
ช่ือเร่ือง                  การวิเคราะห์ลักษณะเชิงพืน้ที่ของธุรกิจบ้านจัดสรร 
    
                             ในเขตผังเมืองพษิณุโลก 
 
ผู้วิจัย                           ณฐัวฒุิ  วฒุิชยักลุ และ สาวิตรี  ทองงามดี 
 
อาจารย์ที่ปรึกษา   รองศาสตราจารย์พฒันา  ราชวงศ์ 
 
ประเภทสารนิพนธ์  วิทยานิพนธ์ วท.บ.สาขาวิชาภมูิศาสตร์,มหาวิทยาลยันเรศวร,2557 
 
ค าส าคัญ                    การวิเคราะห์ลกัษณะเชิงพืน้ท่ี, ธุรกิจบ้านจดัสรร 

 
บทคัดย่อ 

  
            การศกึษาครัง้นีมี้จดุมุ่งหมายเพ่ือศกึษา การด าเนินธุรกิจบ้านจดัสรรในพืน้ท่ีอยูอ่าศยัของ
คนในเขตอ าเภอเมืองจงัหวดัพิษณุโลก ด้านการตลาดหมู่บ้านจดัสรร การลงทนุหมู่บ้านจดัสรร กล
ยทุธ์ธุรกิจหมู่บ้านจดัสรรมีความแตกตา่งในการเลือกองค์ประกอบในการเลือกท่ีตัง้โครงการหมู่บ้าน
จดัสรร ซึง่อาศยัข้อมลูจากลงพืน้ทาส ารวจ และน าข้อมลูมาวิเคราะห์เพ่ือก าหนดแนวทางในก าหนด
กลยุทธ์ การลงทุน การตลาดของโครงการหมู่บ้านจดัสรร เป็นการศึกษาเชิงปริมาณ ปัจจัยด้าน
ผู้บริโภคนัน้ท่ีสดุแล้วการซือ้บ้านหรือไม่นัน้จะขึน้อยู่กับผู้บริโภค ซึ่งจะอาศยัปัจจยั 2 ด้านคือด้าน
ราคาและด้านส านกังานขายข้อเสนอแนะในการบริหารส าหรับผู้ประกอบการบ้านจดัสรรเพ่ือใช้ใน
การวางแผนทางด้านการตลาดเพ่ือให้ตรงกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มผู้บริโภคและตรงตาม
ต้องการของกลุม่เป้าหมายและข้อเสนอแนะ 
           ดงันัน้ จึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะศกึษาแนวทางการด าเนินธุรกิจบ้านจดัสรรในพืน้ท่ีอยู่
อาศยัของคนในเขตอ าเภอเมืองจงัหวดัพิษณุโลก ด้านการตลาดหมู่บ้านจดัสรร การลงทนุหมู่บ้าน
จดัสรร กลยุทธ์ธุรกิจหมู่บ้านจดัสรร ว่าปัญหาในการ เพ่ือรู้ลกัษณะการท าการตลาด การและกล
ยทุธ์ในการขายบ้านจดัสรรเพ่ือใช้ประกอบการตดัสินใจส าหรับผู้บริโภค ท่ีจะสามารถน าไปปฏิบตัิ
ได้จริง  เพ่ือให้บรรลตุามวตัถปุระสงค์ท่ีก าหนดไว้อยา่งมีประสิทธิภาพ 

 
 


