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การศึกษาท าเลที่ตั้งที่ของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณุโลกครั้งนี้ ได้มาท าการเก็บ

รวบรวมข้อมูล และน าเสนอออกมาในรูปแบบแผนที่ โดยแยกแผนที่ออกตามปัจจัยที่ศึกษา 5 ปัจจัย

ตามล าดับความส าคัญ คือ รายได้ภายในร้านต่อโต๊ะของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ การเข้าถึงของร้านหมู

กระทะบุฟเฟ่ต์ สภาพการจราจรของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ ความสามารถในการมองเห็นของร้านหมู

กระทะบุฟเฟ่ต์ และพื้นที่เขตการบริการ ผลการศึกษา พบว่า ความสัมพันธ์ของแต่ล่ะตัวซึ่งจะเห็นได้ว่า

ความสามารถในการมองเห็นมีความสัมพันธ์ค่อนข้างสูงกับรายได้เฉลี่ยกับความสามารถในการเข้าถึง 

ซึ่งมีค่าสัมประสิทธิสหสัมพันธ์ เท่ากับ -0.532 และ 0.563 ขณะที่ พื้นที่ให้บริการของร้านมี

ความสัมพันธ์สูงมาก และรายได้เฉลี่ยของร้านต่อปี มีค่าสัมประสิทธิสหสัมพันธ์เท่ากับ -0.738 และมี

ความสัมพันธ์ค่อนข้างสูงกับความสามารถในการมองเห็น โดยมีค่าสัมประสิทธิสหสัมพันธ์เท่ากับ 

0.435 ขณะที่ปริมาณการจราจรมีความสัมพันธ์กับความสามารถในการเข้าถึงเช่นเดียวกัน และการ

วิเคราะห์ท าให้เห็นว่าร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์แต่ละร้านมีรายได้ขั้นต่ า 3 ,282 บาท สมการ Multiple 

Regression ชี้ให้เห็นว่าการเข้าถึง ปริมาณการจราจร ความสามารถในการมองเห็น และพื้นที่บริการมี

บทบาทต่อรายได้ของร้าน 74 .79 44.171 -141.55 และ -26.967 หน่วย ตามล าดับ โดยสมการ 

Multiple Regression นี้ สามารถอธิบายความสัมพันธ์ได้ถึง ร้อยละ 52.8 
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Abstracts  

The Undergraduate thesis, LOCATION STUDY OF The BUFFET PORK 
ROAST & GRILL RESTAURANTS IN PHITSANULOK CITY, collected 30 pork 
roast and grill restuarants in Phitsanulok City, multiple regression analyze and 
represent the result on dot maps. There are 4 factors that influence on the pork 
roast and grill restuarants’ annual return, including to accessibility, traffic 
condition, visualability and service area. We find some correlation such as annual 
revenue and accessibility, revenue and service area, visualability and 
accessibility, and service area and visualability, there are correlation coefficient     
= -0.532, 0.563, 0.738, and 0.435.It has 3,282 Thai Baht of intercept value in the 
multiple regression equation, and this equation indicate the annual return depend 
on some critical factors: accessibility, traffic condition, visualability, and service 
area, that had b-coefficients = 74.790, 44.171, -141.550 and -26.967 and             
R-Square = 0.435. 
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บทที่ 1 

บทน า 

 
1.1 ที่มาและความส าคัญ 
 ปัจจุบนัในประเทศไทยอยู่ในช่วงท่ีภาวะเศรษฐกิจตกต ่า เน่ืองมาจากภาวะเศรษฐกิจโลก 
จึงท าให้การด าเนินชีวิตประจ าวนัในสงัคมปัจจบุนัมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ด้วยเหตนีุท่ี้ท าให้
ธุรกิจต่างๆ มีการก าหนดกุลยุทธ์การตลาดใหม่ๆ เพื่อให้สอดคล้องกับสภาวะเศรษฐกิจและการ
ด าเนินชีวิต ซึง่ธุรกิจในปัจจบุนัมีการแข่งขนักนัสงู เพื่อขยายเขตพืน้ท่ีบริการและเพิ่มยอดขายของ
ร้าน และท าให้ธุรกิจประสบผลส าเร็จ ผู้ประกอบการธุรกิจจงึต้องมีวิธีการรับมือตอ่สภาวะเศรษฐกิจ 
และคูแ่ข่ง เช่น การโฆษณาผา่นทางเทคโนโลยีตา่งๆ ได้แก่ อินเตอร์เน็ต วิทย ุเพราะการด าเนินชีวิต
ของคนในสงัคมปัจจุบนัใช้ชีวิตแบบเร่งรีบท าให้มีการรับข่าวสารต่างทางสื่อต่างๆ มากกว่า ท าให้
การค้าเปิดเสรีมากขึน้ มีคู่แข่งมากขึน้ และท าให้สอดคล้องกับสภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต ่า และ
สอดคล้องกบัการด าเนินชีวิตของคนในปัจจบุนั โดยผู้ประกอบการต้องค านึงถึงอาหารท่ีมีคณุภาพ 
และปริมาณท่ีเหมาะสมให้เพียงพอส าหรับลูกค้าในแต่ละวนั การบริการลกูค้าท่ีดีเพื่อท่ีจะท าให้
ลกูค้าประทบัใจ และมีโปรโมชัน่เพื่อเพิ่มแรงจงูใจให้กบัลกูค้า 
                 จังหวัดพิษณุโลกเป็นอีกจังหวัดหนึ่งท่ีมีการขยายตัวของทางด้านเศรษฐกิจ และ

ทางด้านประชากรอย่างรวดเร็วโดยประชากรในเขตเมืองพิษณุโลก อ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก มี

พืน้ท่ี 750.8 ตารางกิโลเมตร จ านวนประชากร 283,419 คน โดยเฉลี่ยมีความหนาแน่น 377 คนตอ่ 

ตารางกิโลเมตร และมีแนวโน้มท่ีจะเพิ่มมากขึน้ โดยเฉพาะในเขตเมืองพิษณุโลก ทัง้นีอ้าจมีผล

เน่ืองมาจากมีประชากรท่ีเพิ่มขึน้อย่างรวดเร็ว จึงท าให้ธุรกิจร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์หนัมาใช้กลยทุธ์

ใหม่ๆ โดยเร่ิมต้นจากการศกึษาเลือกท าเลท่ีตัง้ท่ีเหมาะสม การศกึษาท าเลท่ีตัง้ของร้านหมกูระทะ

บฟุเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณโุลกจะมีผลต่อการประกอบธุรกิจในเขตเมืองพิษณโุลก โดยจะมองปัจจยั 

2 อย่าง คือ Site-location factors และ Market-area factors  ได้ส ารวจร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ 30 

ร้าน เพื่อเป็นข้อมูลพืน้ฐานและน ามาซึ่งประโยชน์ในการตดัสินใจในการวางแผนการตัง้ร้านหมู

กระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณุโลก และค านึงถึงยอดขายของร้าน ผู้ประกอบการร้านหมกูระทะ

บุฟเฟ่ต์มีแนวโน้มท าให้เกิดการตัง้ร้านหรือขยายสาขาเพิ่มมากขึน้ดังท่ีกล่าวมาข้างต้น และ

เน่ืองจากสภาวะเศรษฐกิจท่ีตกต ่า และการด าเนินชีวิตแบบเร่งรีบ จงึท าให้คนสว่นมากสนใจท่ีจะไป
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รับประทานอาหารท่ีมีความหลากหลามีคณุภาพ และมีราคาท่ีถูก ดงันัน้หมกูระทะจึงเป็นท่ีนิยม

ส าหรับกลุม่นกัเรียน นิสติ นกัศกึษา และคนวยัท างาน  

          ปัญหาจะเกิดจากสาเหตุท่ีส าคญั คือ ธุรกิจอาหารและเคร่ืองดื่มมกัจะมีปัญหาท่ีเกิดจาก

ยอดขายผนัแปรไม่แน่นอน ในแต่ละช่วงเวลา เช่น การขายอาหาร ขึน้อยู่กบัฤดกูาล จะคาดเดายาก 

ทัง้นีเ้พราะอิทธิพลของปัจจัยภายนอก เช่น สภาวะเศรษฐกิจ สงัคม การเมือง และค่านิยมของ

ผู้บริโภคเป็นปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อรายได้ การแก้ปัญหาต้องเน้นท่ีการปรับกลยทุธ์เปลี่ยนวิธีการ

ขาย มีการตดิตามประเมินผลตอ่เน่ืองและทนัเวลา 

1.2 วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

 1. เพื่อวิเคราะห์เชิงพืน้ท่ีเก่ียวกบัท าเลท่ีตัง้ร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ 
 2. เพื่อความส าคญัของท าเลท่ีตัง้ร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ท่ีมีอิทธิพลตอ่การด าเนินธุรกิจ 

 

1.3 พืน้ที่ศึกษา 

เมืองพิษณุโลกตัง้อยู่ทางตอนกลางค่อนไปทางตะวันตกของจังหวัด เมืองพิษณุโลก         
เดิมประกาศเป็นสุขาภิบาลเมืองพิษณุโลกเม่ือปีเถาะ พ.ศ. 2458 และได้รับการยกฐานะเป็น
เทศบาลเมืองพิษณโุลกเม่ือวนัท่ี 10 ธนัวาคม พ.ศ. 2478 หลงัจากได้มีพระราชบญัญตัิจดัระเบียบ
บริหารราชการอาณาจกัรสยาม พ.ศ. 2476 มีพืน้ท่ีการปกครอง 5.85 ตารางกิโลเมตร ต่อมาได้
ประกาศเปลี่ยนแปลงขยายเขตเทศบาล ตามประกาศพระราชกฤษฎีกาเม่ือวนัท่ี 26 ธนัวาคม พ.ศ. 
2512 โดยประกาศในราชกิจจานเุบกษา เลม่ท่ี 86 ตอนท่ี 117 ลงวนัท่ี 30 ธนัวาคม พ.ศ. 2512 
ขยายเขตจากเดมิ 5.85 ตารางกิโลเมตร เพิ่มขึน้เป็น 18.26 ตารางกิโลเมตร 

ปัจจบุนัมีฐานะเป็นเทศบาลนครพิษณโุลก ตามพระราชกฤษฎีกายกฐานะเทศบาลเมืองเป็น
เทศบาลนคร ตัง้แตว่นัท่ี 9 มีนาคม พ.ศ. 2542 ตามประกาศราชกิจจานเุบกษา เลม่ท่ี 116 ตอนท่ี 
14 ก ลงวนัท่ี 8 มีนาคม พ.ศ. 2542 มีอาณาเขตตดิตอ่กบัเขตการปกครองข้างเคียง ดงันี ้

 ทิศเหนือ ติดตอ่กบัอ าเภอพรหมพิรามและอ าเภอวดัโบสถ์ 

 ทิศตะวนัออก ติดตอ่กบัอ าเภอวงัทอง 

 ทิศใต้ ติดตอ่กบัอ าเภอบางกระทุ่ม 

 ทิศตะวนัตก ติดตอ่กบัอ าเภอบางระก า 

http://th.jobsdb.com/th-th/articles/%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A1-%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AE%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B3
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อ าเภอเมืองพิษณุโลกมีจ านวนประชากร 280,595 คน มีเทศบาลนครเมือง 1 แห่ง เทศบาล
ต าบล 3 แห่ง  อบต. 7 แห่ง แบง่เขตการปกครองยอ่ยออกเป็น 20 ต าบล 173 หมูบ้่าน ได้แก่ 

1. ในเมือง      - 
2. วงัน า้คู้       8 หมูบ้่าน 
3. วดัจนัทร์    10 หมูบ้่าน 
4. วดัพริก      13 หมูบ้่าน 
5. ท่าทอง      11 หมูบ้่าน 
6. ท่าโพธ์ิ       10 หมูบ้่าน 
7. สมอแข       8 หมูบ้่าน 
8. ดอนทอง     14 หมูบ้่าน 
9. บ้านป่า       10 หมูบ้่าน 
10. ปากโทก      7 หมูบ้่าน 
11. หวัรอ          12 หมูบ้่าน 
12. จอมทอง      9 หมูบ้่าน 
13.  บ้านกร่าง   12 หมูบ้่าน 
14. บ้านคลอง    5 หมูบ้่าน 
15. พลายชมุพล 5 หมูบ้่าน 
16. มะขามสงู    9 หมูบ้่าน 
17. อรัญญิก      7 หมูบ้่าน 
18. บงึพระ        10 หมูบ้่าน 
19. ไผ่ขอดอน    6 หมูบ้่าน 
20. งิว้งาม           7 หมูบ้่าน 

กรณีศึกษา: ต าบลในเมือง สมอแข หวัรอ วดัจนัทร์ บ้านคลอง ท่าทอง ท่าโพธ์ิ ดอนทอง บึงพระ 
พลายชมุพล  อรัญญิก 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99
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1.4 ขอบเขตวิธีการศึกษา 

การท าวิจัยในครัง้นีผู้้ วิจัยมุ่งศึกษาท าเลท่ีตัง้ของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ในปี พ.ศ.2559  

พืน้ท่ีศกึษาอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก ได้แก่ ต าบลในเมือง สมอแข หวัรอ วดัจนัทร์ บ้านคลอง  

ท่าทอง ท่าโพธ์ิ   ดอนทอง บึงพระ พลายชุมพล ดอนทอง และอรัญญิก เก่ียวกบัความเหมาะสม 

ของท าเลท่ีตัง้ของร้านและยอดขายของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์      

ตวัแปรต้น รายได้จากการจ าหน่ายของร้าน ในปี พ.ศ.2558    
ตวัแปรตาม  ประกอบด้วย 

       - การเข้าถึงร้าน   
 - การมองเห็นจากจดุส าคญั   
        - ปริมาณการสญัจรของรถบนถนนหน้าร้าน  
        - จ านวนร้านคูแ่ข่ง และจ านวนประชากรในร้าน     
 - พืน้ท่ีเขตการบริการ 
 
1.5 ประโยชน์ที่ได้รับ 

สามารถในการตดัสินใจในการวางแผนการตัง้ร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณโุลก 
 

1.6 กรอบแนวคิดในการศึกษา  

งานวิจยันีเ้ป็นการศกึษาร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ จ านวน 30 ร้าน ในพืน้ท่ีศกึษาอ าเภอเมือง  

จงัหวดัพิษณโุลก ได้แก่ ต าบลในเมือง สมอแข หวัรอ วดัจนัทร์ บ้านคลอง ท่าทอง ท่าโพธ์ิ ดอนทอง  

บงึพระ พลายชมุพล ดอนทอง และอรัญญิก โดยแบง่ปัจจยัน าเข้ามี 5 ปัจจยัหลกัคือ 

1. รายได้แตล่ะโต๊ะตอ่ปี 
2. สภาพการจราจร 
3. ความสามารถในการมองเห็น 
4. การเข้าถึง 

5. พืน้ท่ีเขตการบริการ 
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ซึง่ปัจจยัทัง้ 5 นีส้ง่ผลตอ่กระบวนการท างาน 3 สว่น คือ ระบบธุรกิจ การผลิตอาหารและการจดัการ
ทางพืน้ท่ี โดยผลลพัธ์ของงานวิจยันีจ้ะวดัในส่วนของความพึงพอใจของลกูค้า การเคลื่อนไหวทาง
เศรษฐกิจ ภาวะโภชนาการ และมลพิษและปัญหาอื่นๆ  

 

ภาพ 2 กรอบแนวคิดในการด าเนินการวิจยั 

1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ  

 หมูกระทะบุฟเฟ่ต์ คือ เป็นอาหารท่ีมีลกัษณะแบบปิ้ง ย่าง ประเภทของ อาหารจะ
แบ่งเป็น อาหารสดประเภทเนือ้ ได้แก่ เนือ้หม ูเนือ้ววั เนือ้ไก่ เนือ้ปลา เคร่ือง ในหม ูและ
ลูกชิน้  อาหารสดประเภทของทะเล  ได้แก่ กุ้ ง ปลาหมึก หอย แมงกะพรุน  และปูม้า 
อาหารสดประเภทผัก ได้แก่ ผักกาดขาว ผักบุ้ ง ผักขืน้ฉ่าย  และผักกวางตุ้ ง  ของทอด 
ได้แก่ เฟรนฟราย ไก่ และลกูชิน้ ผลไม้ ได้แก่ แตงโม สปัปะรด และแคนตาลปู  ของหวาน 
ได้แก่ ไอศกรีม รวมมิตร และลอดช่อง และน า้แข็ง เคร่ืองดื่ม ได้แก่  เหล้า เบียร์ น า้อดัลม 
และน า้เปลา่   

 การเข้าถึงร้าน (ACC: Access index) คือ การเดินทางไปท่ีร้าน สงัเกตจากร้านตัง้ท่ีติดอยู่
กบัถนน  ในซอย ตัง้ร้านติดถนนสองเลน และตัง้ร้านติดถนนสายหลกัสี่เลน ร้านตัง้อยู่ใน
เขตเมืองในระยะทางรัศมี 4 กิโลเมตร ระยะทางรัศมี 8 กิโลเมตร และระยะทางรัศมี 12 
กิโลเมตร  และอปุสรรคในการเข้าถึง เช่น เป็นทางOne way หรือเป็นเขตห้ามจอด 
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 การมองเห็นจากจดุส าคญั (VIS: Visibility index) คือ การมองเห็นจากสายตา โดยเราจะ
สามารถมองเห็นป้ายได้ในระยะ 50 เมตร 100 เมตร และ 150 เมตร มองเห็นแล้วน่าสนใจ 
มองจาก ป้ายโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต หรือ แบนเนอร์ แผ่นภาพโปสเตอร์  ป้ายโฆษณา
ทางเท้าหรือ คตัเอาท์ และ ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 

 

 ปริมาณการสญัจรของรถบนถนนหน้าร้าน (AADT: Access and annual daily traffic) 
คือ สภาพการจราจรท่ีผ่านหน้าร้านในแตล่ะร้านในช่วงระยะเวลา 18.00 น. – 21.00 น. 
ของวนัธรรมดา(วนัราชการ) 

 จ านวนร้านค้าคู่แข่ง(COMPET: Competition) คือ จ านวนร้านค้าท่ีจ าหน่ายสินค้าท่ีมี
ลกัษณะคล้ายกนัหรือเหมือนกนั ซึง่จะเปรียบเทียบด้านราคาและคณุภาพของสนิค้า 

 



บทที่  2 

การทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

ในการศึกษาวิจยันีมี้วตัถุประสงค์เพื่อศึกษาท าเลท่ีตัง้ของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ พืน้ท่ี

ศกึษาเมืองพิษณโุลกนี ้ผู้วิจยัจึงได้ศกึษาค้นคว้าและทบทวนต ารา เอกสาร บทความ และงานวิจยั

ท่ีเก่ียวข้อง เพื่อประกอบการวิเคราะห์เพื่อเสริมความเข้าใจในกรอบแนวคิดในการศกึษาวิจยัครัง้นี  ้

โดยมีหวัข้อตา่งๆ ดงันี ้ 

1. ทฤษฎีท าเลท่ีตัง้  

2. ความรู้เก่ียวกับการด าเนินธุรกิจ ประกอบด้วย รูปแบบธุรกิจ ลกัษณะการจัดร้าน           

การจดัการธุรกิจ รูปแบบของสนิค้า และประเภทอาหารในร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์     

3. ความรู้เก่ียวกบัทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง คือ การเคลื่อนย้ายและปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ี   

2.1 ทฤษฎีท าเลที่ตัง้   
นกัภมูิศาสตร์มนษุย์หลายสาขา เช่น นกัภมูิศาสตร์เศรษฐกิจ นกัภมูิศาสตร์เมือง และนกั  

ภมูิศาสตร์ การขนสง่ ได้ดดัแปลงและประยกุต์ใช้แนวคิดและโมเดลทัง้ทางทฤษฎีและ คณิตศาสตร์ 
เพื่ออธิบายถึง การเคลื่อนย้ายและปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีของสินค้า ผู้คน และ ข่าวสารต่างๆ เพื่อ
ประโยชน์ในด้านการวางแผนด้านตา่งๆในช่วงหลายทศวรรษท่ีผ่านมา แนวคิด  และโมเดลท่ีส าคญั
ท่ีจะกลา่วถึงในบทนี ้ได้แก่ แนวคิดการเคลื่อนย้าย แนวคิดปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ี โมเดลแรงโน้มถ่วง 
กฎเกณฑ์การค้าปลีก ทฤษฎีจดุแบง่ และโมเดลศกัยภาพประชากร 

2.1.1 แนวความคดิเก่ียวกับการเคล่ือนย้าย (Movement Concept) 
      G.K. Zipf  (1949) ได้เสนอกฎแห่งความพยายามน้อยท่ีสดุ ในหนงัสือช่ือ พฤติกรรมมนษุย์

และกฎ แห่งความพยายามน้อยท่ีสดุ หรือ Human Behavior and the Principle of  Least Effort 
ซึ่งกฎเกณฑ์นี ้กล่าวว่า ในด้านการขนส่งและการคมนาคมติดต่อนัน้ บุคคลจะใช้ความพยายาม
น้อยท่ีสุด มักจะย่นระยะทางให้น้อยท่ีสุด เลือกใช้เส้นทางท่ีสัน้ท่ีสุด และเลือกไปซือ้สินค้าและ
บริการยังสถานท่ีท่ีอยู่ใกล้ท่ีสุด Zipf กล่าวว่า กฎนีอ้ธิบายระยะทางและความเข้มของการ
เคลื่อนย้ายได้ดีท่ีสดุ และพฤตกิรรมทัง้หมดของมนษุย์สามารถอธิบายได้ด้วยกฎนี ้
         เน่ืองจากระยะทางถือว่าเป็นอุปสรรคของการติดต่อ ดังนัน้การติดต่อจะเกิดขึน้ได้
จ าเป็นต้องมีการพิชิตหรือเอาชนะระยะทาง ประชาชนและกิจกรรมต่างๆ มกัจะถูกควบคุมโดย
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ลกัษณะแนวโน้มท่ีจะประกอบการในกิจการงานท่ีโดยเฉลี่ยแล้วท างานน้อยท่ีสุด ส าหรับในการ
เดินทางตดิตอ่ด้วยการเดินเท้าของผู้คนนัน้ จะเห็นได้จากหลายตวัอยา่ง เช่น การตดัสินใจเลือกทาง
ลดั โดยจะเดินลดัสนามมากกว่าท่ีจะเดินตามถนนหรือเดินบนทางเท้าซึ่งจะยาวกว่า คดเคีย้วกว่า 
หรือเสียเวลาในการเดินทางมากกวา่ในการขบัข่ีหรือเดินทางโดยยวดยานพาหนะก็เช่นกนั  
มกัพยายามหาเส้นทางลดั เส้นทางท่ีสัน้ท่ีสุด เสียเวลาน้อยท่ีสุด หลีกเลี่ยงเส้นทางการจราจรท่ี
ติดขดั เป็นต้น 

    นอกจากนัน้ จะเห็นว่าโครงข่ายของถนนหรือทางหลวงสมยัใหม่ท่ีเช่ือมโยงระหว่างเมือง
ต่างๆมกัจะไม่ตดัผ่านเมืองขนาดเล็กหรือย่านใจกลางเมือง และมกัจะมีลกัษณะเป็นเส้นตรง หรือ
เส้นโครงรอบเมือง แทนท่ีจะซิกแซ็ก ลดเลีย้วเข้าไปยังเมืองเหล่านัน้ จะเป็นถนนเลี่ยงเมือง 
(bypass) ทัง้นีก็้เพื่อประหยดัเวลาในการเดินทาง และอาจยน่ระยะทางได้ด้วย 

2.1.2 แนวความคดิเก่ียวกับปฏิสัมพันธ์ทางพืน้ที่ (Spatial Interaction Concept) 
       โครงข่ายการขนส่งถูกสร้างขึน้มาเพื่อขนส่ง หรือเคลื่อนย้ายสินค้า ผู้คน และสารนิเทศ
ต่างๆ นักภูมิศาสตร์เรียกการเคลื่อนย้ายนีว้่า ปฏิสมัพันธ์ทางพืน้ท่ี ดงันัน้ ปฏิสมัพันธ์ทางพืน้ท่ี 
(spatial interaction) หมายถึง กระบวนการท่ีมีการแลกเปลี่ยน และการคมนาคมติดตอ่กนัหลาย
รูปแบบ เป็นค ารวมท่ีหมายถึง การเคลื่อนย้ายของสนิค้า ผู้คน ความคิด และข่าวสารภายในสถานท่ี 
และระหว่างสถานท่ีต่างๆ เช่น การค้าระหว่างภมูิภาค การค้าระหว่างประเทศ การขนย้ายวตัถดุิบ
และผลิตภัณฑ์ของโรงงานอุตสาหกรรม การอพยพเคลื่อนย้ายของแรงงาน การโอนเงินทาง
อิเล็กทรอนิกส์ การติดต่อกันทางโทรศัพท์ การกระจายเสียงทางวิทยุ การแลกเปลี่ยนข่าวสาร
ประจ าวนั เป็นต้น 
       แนวคิดปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีเสนอโดยนกัภมูิศาสตร์อเมริกัน ช่ือ Edward Ullman (1956) 
ซึง่ระบหุรือคาดการณ์ว่า มีสภาวะหรือปัจจยัเบือ้งต้น (ปัจจยัหลกั) 3 ประการด้วยกนั ท่ีท าให้เกิด
การตดิตอ่เคลื่อนย้าย หรือปฏิสมัพนัธ์ และการแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการระหว่างสถานท่ี 2 แห่ง 
คือ สภาวะช่วยเหลือเกือ้กลู สภาวะความสะดวกในการขนส่ง และสภาวะโอกาสแทรกซ้อน แม้ว่า
โมเดลของ Ullman จะเก่ียวข้องกับการเคลื่อนย้ายของสินค้า แต่ว่าสามารถน ามาประยุกต์ใช้ 
เก่ียวกบัการเคลื่อนย้ายข้อมลูข่าวสาร และรูปแบบการเคล่ือนย้ายของมนษุย์ได้ 

- สภาวะช่วยเหลือเกือ้กูลซึ่งกันและกัน (Complementarity) 
      สภาวะนีมี้ความส าคญัอย่างยิ่ง เพราะว่าเป็นพืน้ฐานหลกัของการเกิดปฏิสมัพนัธ์ทาง
พืน้ท่ี แนวคิดเก่ียวกับสภาวะเกือ้กูลนี ้น ามาจากแนวคิดของนักเศรษฐศาสตร์ชาวสวีเดน              
ช่ือ Bertil Olin (1933) ท่ีกลา่วว่า พืน้ท่ีตา่งๆจะเกือ้หนนุจนุเจือกนั เม่ือพืน้ท่ีหนึ่งมีสินค้าเหลือเฟือ 
และพืน้ท่ีอีกแห่งหนึง่ขาดแคลนหรือต้องการสนิค้านัน้ 



 
10 

 

      ดงันัน้การติดตอ่หรือการแลกเปลี่ยนระหว่างสถานท่ี 2 แห่ง จะเกิดขึน้ได้ ก็ตอ่เม่ือ มีความ
ต้องการท่ีมากพอหรือมีอปุสงค์ท่ีมีผล (effective demand) ในสินค้าหรือบริการในสถานท่ีหนึ่ง (B) 
และมีปริมาณท่ีมากพอหรืออปุทานท่ีมีผล (effective supply) ของสนิค้าหรือบริการใน สถานท่ีหนึง่ 
(A) ตวัอย่างเช่น มีการเคลื่อนย้ายหรือส่งหนงัสือพิมพ์รายวนัจากกรุงเทพมหานคร ซึ่ง  เป็นแหล่ง
ผลิตไปยงัพืน้ท่ีต่างๆทัว่ประเทศ ท่ีต้องการซือ้หรือต้องการอ่านหนงัสือพิมพ์ หรือมีการ ขนส่งผลไม้   
( เช่น เงาะ มงัคดุ ทเุรียน ฯลฯ ) จากจงัหวดัจนัทบรีุซึง่เป็นแหลง่ผลิต ไปยงัตลาดท่ี อ าเภอแม่สาย 
จงัหวดัเชียงราย ซึง่เป็นแหลง่ท่ีต้องการบริโภคผลไม้เหลา่นัน้ เป็นต้น  
     สภาวะการช่วยเหลือเกือ้กูลนี ้เกิดขึน้จากความแตกต่างกันระหว่างภูมิภาค ในด้าน
ทรัพยากรและมนษุย์หรือาจเกิดจากความแตกตา่งกนัในด้านของขนาดธุรกิจของภมูิภาคตา่งๆ 
- สภาวะความสะดวกในการเคล่ือนย้ายหรือการขนส่ง (Transferability) 

      สภาวะความสะดวกในการเคลื่อนย้าย หมายถึง ความสะดวกในการขนส่งสินค้าหรือ
สิง่ของระหวา่ง 2 แหลง่ เช่น การแลกเปลี่ยนสนิค้าระหวา่งแหลง่ผลติ (A) ไปยงัตลาด (B) จะเกิดขึน้
ได้หรือจะมีการขนสง่สินค้าจากแหลง่ผลิตหรือโรงงาน A ไปยงัตลาด B ก็ตอ่เม่ือมลูคา่หรือก าไรท่ี
รับจากการขายผลผลิต หรือสินค้าท่ีตลาด B สงูกวา่คา่ขนสง่สนิค้าจากแหลง่ผลติ A ไปยงัตลาด B  
      แม้วา่จะมีสภาวะเกือ้กลูกนัระหวา่ง 2 แหลง่ แตถ้่ามีปัญหาหรืออปุสรรคในด้านการขนสง่ท่ี
ท าให้คา่ขนสง่สงูมาก จะท าให้ไม่มีการติดตอ่ค้าขายระหว่าง 2 แหล่งนัน้ โดยทัว่ไปแล้วการติดต่อ
ค้าขายระหว่าง 2 สถานท่ีจะเป็นสดัส่วนผกผนักบัระยะทางระหว่าง 2 จุด (สถานท่ี)นัน้ นัน่คือ
บริเวณท่ีอยู่ห่างไกลกันจะมีการติดต่อกนัน้อย และบริเวณท่ีอยู่ใกล้ชิดกนัจะติดต่อค้าขายกนัมาก 
หรืออีกในหนึง่เมื่อระยะทางเพิ่มขึน้ การตดิตอ่กนัหรือปฏิสมัพนัธ์จะลดน้อยลง 
       การขนสง่สนิค้าหรือการติดตอ่เคลื่อนย้ายระหวา่งสถานท่ีตา่งๆจะสะดวกแคไ่หน ขึน้อยู่กบั
ระยะเวลา (time) ในการขนส่งและค่าใช้จ่าย (cost) ในการขนส่ง ปัจจยัอ่ืนๆท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ติดตอ่ค้าขาย ได้แก่ เขตแดนทางการเมือง คณุภาพของเส้นทางขนสง่ ความแออดัหรือความคบัคัง่
ของการจราจร สภาพท่ีขรุขระของภมูิประเทศ และระดบัของเทคโนโลยีในการขนสง่ 
        ดงันัน้ลกัษณะของการตดิตอ่/เคลื่อนย้าย จะมุง่พิจารณาปัจจยัทางด้านเวลาและคา่ใช้จ่าย
ในการเคลื่อนย้ายเป็นส าคัญ เม่ือระยะทางไกลจนถึงจุดวิกฤต การเคลื่อนย้ายจะหยุดชะงัก 
เพราะว่าขนส่งสูงเกินไป และระยะเวลาในการเดินทางนานเกินไป จนกระทั่งไม่มีคุณค่าทาง
เศรษฐกิจหรือไม่คุ้มค่า แม้ว่าจะมีอปุสงค์ในท่ีหนึ่ง และมีอปุทานในอีกท่ีหนึ่งก็ตาม เม่ือเป็นเช่นนี ้
สินค้าอ่ืนก็จะถูกน าขึน้มาใช้แทนสินค้าท่ีเคยเดินทางไปซือ้ เช่น  ในชนบทมีการใช้วัสดุก่อสร้าง      
ในท้องถ่ิน เช่น ใบพลวง ใบหญ้าคา ใบแฝก ใบมะพร้าว หรือใบจาก ในการมงุหลงัคาแทนกระเบือ้ง
หรือสงักะสี เป็นต้น 
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             ความสะดวกในการเคลื่อนย้ายเป็นสภาวะท่ีไม่คงท่ี จะแตกต่างกนัไป แล้วแต่สถานท่ีและ
เวลาและขึน้อยูก่บั(สมัพนัธ์กบั) สิง่ท่ีจะเคลื่อนย้าย และวิธีการเคลื่อนย้าย 
             อาจสรุปได้ว่า ปฏิสัมพันธ์จะเกิดขึน้ได้ ก็ต่อเม่ือคุณค่าหรือประโยชน์ท่ีได้รับของการ
เคลื่อนย้ายเหนือกวา่คา่ขนสง่หรือคา่เคลื่อนย้าย 
- สภาวะโอกาสแทรกซ้อน (Intervening opportunity) 

           แนวคิดโอกาสแทรกซ้อนเสนอโดยนกัสงัคมวิทยาชาวอเมริกนัช่ือ S.A. Stouffer (1940) 
เพื่อใช้อธิบายถึงรูปแบบการอพยพเคลื่อนย้ายของมนษุย์ ต่อมาถกูน าไปประยกุต์ใช้ในการศึกษา
การเคลื่อนย้ายของสนิค้า การเดนิทางของผู้ โดยสาร การจราจร ฯลฯ 
           แนวคิดนีอ้ธิบายถึงการเลือกแหลง่ซือ้สินค้า (source of supply) ส าหรับสินค้าท่ีต้องการ 
โดยโอกาสแทรกซ้อนเป็นแหลง่เลือกของ supply ท่ีอยู่ใกล้ผู้บริโภคมากกว่าแหลง่เดิม (แหลง่เดิมท่ี
เคยเดินทางไปซือ้สินค้าหรือบริการ) ซึง่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ี แนวคิดนีจ้ะ
ช่วยในการก าหนดปริมาณและรูปแบบของการเคลื่อนย้าย 
           ตวัอย่างเช่น แต่เดิมตลาดซือ้-ขายอาหารเย็นท่ีใกล้มหาวิทยาลยัเชียงใหม่มากท่ีสุดคือ 
ตลาดสมเพชร ซึง่อยูใ่นเขตตวัเมือง ตอ่มา (ภายหลงัปี พ.ศ. 2521) ตลาดต้นพะยอมท่ีอยู่บนถนนสุ
เทพ ซึง่อยูใ่กล้มหาวิทยาลยัเปิดด าเนินกิจการ ข้าราชการและนกัศกึษาในมหาวิทยาลยั จะเดินทาง
ไปซือ้สินค้าท่ีตลาดต้นพะยอม ซึ่งอยู่ในท้องถ่ินและอยู่ใกล้กว่าและให้โอกาสแทรกซ้อน จะไม่
เดินทางไปซือ้สินค้าท่ีตลาดสมเพชรอีกต่อไป หรือประชาชนในอ าเภอแม่ริมและอ าเภอแม่แตง ซึ่ง
เคยเดินทางไปรักษาพยาบาลท่ีโรงพยาบาลมหาราชนครเชียงใหม่ จะเดินทางไปรักษาพยาบาลท่ี
โรงพยาบาลนครพิงค์ ท่ีสร้างขึน้ใหม่แทนเพราะว่าอยู่ใกล้กว่า หรือนกัศกึษามหาวิทยาลยัเชียงใหม่
จะไปใช้บริการของสาขาธนาคารพาณิชย์ท่ีตัง้อยู่ภายในมหาวิทยาลยัแทน ซึง่แตเ่ดิมเคยใช้บริการ
ของสาขาท่ีตัง้อยูภ่ายนอกมหาวิทยาลยั เป็นต้น 
        จากรูป 2.1ก. จะเห็นวา่ปฏิสมัพนัธ์ระหวา่ง A กบั B และระหวา่ง A กบั C จะเกิดขึน้ตอ่เม่ือ
ไม่มีโอกาสแทรกซ้อน แต่เม่ือต่อมา B เป็นโอกาสแทรกซ้อน (เช่นมีการตัง้ศูนย์การค้า หรือ 
โรงพยาบาลท่ี B ) ปฏิสมัพนัธ์ระหว่าง A กบั B และระหว่าง A กบั C จะไม่เกิดขึน้ หรือมีน้อยลงแต่
จะมีปฏิสมัพนัธ์ระหวา่ง B กบั C แทน (รูป 2.1 ข.) 

จากอีกตวัอยา่งหนึง่ (รูป 2.1 ค.) จะมีการสง่สนิค้าจาก A ไป B ก็ตอ่เม่ือไม่มี ทางเลือก (ไม่
มีแหลง่อื่น) ท่ีได้ก าไรสงูกวา่ นัน้คือจะมีการขนสง่สินค้าไปยงัแหลง่ท่ีให้ก าไรสงูสดุ เท่านัน้ แตถ้่า C 
เป็นโอกาสแทรกซ้อน จะมีการสง่สินค้าไปท่ี C แทนท่ีจะส่งไปท่ี B เพราะว่าท่ีแหลง่  C ได้ก าไร
มากกวา่ (ถ้าไมมี่ C จะยงัคงมีการสง่สนิค้าไปท่ี B) 
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สมการ 1 สภาวะโอกาสแทรกซ้อน 

      จะเห็นได้ว่าระบบปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีจะได้รับอิทธิพลจากปัจจยัพืน้ฐาน 3 ประการท่ี
กล่าวมานี ้คือ 1) สภาวะเกือ้กูล ซึ่งขึน้อยู่กับความแตกต่างกันระหว่างพืน้ท่ีต่างๆ เป็นผลให้มี
อุปทานในท่ีหนึ่งเพื่อตอบสนองความต้องการหรืออุปสงค์ในอีกท่ีหนึ่ง 2) ความสะดวกในการ
เคลื่อนย้าย ซึ่งวัดด้วยเวลาและค่าใช้จ่ายในการเคลื่อนย้าย และ 3) โอกาสแทรกซ้อนระหว่าง
สถานท่ีตา่งๆ เม่ือปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีเกิดขึน้ก็เพราะว่าสภาวะแตล่ะอนัเป็นท่ีพอใจ ดงันัน้ถ้าพืน้ท่ี 
2 แห่ง ไม่มีปฏิสมัพนัธ์ซึ่งกนัและกนัเราสามารถให้เหตผุลได้ว่า เพราะปัจจยัอนัใดอนัหนึ่งหรือ
หลายอนัไมเ่ป็นท่ีพอใจ 

2.1.3 กฎเกณฑ์อุปสรรคของระยะทาง (Friction of Distance Principle) 
อปุสรรคของระยะทาง (friction of distance) เป็นกฎเกณฑ์หรือแนวคิดพืน้ฐานของ

กระบวนการปฏิสมัพนัธ์ แนวความคดิท่ีเก่ียวข้องกบัอปุสรรคตอ่ต้านการเคลื่อนย้ายในพืน้ท่ีท่ีมีอยู่ว่า 
จะมีรูปแบบความสมัพนัธ์ ผกผนัระหว่างการเคลื่อนย้ายและระยะทาง โดยสามารถเขียนเป็นสตูรได้
ดงันี ้

                                                            Mₐ 
                                             Iₐ  =     -------- 
                                                             d 
โดยท่ี Iₐ = ปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งสถานท่ีใดสถานท่ีหนึง่ กบัสถานที่ a 
         Mₐ = มวลของสถานท่ี a ซึง่ปกตจิะแทนด้วยจ านวนประชากร  
         d    = ระยะทางเป็นไมล์หรือกิโลเมตร ระหวา่งสถานท่ีใดสถานท่ีหนึง่กบัสถานท่ี a 
            จะเห็นได้ว่า ระยะทางเป็นอุปสรรคของการติดต่อหรือปฏิสมัพนัธ์ เพราะว่ายิ่งระยะทาง
ระหว่างสถานท่ีมากยิ่งขึน้ ปริมาณการติดต่อจะลดน้อยลงตามล าดบั จากการศึกษาปรากฏว่า 
ระยะทางจริงๆมิได้สะท้อนให้เห็นถึงสถานการณ์จริงๆ เพราะว่าอุปสรรคทางด้านระยะทางยงัไม่
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แสดงให้เห็นว่ามากพอ ดงันัน้จึงมีการดดัแปลงแก้ไขสตูรด้วยการยกก าลงัสองของระยะทาง (เพิ่ม
คา่ exponent) ดงันัน้สตูรจะเป็นดงันี ้
                                                                                 Mₐ 
                                                                   Iₐ    =  -------- 
                                                                                  d² 
        การเพิ่มขึน้ของค่า exponent ด้วยการยกก าลงัสองของระยะทาง มีผลกระทบของการ
เพิ่มขึน้ของปริมาณอปุสรรคกีดขวางของระยะทางท่ีจะต้องพิชิตหรือเอาชนะ เพื่อท่ีปฏิสมัพนัธ์จะ
เกิดขึน้ได้ 
        อย่างไรก็ตาม แม้ว่ามิได้พิจารณาคา่ยกก าลงั อปุสรรคก็จะเพิ่มขึน้อยู่นัน้เองเม่ือระยะทาง
เพิ่มขึน้นัน่คือปฏิสมัพนัธ์จะน้อยลง ได้มีการศกึษาวา่ควรจะใช้คา่ยกก าลงัเท่าใด ส าหรับการติดตอ่/
เคลื่อนย้ายประเภทต่างๆ เช่น การอพยพเคลื่อนย้ายของประชากรระหว่างภมูิภาค การเคลื่อนย้าย
ของสินค้าและพฤตกิรรมการเดินทางเป็นต้น ปกติแล้วคา่ยกก าลงัท่ีใช้กนัมีคา่ระหวา่ง 0.5 ถึง 2.5 
        อปุสรรคด้านระยะทาง (friction of distance) จะมากหรือน้อยยงัขึน้อยู่กบัประเภทของ
สินค้าและบริการท่ีจะเคลื่อนย้ายระดบัการติดต่อ ความสามรถและสภาวะของการคมนาคมขนส่ง 
เช่น โครงข่ายโทรศพัท์ โครงข่ายถนนหรือทางหลวง เส้น (กราฟ) ท่ีแสดงอตัราการลดลงของการ
ติดตอ่เม่ือระยะทางเพิ่มขึน้ (distance decay decline rate) ในภมูิภาค/พืน้ท่ีท่ีการคมนาคมขนสง่
ไม่ดีจะชนัมาก และชนักวา่ ในภมูิภาคท่ีมีการคมนาคมขนสง่ท่ีดีและคา่ยกก าลงัของระยะทางจะสงู 
จะเห็นว่าปัจจัยทางด้านอุปสรรคระยะทางมีผลกระทบต่อปฏิสมัพันธ์ทัง้ในระดบัท้องถ่ิน ระดบั
ภมูิภาคและในระดบัชาต ิ
         ในการอธิบายถึงปฏิสมัพนัธ์หรือการเคลื่อนย้าย ในบางครัง้ต้องพิจารณาถึงค่าใช้จ่ายใน
การเดินทางติดต่อ ตลอดจนข่าวสารข้อมูลด้วย นอกจากนัน้การอธิบายถึงการติดต่อหรือการ
เคลื่อนย้ายแสดงให้เห็นว่าปัจจัยทางด้านจิตวิทยา เช่น อารมณ์ ความชอบ นิสัย ฯลฯ อาจมี
ความส าคญัมากกวา่ปัจจยั “ระยะทางท่ีสัน้ท่ีสดุ” ก็ได้ ดงัจะเห็นได้จากพฤตกิรรมในการเดินทางไป
ซือ้สินค้าและบริการ ระยะทางในการอพยพเคลื่อนย้าย และรูปแบบการเดินทางไปท างาน มกัจะไม่
สอดคล้องกบักฎเกณฑ์ของความพยายามน้อยท่ีสดุได้กลา่วมาแล้ว 
 

2.1.4 โมเดลและกฎเกณฑ์ที่อธิบายถงึปฏิสัมพันธ์ทางพืน้ที่ 
      โมเดลปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ี (Spatial Interaction Models) และกฎเกณฑ์หรือทฤษฎี
เก่ียวกบัการติดตอ่หรือเคลื่อนย้ายทางพืน้ท่ี ถกูน ามาใช้อธิบายในการศกึษาหลายด้าน เช่น 
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- การศกึษาเก่ียวกบัขอบเขตการค้าปลีก 

- การศกึษาเก่ียวกบัการเคลื่อนย้ายของประชากรระหวา่งเมือง 

- การศกึษาเก่ียวกบัการเคลื่อนย้ายของสนิค้าและบริการ 

- การศกึษาเก่ียวกบัการคมนาคมตดิตอ่ระหวา่งเมือง 

- การศกึษาเก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งท่ีตัง้ของธุรกิจการค้าและบริการ 

โมเดลและกฎเกณฑ์ปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ี ท่ีนกัภมูิศาสตร์นิยมน ามาประยกุต์ใช้ในการศกึษา ได้แก่ 
โมเดลแรงโน้มถ่วง โมเดลศกัยภาพประชากร กฎเกณฑ์แรงดงึดดูการค้าปลีก ทฤษฎีจดุแบง่ เป็นต้น 

- โมเดลแรงโน้มถ่วง (Gravity Model) 
          ในการวดัหรือคาดการณ์ถึงการเคลื่อนย้าย และปฏิสมัพนัธ์ระหว่างสถานท่ีหรือเมืองตา่งๆ
นัน้ นกัสงัคมศาสตร์มกัใช้โมเดลแรงโน้มถ่วงเป็นแนวคิดพืน้ฐานในการศึกษา ซึ่งโมเดลแรงโน้ม
ถ่วงทางสงัคมศาสตร์นีค้ล้ายคลึงกบักฎของแรงโน้มถ่วงทางฟิสิกส์ของ Newton (Newton’s Law 
of Gravitation) กฎแรงโน้มถ่วงของ Newton ระบวุา่ สิ่ง 2 สิง่ในพืน้ท่ี จะดงึดดูซึง่กนัและกนั โดยท่ี
แรงดงึดดูระหว่างของ 2 สิ่งจะเป็นสดัส่วนโดยตรงกบัผลคณูของมวลทัง้ 2 สิ่ง และเป็นสดัส่วน
ผกผนักบัคา่ยกก าลงัสองของระยะทางระหวา่งของทัง้ 2 สิง่ โดยมีสตูรดงันี ้
                                                                               mᵢ mj 
                                                             Fᵢj   =  K ----------- 
                                                                                (dᵢj)² 
โดยท่ี Fᵢj  = แรงดงึดดูระหวา่งของ 2 สิง่ 
          K = คา่คงท่ี  
          mᵢ = มวลของสิง่ท่ี 1 
          mj  = มวลของสิง่ 2 
          dᵢj²   = ระยะทางระหวา่งของ 2 สิง่ยกก าลงัสอง 
 

- โมเดลแรงโน้มถ่วงทางสังคมศาสตร์พัฒนามาจากผลงานของ E.G.Ravenstein 
(1885)                            

ในการศกึษาเก่ียวกบัการอพยพเคลื่อนย้าย (migration) จากการของ G.K. Zipf (1949) ใน
การศกึษาเก่ียวกบัการเคลื่อนท่ีน้อยท่ีสดุ (movement minimization) หรือกฎแห่งความพยายาม



 
15 

 

น้อยท่ีสดุ ดงักลา่วมาแล้ว และจากผลงานของ J.Q.Stewart (1948) ในการศกึษาเก่ียวกบัรูปแบบ
การอพยพเคลื่อนย้ายของนกัศกึษา 
        ในทางสงัคมศาสตร์มกัจะใช้จ านวนประชากรแทนคา่มวล เพื่อแสดงว่าถ้าประชากรมากก็
จะมีแรงดึงดดูหรือการติดต่อกันมาก และจะใช้เมืองหรือสถานท่ีแทนสิ่งของ และใช้ปฏิสมัพนัธ์
แทนแรงดงึดดู ดงันัน้สตูรจะเป็นดงันี ้
                                                                               Pᵢ Pj 
                                                           Iᵢj     =   K ------------ 
                                                                                (dᵢj)² 
โดยท่ี Iᵢj  = ระดบัของปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งเมือง i และเมือง j ในบางช่วงขณะหรือบางช่วงเวลา 
         K  = คา่คงท่ี 
         Pᵢ  = ขนาดหรือจ านวนประชากรของเมือง i 
         Pj  = ขนาดหรือจ านวนประชากรของเมือง j 
         dᵢj² = ระยะทางระหวา่งเมือง I และเมือง j ยกก าลงัสอง 
      
จากสูตรจะเหน็ได้ว่ามีลักษณะของความสัมพันธ์ 2 ประการ คือ 
1) มีความสมัพนัธ์ผกผนั (ทางลบ) ระหว่างปฏิสมัพนัธ์กับระยะทาง คือเม่ือระยะทางระหว่าง     

2 จดุเพิ่มขึน้ ปฏิสมัพนัธ์ระหวา่ง 2 จดุนัน้จะลดลง 

                                                                                  1 
                                                                  Iᵢj    =  f -------- 
                                                                                  dᵢj 

2) มีความสมัพนัธ์โดยตรง (ทางบวก) ระหว่างปฏิสมัพนัธ์กับจ านวนประชากรคือ เม่ือจ านวน

ประชากรของ 2 เมือง (จุด) ท่ีน ามาพิจารณานัน้มากขึน้ ปฏิสมัพนัธ์ระหว่าง 2 จุดนัน้จะ    

มากขึน้ 

                                                              Iᵢj    =   f ( Pᵢ Pj ) 
            นักภูมิศาสตร์ได้ประยุกต์ใช้แนวความคิดหรือโมเดลแรงโน้มถ่วงนีอ้ย่างกว้างขวางใน
การศกึษาและคาดการณ์ถึงการเคลื่อนย้ายและการติดตอ่ระหว่างเมือง เพื่อคาดการณ์ถึงจ านวน/
ปริมาณการจราจรจ านวนรถยนต์ท่ีวิ่งตดิตอ่ จ านวนครัง้ของโทรศพัท์ท่ีใช้ติดตอ่กนั ฯลฯ 

    ผลปรากฏว่าโมเดลนีใ้ช้ได้ดี เพราะว่ามีความง่าย สะดวกแก่การใช้ ไม่ซับซ้อน ปัจจัย
ทางด้านระยะทางอาจปรับได้หรือทดแทนได้ โดยใช้ระยะเวลาในการเดินทางจริงๆ นอกจากนัน้    
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ถ้าหากวา่ถนนหนทางที่ติดตอ่เมืองเหลา่นัน้ไมไ่ด้รับการพฒันา หรืออยู่ในสภาพท่ีแย่มากก็อาจเพิ่ม
คา่ยกก าลงั (exponent) ของระยะทางเป็น 2 หรือ 3 เพื่อให้ระยะทางเป็นค่าปัจจยัลบ (negative 
factor) มากยิ่งขึน้ แตถ้่าหากในบางพืน้ท่ีการคมนาคมขนสง่สะดวกสบายมาก อาจลดค่ายกก าลงั
ของระยะทางให้เหลือเพียง 1 (โดยไม่ยกก าลงัเลยก็ได้) หรืออาจใช้สตูรง่ายๆ โดยตดัทิง้คา่คงท่ี (K) 
และไม่ต้องมีคา่ยกก าลงัของระยะทาง โดยมีสตูรเป็น 

                                                                         Pᵢ Pj 
                                                           Iᵢj      =   --------- 
                                                                            dᵢj 
 ตวัอย่างเช่น มีเมือง 3 เมือง คือ เมือง X, Y และ Z โดยท่ีเมือง X มีประชากร 20,000 คน 

เมือง Y มีประชากร 10,000 คน และเมือง Z มีประชากร 30,000 คน และระยะทางระหว่างเมือง X 
กบัเมือง Z = 100 กิโลเมตริ และระยะทางระหวา่งเมือง Y และเมือง Z = 50 กิโลเมตร 

       
จากการค านวณโดยใช้สตูรข้างต้น จะเห็นว่าค่าปฏิสมัพนัธ์ (ดชันีของการติดต่อ) ระหว่าง

เมือง X และเมือง Z จะเท่ากบัคา่ปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งเมือง Y และเมือง Z คือเท่ากบั 6,000,000 คือ 
        
                             Iₓz  = 20,000 * 30,000     =  6,000,000 
                                                  100 
                             Iyz = 10,000 * 30,000    =  6,000,000 
                                                  50 
    โมเดลแรงโน้มถ่วงนี ้แสดงให้เห็นถึงการพิจารณาขนาดของเมือง หรือจ านวนประชากรของ

เมืองและระยะทางไปพร้อมๆกนั ท่ีมีอิทธิพลตอ่ปฏิสมัพนัธ์ระหว่าง (เมือง) สถานท่ีต่างๆเมืองใหญ่
มักมีอิทธิพลเหนือเมืองเล็ก มีอิทธิพลกว้างไกลกว่า โมเดลนีจ้ึงสามารถใช้วัดหรือคาดการณ์
ขอบเขตการค้ารอบๆเมืองได้ คือถ้าเมือง 2 เมือง มีขนาดเท่ากนั เขตแบง่จะอยู่กึ่งกลางของเส้นทาง
ระหวา่ง 2 เมืองนัน้ แตถ้่าขนาดเมืองไม่เท่ากนัเขตแบง่จะอยูใ่กล้เมืองขนาดเลก็ 

ในการน าโมเดลนีไ้ปประยุกต์ใช้ในบางบริเวณ นอกเหนือจากการปรับค่ายกก าลงัของ
ระยะทาง (exponent of distance) อาจต้องใช้ปัจจยัถ่วง (weighting factor) เข้าช่วย เพื่อให้
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการศึกษา ตัวอย่างของปัจจัยถ่วง  ไ ด้แก่  รายได้ เฉลี่ย 
(mean/average income) ของประชากร (µ) ดงันัน้สตูรจะเป็นดงันี ้
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                                                                  (µᵢ Pᵢ) (µj Pj) 
                                               Iᵢj    =   K  ------------------------ 

                                                                       (dᵢj) α 
โดยท่ี Iᵢj    =  ปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งเมือง i และเมือง j 
          Pᵢ   = จ านวนประชากรของเมือง i 
          Pj   = จ านวนประชากรของเมือง j 
          µᵢ = รายได้เฉลี่ยของประชากรของเมือง i 
        µj  = รายได้ของประชากรของเมือง j 

        α = คา่ยกก าลงั (exponent) 
ในการศกึษาหรือน าไปประยกุต์ใช้ต้องพยายามทดลองหาค่ายกก าลงัและค่าปัจจยัถ่วง

น า้หนักท่ีเหมาะสม เพื่อให้ได้โมเดลท่ีดีเหมาะสมและใกล้เคียงกับสภาพความเป็นจริงมากท่ีสุด    
ในบางกรณีอาจเพิ่มคา่คงท่ี (K) และเพิ่มคา่พารามิเตอร์บางตวั (ß) 

                                                                   (µᵢ Pᵢ) (µj Pj) 
                                                  Iᵢj   =   Kᵦ  ------------------ 

                                                                        (dᵢj) α 
จากการศกึษาพบว่าค่ายกก าลงัของระยะทางท่ีเหมาะสมในสหรัฐอเมริกา คือ 1 และค่าท่ี

เหมาะสมในยโุรป คือ 2 ทัง้นีเ้พราะการคมนาคมขนส่งในยโุรปสู้ในสหรัฐฯไม่ได้ ดงันัน้ประชาชน
เคลื่อนย้ายได้น้อยกวา่เพราะระยะทางเป็นอปุสรรคและปฏิสมัพนัธ์จงึน้อยกวา่ 

     ถ้าเพิ่มตวัแปรเข้าไปในสตูร (โมเดล) มากขึน้ ในท่ีสดุก็จะได้โมเดลท่ีเหมาะสมกบัสภาพ
เป็นจริงมากท่ีสดุ แต่ว่าโมเดลก็จะมีความสลบัซบัซ้อนมากยิ่งขึน้ คณุค่าของการน าไปประยกุต์ใช้
อาจลดน้อยลง เพราะว่าโมเดลท่ียิ่งมีความง่ายมากท่ีสุดเท่าใดย่อมสามารถท่ีจะอธิบายสภาพ
ความเป็นจริงของโลกได้ดีและกว้างขวางมากขึน้เท่านัน้ 

      ในการทดสอบการติดต่อเคลื่อนย้ายระหว่างเมืองจริงๆว่ามากน้อยเพียงใดนัน้ อาจเช็ค
หรือตรวจสอบได้จากปริมาณการจราจร จ านวนของผู้ โดยสารท่ีใช้รถบสั จ านวนผู้ขบัข่ีรถยนต์หรือ
ผู้ ใช้รถยนต์จ านวนครัง้ท่ีพูดติดต่อกันทางโทรศพัท์ ความแตกต่างจากผลท่ีได้จากการคาดการณ์
โดยใช้โมเดลและการติดต่อจริงๆย่อมมีได้ อาจเป็นเพราะมีการติดต่อกันมาช้านานระหว่างเมือง
บางเมือง ท าให้ค่าการติดต่อจริงสงูกว่าค่าท่ีได้จากโมเดล หรือสภาพของถนน ( เช่น ความกว้าง
ของถนน จ านวนทางวิ่ง ความเร็วท่ีจ ากดั ฯลฯ ) อาจท าให้การตดิตอ่เคลื่อนย้ายมากขึน้หรือน้อยลง
กวา่คา่ท่ีคาดการณ์ 
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แม้วา่โมเดลแรงโน้มถ่วงนีจ้ะเป็นโมเดลง่ายๆ ไมซ่บัซ้อนดงัได้กลา่วมาแล้ว แตค่วามเช่ือถือ
ได้ของผลการศึกษาโดยใช้โมเดลนี ้โดยทั่วไปแล้วยังนับว่าใช้ได้มีประโยชน์ และได้ผลเป็นท่ีน่า
พอใจ เช่น การวางแผนการคมนาคมขนสง่ ดงัจะเห็นว่ามีบริษัทโทรศพัท์ หรือบริษัทรถ ประจ าทาง 
ท่ีวิ่งหรือให้บริการระหว่างเมือง ได้ใช้โมเดลนีเ้พื่อคาดการณ์ถึงความต้องการในอนาคต  โดย
พิจารณาจากประชากรท่ีเพิ่มขึน้ เช่นเดียวกบันกัจดัสรรหรือนกัลงทนุในท่ีดิน หรือผู้สร้างถนน หรือ
ทางหลวง ก็ได้น าโมเดลนีไ้ปใช้ นอกจากนัน้ในสหรัฐอเมริกาในระดับท้องถ่ิน ยังใช้โมเดลนี  ้
คาดการณ์ถึงจ านวนนกัศกึษาท่ีจะเข้าศกึษาตอ่ในมหาวิทยาลยั โดยพิจารณาจากจ านวนประชากร 
ของต าบลต่างๆ (counties) และระยะทางท่ีห่างจากเมืองท่ีมหาวิทยาลยัตัง้อยู่ และในระดบัชาติ 
โมเดลนีส้ามารถน าไปใช้คาดการณ์เก่ียวกบัการอพยพเคลื่อนย้ายของประชาชนได้  

โดยสรุปแล้ว โมเดลแรงโน้มถ่วงประกอบด้วยกฎเกณฑ์ 2 ประการ คือ 1)สถานท่ีท่ี มีขนาด
ใหญ่กว่าจะมีอ านาจดึงดดูการเคลื่อนย้ายของสินค้า ผู้ คน และสารนิเทศ มากกว่าสถานท่ี ขนาด
เล็ก และ 2)สถานท่ีสองแห่งท่ีอยู่ห่างไกลกนั จะมีแรงดึงดดูน้อยกว่าสถานท่ีสองแห่งท่ีอยู่ใกล้  กนั 
นอกจากนัน้โมเดลนีพ้ิจารณาเฉพาะการเคลื่อนย้ายระหวา่งจดุ 2 จดุ ในช่วงเวลาหนึง่ๆเท่านัน้  

ได้มีการดดัแปลงและประยุกต์โมเดลแรงโน้มถ่วง เพื่อใช้ศึกษาเก่ียวกับขอบเขต การค้า
และบริการของชมุชนเมืองต่างๆ โดยการสร้างกฎเกณฑ์และทฤษฎีต่างๆขึน้มา เช่น กฎเกณฑ์แรง
โน้มถ่วง การค้าปลีก และทฤษฎีจดุแบง่ เป็นต้น 

 
- กฎเกณฑ์แรงโน้มถ่วงการค้าปลีก (Law of Retail Gravitation) 
 William J. Reilly นกัเศรษฐศาสตร์ชาวอเมริกนั และเป็นนกัการศึกษาและท่ีปรึกษา

ทางด้านการตลาด ได้เสนอกฎเกณฑ์แรงโน้มถ่วงของการค้าปลีกขึน้ในปี 1931 เขาได้ประยกุต์ใช้
แนวคดิจากโมเดลแรงโน้มถ่วง เพื่อระบถุึงจดุแบง่ของเขตการค้าระหว่างเมือง 2 เมือง กฎเกณฑ์นีมี้
ข้อสมมตุิวา่ ประชาชนจะเดินทางไปซือ้สินค้าและบริการยงัสถานท่ี (เมือง) ท่ีให้ประโยชน์มากท่ีสดุ 
บนพืน้ฐานของความใกล้เคียงกบัสถานท่ีและขนาดของสถานท่ี Reilly เสนอว่า การติดต่อค้าขาย
ของประชาชนระหว่าง 2 ชมุชนเมือง จะเป็นสดัส่วนโดยตรงกบัผลคณูของประชากรของเมืองทัง้
สอง และเป็นสดัสว่นผกผนักบัคา่ยกก าลงัสองของระยะทางระหวา่งเมืองทัง้สอง ดงัสตูร 

 
     Pᵢ Pj 

I   =  ---------- 
       dᵢj² 
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ชมุชนเมือง 2 แห่ง จะดงึดดูการค้าจากเมืองท่ีอยู่ระหว่างกลาง สดัสว่นของปริมาณการค้า
จากเมืองท่ีพิจารณาไปยงัเมืองทัง้ 2 สามารถค านวณได้จากสตูร 

Tᵢ/T = (Pᵢ/P) * (d/dᵢ)² 
โดยท่ี Tᵢ = สดัสว่นของการค้าจากเมืองท่ีพิจารณาไปยงัเมือง i 
           T = สดัสว่นของการค้าจากเมืองท่ีพิจารณาไปยงัเมือง j 
           Pᵢ = จ านวนประชากรของเมือง i 
           Pj = จ านวนประชากรของเมือง j 
           di = ระยะทางจากเมืองท่ีพิจารณาไปยงัเมือง i 
           dj = ระยะทางจากเมืองท่ีพิจารณาไปยงัเมือง j 
       
ตวัอย่างเช่น เมืองเชียงใหม่มีประชากร 200,000 คน และเมืองล าพนูมีประชากร 50,000

คน บนเส้นทางระหว่าง 2 เมืองนี ้มีเมืองสารภีตัง้อยู่ โดยท่ีระยะทางระหว่างเมืองสารภีไปยงัเมือง
เชียงใหม่ = 10 กิโลเมตร และระยะทางระหว่างเมืองสารภีและเมืองล าพนู = 20 กิโลเมตร ดงันัน้
สดัส่วนการค้าจากเมืองสารภีไปยงัเมืองเชียงใหม่เม่ือเปรียบเทียบกับจากเมืองสารภีไปยงัเมือง
ล าพนูจะ = (200,000/50,000) * (20/10)² = (4/1) * (4/1) = 16 : 1 แสดงว่าเมืองเชียงใหม่            
มีแรงดงึดดูการค้ามากกวา่เมืองล าพนู 

 
- ทฤษฎีจุดแบ่ง (Breaking Point Theory) 
Convers (1949) ได้ดดัแปลงกฎแรงดงึดดูการค้าปลีกของ Reilly เพื่อสร้างทฤษฎีจดุแบ่ง

ขึน้ทฤษฎีนีจ้ึงเป็นการดดัแปลงทฤษฎีหรือโมเดลแรงโน้มถ่วงเช่นกัน ซึ่งเป็นความพยายามท่ีจะ
เสนอวิธีการหรือแนวทางในการคาดการณ์ถึงต าแหน่งท่ีตัง้ของจดุหรือเขตแดน ท่ีแบง่พืน้ท่ีขอบเขต
การค้า/บริการ บริเวณรอบๆชุมชนเมืองท่ีมีขนาดไม่เท่ากันโดยพิจารณาเฉพาะขนาดของชุมชน
เมือง (จ านวนประชากร) และระยะทางระหว่างชมุชนเมืองเท่านัน้ (ถ้าชมุชนเมืองมีขนาดเท่ากนัจดุ
แบง่จะอยูบ่ริเวณกึ่งกลางของเส้นทาง) 

ทฤษฎีจดุแบง่คาดการณ์ต าแหน่งท่ีตัง้ของเขตแดนไว้ว่า ระยะทางจดุแบง่ไปยงัเมืองขนาด
เล็ก ()(Bᵢ) จะเท่ากับระยะทางระหว่างเมืองทัง้สอง (dij) หารด้วย 1 บวกด้วยค่ารากท่ีสองของ
ประชากรของเมืองขนาดใหญ่ (Pj) ตอ่ประชากรของเมืองขนาดเล็ก (Pᵢ) โดยสามารถเขียนเป็นสตูร
คณิตศาสตร์ได้ดงันี ้
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         dᵢj 
Bᵢ   =    -------------- 

              
                                                                  
หรือ ระยะทางจากจุดแบ่งไปยงัเมืองขนาดใหญ่ (Bj) จะเท่ากบัระยะทางระหว่างเมืองทัง้

สอง (dᵢ ) หารด้วย 1 บวกด้วยคา่รากท่ีสองของประชากรของเมืองขนาดเล็ก (Pᵢ) ตอ่ประชากรของ
เมืองขนาดใหญ่ (Pj) โดยสามารถเขียนเป็นสตูรได้ดงันี ้

 
        dᵢj 

Bj   =   ------------- 

             
 
ตวัอย่างเช่นเมืองเชียงใหม่มีประชากร 200,000 คน อยู่ห่างจากเมืองล าพนู ซึง่มีประชากร 

50,000 คน เป็นระยะทาง 30 กิโลเมตร ดงันัน้ จาการค านวณตามทฤษฎีจดุแบง่ ขอบเขตหรือเขต
แดนการค้าจะอยูห่่างจากตวัเมืองเชียงใหม่ (เมืองใหญ่) = 30 / (1 + 1/4) = 20 กิโลเมตร หรืออยู่
ห่างจากเมืองล าพนู (เมืองเลก็) = 30/(1 + 4) = 10 กิโลเมตร 
   การก าหนดขอบเขตการค้าของเมืองใดเมืองหนึ่งสามารถกระท าได้ โดยการ ค านวณหาจดุ
แบ่งระหว่างเมืองนัน้กับเมืองอ่ืนๆท่ีอยู่ข้างเคียง หลงัจากนัน้ก็ท าการลากเส้น  เช่ือมโยงจุดแบ่ง
เหล่านัน้ ในท่ีสดุก็จะได้รูปขอบเขตการค้าของเมืองนัน้ได้ แม้ว่าตามทฤษฎี ต าแหน่งท่ีตัง้ของจุด
แบ่งจะได้รับอิทธิพลจากปัจจัยด้านระยะทางและขนาดของศูนย์การค้าหรือ ชุมชนเมือง แต่ใน
สภาพความเป็นจริงแล้ว อาจได้รับอิทธิพลจากปัจจัยอ่ืนๆด้วย เช่น จ านวนและ  คุณภาพของ
เส้นทางการขนส่ง เขตแดนทางการเมืองลกัษณะภมูิประเทศ ฯลฯ ดงันัน้ขอบเขต การค้าของเมือง
ใดเมืองหนึง่อาจมีรูปร่างบดิๆเบีย้วๆได้ 

- โมเดลศักยภาพประชากร (Population Potential Model) 
โมเดลนีเ้สนอโดย William Warntz นกัภมูิศาสตร์อเมริกนัในงานเขียนทีตีพิมพ์ในปี 1959 

และ 1964 โมเดลนีแ้ตกตา่งจากโมเดลแรงโน้มถ่วง คือในขณะท่ีโมเดลแรงโน้มถ่วงพิจารณาเพียง
ปฏิสมัพันธ์ระหว่างจุด 2 จุดเท่านัน้ แต่โมเดลศักยภาพประชากรพิจารณาถึงประชากรและ
ระยะทางโดยสว่นรวมหรือของทกุจดุบนพืน้ท่ีอนักว้างใหญ่ 
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    แนวคิดของศักยภาพประชากร เป็นการวัดหรือการคาดการณ์ ถึงความสัมพันธ์ทาง
ภูมิศาสตร์ในพืน้ท่ีระดับกว้างของหมู่ประชาชนในแง่ของความใกล้ไกลกันหรือการเข้าถึง ค่า
ศกัยภาพประชากร ณ จดุใดจดุหนึง่ หมายถึงคา่ท่ีได้รับจากการค านวณผลรวมของประชากรทกุจดุ 
(ต าแหน่ง) ซึ่งหารด้วยระยะทางระหว่างจดุนัน้กบัทุกๆจุด (ต าแหน่ง) ในพืน้ท่ีศกึษา หรือหมายถึง
ผลรวมของอัตราส่วนระหว่างประชากรทุกจุดและระยะทางระหว่างจุดนัน้กับทุกๆจุด ตามสูตร
ดงัตอ่ไปนี ้

       n        Pi 

V   =           Ʃ    ---------  K 
       j = 1   dᵢj 

โดยท่ี   Vᵢ = ศกัยภาพประชากรท่ีต าแหน่ง i 
         n 

        Ʃ     = ผลรวมของประชากรทกุต าแหน่ง j (โดยท่ี j มีคา่ตัง้แต ่1 ถึง n) 
         j=1 
          Pj     = ประชากรท่ีต าแหน่ง j (อาจพิจารณาปัจจยัอ่ืนประกอบ) 
          dᵢj    = ระยะทางระหวา่งต าแหน่ง i ถึงต าแหน่ง j 
          K     = คา่คงท่ี 
 

ดงันัน้คา่ศกัยภาพของประชากรท่ีต าแหน่ง i =     Pᵢ        P₁       P₂        P₃       P 
                                                                         …. +      …. +    …. +   …. + …. 

                                                                         dᵢᵢ       dᵢ₁     dᵢ₂       dᵢ₃      dᵢ 
    แนวคดิทางด้านศกัยภาพประชากรเป็นการวดั (ศกึษา) ถึงการเข้าถึงโดยสว่นรวม เพราะว่า

แสดงถึงความใกล้ – ไกล กบัประชากรทัง้หมดท่ีศกึษา บริเวณท่ีมีประชากรมาก (เมืองขนาดใหญ่) 
จะมีค่าศกัยภาพประชากรสงู ในขณะท่ีบริเวณท่ีมีประชากรเบาบาง (เมืองขนาดเล็ก) จะมีค่าต ่า 
แนวคิดนีเ้ป็นแนวคิดทัว่ไป สามารถน าไปประยกุต์ใช้ในด้านการตลาด (เช่น การเลือกท าเลท่ีตัง้ท่ี
เหมาะสมส าหรับการสร้างร้านสะดวกซือ้แห่งใหม่ ศนูย์การค้าแห่งใหม่ โรงพยาบาลแห่งใหม่ ฯลฯ) 
การอพยพเคลื่อนย้าย การเดนิทางไปเช้า – เย็นกลบั การคมนาคมติดตอ่ และอ่ืนๆ 

    แผนท่ีแสดงศักยภาพประชากรสามารถสร้างขึน้ได้ด้วยการค านวณค่าศักยภาพ ณ      
ท าเลท่ีตัง้หลายๆแห่ง และลากเส้นเช่ือมโยงจุดต่างๆท่ีมีค่าศักยภาพเท่ากัน เส้นนีเ้รียกว่าเส้น
ศกัยภาพเท่า (equipotential line) ซึ่งมีค่าเป็นจ านวนบคุคลหรือประชากร ต่อระยะทางเป็นไมล์
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หรือกิโลเมตร แผนท่ีศักยภาพประชากรนี ้มิใช่แผนท่ีท่ีแสดงส าหรับศักยภาพของประชากรใน
สถานท่ีใดสถานท่ีหนึ่งโดยเฉพาะ แต่เป็นแผนท่ีทางสถิติท่ีแสดงถึงความใกล้ – ไกล ของประชากร 
(1 คน) ท่ีมีตอ่การกระจายทัง้หมดของประชากร 

    นอกจากนัน้แผนท่ีศกัยภาพ (potential surface map) ยงัมีลกัษณะ/รูปแบบท่ีคอ่นข้างจะ
คงท่ี เม่ือกาลเวลาผ่านไป เพราะว่าตามโมเดลนีไ้ด้พิจารณาถึงระบบทัง้หมด มิใช่พิจารณาส่วนใด
ส่วนหนึ่งของระบบ ซึ่งแผนท่ีแสดงศกัยภาพประชากรของสหรัฐอเมริกา แสดงค่าสูงสุดในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือซึง่มีศนูย์กลางอยูท่ี่มหานครนิวยอร์ก 

    โมเดลศกัยภาพประชากรเป็นโมเดลทางสถิติ ไม่มีแนวความคิดทางทฤษฎีเป็นพืน้ฐาน แต่
ว่าโมเดลนีส้ามารถใช้คาดการณ์ หรือท านายปฏิสัมพันธ์ในพืน้ท่ีได้อย่างแม่นย าและถูกต้อง 
นอกจากนัน้ยังสามารถใช้ในการออกแบบหรือก าหนดต าแหน่งท่ีตัง้ของเส้นทางหลวง สถานท่ี    
จอดรถ ร้านสะดวกซือ้ ศนูย์การค้า และอ่ืนๆได้ดงักลา่วแล้ว 
 แนวคิดหรือโมเดลทางด้านศักยภาพประชากร เป็นมาตรการของการคาดการณ์ว่า
ปฏิสมัพนัธ์จะเกิดขึน้มากน้อยแค่ไหน นอกจากนัน้ การศึกษาระดบัของการอพยพของประชากร
จากชนบทเข้าสูเ่มืองมลูคา่ท่ีดิน และการวดัขนาดตลาดสินค้าและบริการ พบว่ามีความสมัพนัธ์กบั
คา่ศกัยภาพประชากร 

ในโมเดลศกัยภาพประชากรนี ้ตวัแปรทางด้านประชากร สามารถถ่วงน า้หนกั (ให้น า้หนกั) 
(weighted) ด้วยตวัชี ้(indicator) ทางสงัคม – เศรษฐกิจ เพื่อวตัถปุระสงค์บางอย่างได้เช่นเดียวกบั
ในโมเดลแรงโน้มถ่วง ตวัอยา่งของเคร่ืองชีท้างเศรษฐกิจ ได้แก่ รายได้ ปริมาณการค้าปลีก หรือการ
จ้างงาน เป็นต้น ซึง่คา่ศกัยภาพประชากรท่ีได้จะใกล้เคียงกบัการเข้าถึงตลาดได้ใกล้เคียงมากยิ่งขึน้ 

2.1.5 สรุป-การเคล่ือนย้ายและปฏิสัมพันธ์ทางพืน้ที่      
        ปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีจะเกิดขึน้ได้ ต้องมีสภาวะความช่วยเหลือเกือ้กลู สภาวะความสะดวก
ในการเคลื่อนย้าย และสภาวะโอกาสแทรกซ้อน ได้มีการประยุกต์ใช้โมเดลหรือแบบจ าลอง
ปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีมากมาย เพื่อใช้ในการศกึษาและคาดการณ์เก่ียวกบัการเคลื่อนย้ายของสินค้า
และบริการ ตลอดจนพฤติกรรมการเคลื่อนย้ายของมนุษย์โดยเฉพาะอย่างยิ่งโมเดลแรงโน้มถ่วง    
มีผลกระทบอย่างมากต่อการศึกษาภูมิศาสตร์ประยุกต์ ในการศึกษาเก่ียวกับการค้าปลีก             
การวางแผนการขนส่ง และการอพยพเคลื่อนย้ายของประชากร เป็นต้น โมเดลแรงโน้มถ่วงมีข้อดี
หรือข้อได้เปรียบกว่าโมเดลอ่ืนๆตรงท่ีสามารถใช้ประโยชน์ในการศกึษาได้ทกุระดบั คือทัง้ในระดบั
แคบ และในระดบักว้าง นอกจากนัน้ข้อพิเศษของโมเดลแรงโน้มถ่วงก็คือ มีความง่าย และสามารถ
ประยกุต์ใช้ได้กว้างขวาง 
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ในอนาคต ถ้าหากวา่ระยะทางที่ใช้ในการขนสง่ ได้รับการพิจารณาวา่มีความส าคญัเพิ่มขึน้
อีกครัง้หนึ่ง บนรากฐานของการคาดการณ์ท่ีว่าอัตราค่าขนส่งจะต้องสูงขึน้ เน่ืองจากพลังงาน 
(น า้มนั) มีราคาแพงขึน้ดงัเช่นในปัจจยั (ทศวรรษ 2000) จึงสามารถคาดได้ว่าจะมีความสนใจใน
การประยกุต์ใช้โมเดลปฏิสมัพนัธ์มากยิ่งขึน้ในอนาคต  
2.2 การด าเนินธุรกิจ 
 

รูปแบบธุรกิจ 
การประกอบธุรกิจในปัจจบุนัมีอยูห่ลายลกัษณะทัง้ธุรกิจขนาดเลก็  ธุรกิจขนาดกลาง  และ

ธุรกิจขนาดใหญ่ท่ีมีสาขาทัว่ประเทศ  เพื่อให้เกิดความสะดวกสบายต่อผู้บริโภค การจัดตัง้ธุรกิจ
ขนาดย่อมนัน้ ควรมีรูปแบบท่ีเหมาะสมกบัลกัษณะของการด าเนินงานของแต่ละธุรกิจซึ่งรูปแบบ
ความเป็นเจ้าของกิจการตามท่ีกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ได้ก าหนดไว้ ได้แก่ ธุรกิจเจ้าของคนเดียว
ห้างหุ้นส่วน คณะบุคคล และบริษัทจ ากดั ต่อมาได้มีการผลกัดนัธุรกิจขนาดย่อมให้ขยายตวัและ
พฒันาการด าเนินการให้ดียิ่งขึน้ โดยมีการร่วมลงทนุในกองทนุรวมในตลาดหลกัทรัพย์ในรูปแบบ
ของบริษัทมหาชนจ ากดั ซึง้จดัตัง้ขึน้ตามพระราชบญัญตัิบริษัทมหาชนจ ากดั พ.ศ.2535 

- ธุรกิจเจ้าของคนเดียว 

การประกอบกิจการแบบเจ้าของคนเดียว เป็นการด าเนินกิจการท่ีบุคคลเพียงคนเดียว   

เป็นเจ้าของลงทนุประกอบกิจการเพื่อแสวงหาผลก าไร  และรับผิดชอบตอ่การด าเนินการทัง้หมดแต่

เพียงผู้ เดียว ถ้าเป็นกิจกรรมขนาดเล็ก ผู้ประกอบการลกัษณะนีเ้รียกวา่ เจ้าของ แตใ่นกรณีท่ีกิจการ

มีขนาดใหญ่ มกัเรียกว่าผู้จดัการ  โดยทัว่ไปแล้วการประกอบการแบบนีอ้าจมีป้ายหรือยี่ห้อ โดย

อาศยัช่ือเจ้าของร้าน 

- ห้างหุ้นสว่น 

ห้างหุ้นส่วน(Partnership)คือกิจการท่ีมีบุคคล ตัง้แต่สองคนขึน้ไปเป็นเจ้าของโดยตกลง

ร่วมทนุกนัลงทนุเป็นเงินสด สินทรัพย์อ่ืนหรือแรงงานก็ได้ ผู้ เป็นหุ้นส่วนจะตกลงท าสญัญาจดัตัง้

ห้างหุ้นสว่นสญัญานีอ้าจท าด้วยวาจาหรือเป็นลายลกัษณ์อกัษรก็ได้ 

ลักษณะการจัดร้าน 

ลักษณะการจัดร้านของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์จะขึน้อยู่กับขนาดของพืน้ท่ีภายในร้าน  
จ านวนโต๊ะภายในร้าน และการจดัโซนอาหาร   
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การจัดการธุรกิจ 
ธุรกิจร้านหมกูระทะ เป็นธุรกิจร้านอาหารท่ีเปิดง่าย แตอ่ยู่รอดได้ยาก โดยเฉพาะในภาวะท่ี

ต้นทุนวตัถดุิบด้านอาหารโดย ตรงสงูขึน้ ประกอบกับค่าใช้จ่ายด้านพลงังานเพิ่มขึน้ ท าให้ต้นทุน
การประกอบการสูงขึน้ เจ้าของธุรกิจจ านวนมากไม่ใส่ใจในการควบคุมต้นทุน ค่าใช้จ่ายประจ า
ประกอบด้วย เงินเดือนพนักงาน ค่าเช่าสถานท่ี ค่าไฟฟ้า ค่าน า้ประปา ซึ่งเป็น ปัจจัยส าคญัใน
ล าดบัต้น ๆ ค่าเช่าสถานท่ีควรมีอตัราส่วนท่ีเหมาะสม ต่อความสามารถในการท ารายได้ หากจ่าย
คา่เช่าสถานท่ีแพงเกินไป จะเป็นภาระหนกั เพราะต้องจ่ายทกุเดือนไมว่า่รายได้พอหรือไม่ เงินเดือน
พนักงานเป็นค่าใช้จ่ายประจ า อีกกลุ่มหนึ่ง ท่ีเป็นปัญหาหนักอีกเช่นกัน ผู้ ลงทุนต้องควบคุม
คา่ใช้จ่ายให้เหมาะสมกบัรายได้เสมอ เม่ือเกิดผลกระทบต่อธุรกิจ ต้องลดค่าใช้จ่ายประจ า เป็นสิ่ง
แรก เพื่อความอยู่รอดของธุรกิจ ในธุรกิจร้านอาหาร จุดอ่อนท่ีส าคญัคือ การควบคมุต้นทุน ธุรกิจ
อาหารอาจจะมีรายได้สงู จากยอดขายเงินสดประจ าวนั แต่ผลก าไรอาจมีเพียงไม่ก่ีเปอร์เซ็นต์ของ
ยอดรายได้เท่านัน้ เป็นธุรกิจกระจายต้นทนุ ส าคญัคืออาหารต้องออกตลอดตอ่เน่ืองไม่มีกัก๊ น า้จิม้
รสเด็ด ความสดของอาหาร เป็นสิ่งท่ีช่วยเรียกลกูค้าได้ดี ก าไรสงูสดุส่วนใหญ่ไม่พ้นกลุ่มเคร่ืองดื่ม 
แอลกอฮอล์ - ชา - กาแฟ ไอศกรีม ท่ีจ าหน่ายแยกต่างหากจาก ราคาเหมาต่อหวัของลกูค้า ขายดี
สดุๆเป็นช่วงวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ ศกุร์ - เสาร์ - อาทิตย์ ค่าใช้จ่ายหลกัๆ ได้แก่ ค่าวตัถดุิบ เนือ้สตัว์
ตา่งๆ - ผกั - ผลไม้  

รูปแบบของสินค้า  
          - อาหาร หมายถึง สิ่งท่ีเรารับประทานแล้วให้ประโยชน์ตอ่ร่างกายในด้านพลงังาน  ความ
อบอุ่น ท าให้ร่างกายแข็งแรง  สมบูรณ์ อาหารสด อาหารแห้ง อาหารกระป๋อง อาหารปรุงส าเร็จ 
เคร่ืองดื่ม น า้ดื่ม น า้แข็ง นมและผลิตภณัฑ์นม สารปรุงแต่งอาหาร ซึ่งมีหลกัการในการเลื อกซือ้
อาหารท่ีถกูสขุลกัษณะ โดยค านงึถึง หลกั 3 ป. คือ ปลอดภยั ประโยชน์ ประหยดั  
           - ปลอดภยั คือ ต้องเลือกซือ้อาหารท่ีได้มาตรฐาน สะอาด ปลอดภยั ผลิตจากแหลง่ท่ีเช่ือถือ
ได้ โดยมีลักษณะ สีสัน กลิ่น รสชาติ ตามธรรมชาติ ในกรณีท่ีเป็นอาหารท่ีมีการควบคุมตาม
กฎหมาย จะต้องมีเคร่ืองหมาย/สญัลกัษณ์แสดงให้เห็น เช่น เคร่ืองหมาย อย. เคร่ืองหมาย มอก. ท่ี
ส าคญัคือ จะต้องเลือกซือ้อาหารท่ีใหม่ สดโดยดูจากวันท่ีผลิต หรือ วนัหมดอายุบนฉลากบรรจุ
อาหารเป็นส าคญั 
            - ประโยชน์ คือ ต้องเลือกซือ้อาหารท่ีมีคณุค่า คณุประโยชน์ทางโภชนาการ การเลือกซือ้
อาหารบริโภคต้องค านงึถึงคณุคา่อาหารให้ครบถ้วน เหมาะสมกบัความต้องการ  
                - ประหยดั คือ ต้องเลือกซือ้อาหารตามฤดกูาลท่ีผลิตในท้องถ่ิน เพื่อจะได้อาหาร  ท่ีมี
คณุภาพดี ราคาถกู หาซือ้ได้สะดวก 

http://th.jobsdb.com/th/th/industry/hospitality-catering/1
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 ประเภทอาหารในร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์   

 สามารถแบง่ออกเป็น 4 ประเภท     
             - อาหารประเภทของสด วตัถดุิบของสด หมายถึง อาหารท่ีมีลกัษณะเน่าเสีย ได้ง่าย    
ต้องหาซือ้บอ่ยๆ ได้แก่ อาหารประเภทเนือ้สตัว์ เช่น กุ้ งสด เนือ้ปลา เนือ้หม ูไข่เป็ด ตบั หม ูลกูชิน้  
ปลาหมกึ เนือ้ววั หมเูด้ง  

- อาหารประเภทของทอด  หมายถึง การท าอาหารให้สกุโดยใช้น า้มนัพืชหรือไขมนัสตัว์เป็น
ตวักลางแลกเปลี่ยนความร้อน ได้แก่ เฟรนฟราย ไก่ทอด ลกูชิน้ทอด   

- อาหารประเภทของหวาน หมายถึง ขนมท่ีทานหลงักินข้าวหรือหมกูระทะเสร็จ ได้แก่ 
ไอศกรีม ขนมรวมมิตร ลอดช่องสงิคโปร์ 

- อาหารประเภทผลไม้ หมายถึง ผลไม้ท่ีทางร้านได้จดัเตรียมไว้ ได้แก่ แตงโม สปัปะรด            
แคนตาลปู 

ท าเลที่ตัง้ 
แหล่งท่ีจะท าให้ธุรกิจสามารถประกอบกิจการได้โดยมีก าไร  รวมทัง้ควรเป็นแหล่งท่ีมี

คา่ใช้จ่ายตา่งๆ สง่เสริมความสมัพนัธ์ของพนกังาน และลกูค้าท่ีเข้าถึงได้ง่าย 
 

2.3 เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

วิวัฒน์ อภิสิทธ์ิภิญโญ (2558) ได้ศึกษาท าเลท่ีตัง้เป็นการตัดสินใจเชิงกลยุทธ์ท่ีมี
ความส าคญัมาก ซึง่เป็นท่ียอมรับกนัโดยทัว่ไปของ การด าเนินในแต่ละธุรกิจว่าสามารถช่วยท าให้
การด าเนินงานนัน้มีประสทิธิภาพมากขึน้ ถ้าท าเลท่ีตัง้นัน้เหมาะสม แตถ้่าท าเลท่ีตัง้นัน้อยู่ในท่ีท่ีไม่
เหมาะสมแล้ว กิจการอาจจะต้องประสบกบัปัญหาท่ียุ่งยากหรือใช้เวลาท่ีนานมากขึน้จึงจะประสบ
ความส าเร็จได้  

เสน่ห์ ญาณสาร (2549) ได้ศึกษาปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีจะเกิดขึน้ ต้องมีสภาวะความ  
ช่วยเหลือเกือ้กูล สภาวะความสะดวกในการเคลื่อนย้าย และสภาวะโอกาสแทรกซ้อน ได้มีการ  
ประยกุต์ใช้โมเดลหรือแบบจ าลองปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีมากมาย เพื่อใช้ในการศกึษาและคาดการณ์   
เก่ียวกบัการเคลื่อนย้ายของสินค้าและบริการ ตลอดจนพฤตกิรรม การเคลื่อนย้ายของมนษุย์  

A.Bul. and M. Eakin.(1988).ได้ศึกษากระบวนการการตดัสินใจของร้านค้าปลีก         
การเข้าถึงขนาดของศูนย์การค้าและแรงจูงใจของร้านค้าเป็นปัจจัยท่ีส าคญัท่ีสุดท่ีมีอิทธิพลต่อ
ร้านค้าปลีก  การศกึษายงัแสดง ให้เห็นศกัยภาพของวิธีการทดลองในการศกึษาท าเลท่ีตัง้จะง่ายตอ่
การใช้และร้านค้าปลีกสามารถท่ีจะให้การตดัสินใจท่ีสอดคล้องกนั  
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 Simons, Robert A.(1992).ในบทความนี ้ขนาดของสถานท่ีตัง้และการตลาดในพืน้ท่ีเป็น
ปัจจยัท่ีน าไปสู่ยอดขายร้านอาหาร ร้านค้าย่อยมีการระบุและจัดล าดบัความส าคญัสถานท่ีและ
การตลาด มีหลายตวัแปรท่ีมีการก าหนดและมีข้อมลูจาก 42 ร้าน ในรัฐนอร์ทแคโรไลนา ผลลพัธ์  
ได้จาก การจราจร การเข้าถึง การมองเห็นและรายได้การตลาดในพืน้ท่ีท่ีเก่ียวข้องกับการขายท่ี
เพิ่มขึน้ ในขณะท่ีอตัราส่วนของประชากรต่อร้านอาหาร มีความสมัพนัธ์ ท าให้ร้านขายดีสามารถ
ช่วยในการวางแผนและการผลิตในตลาดของพืน้ท่ีร้านค้าปลีกและศนูย์การค้ามีพืน้ท่ีว่างอาจมีผู้
เช่ากบัผู้ เช่าเกิดขึน้ โดยอธิบายลกัษณะของท าเล ท่ีจอดรถสะดวก ทศันวิสยัดี การจราจรสงู และ
รอบๆพืน้ท่ีมีประชาชนพลกุพล่านและรายได้มกัอ้างถึงเอกสารการตัง้ขายปลีก   เพราะสถานท่ีมี
ความส าคญัตอ่ผู้ เช่าเพราะจะมีความกงัวลเก่ียวกบัความคุ้มคา่ท่ีได้รับจากสถานท่ีจ าหน่าย 



บทที่  3 

วธีิวจิัย 

 
ในการศึกษางานวิจัยเร่ืองการศึกษาท าเลท่ีตัง้ของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตเมือง

พิษณุโลก จงัหวดัพิษณุโลกมีวตัถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์เชิงพืน้ท่ีเก่ียวกบัท าเลท่ีตัง้ร้านหมกูระทะ
บฟุเฟ่ต์และเพื่อศึกษาบทบาทของท าเลท่ีตัง้ร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ท่ีมีอิทธิพลต่อการด าเนินธุรกิจ 
ในเขตเมืองพิษณโุลก จงัหวดัพิษณโุลก ได้ก าหนดวิธีการศกึษาวิจยัตามหวัข้อตอ่ไปนี ้

1.  ข้อมลูท่ีใช้ในการศกึษาวิจยั 
2.  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 
3.  ขัน้ตอนการศกึษาวิจยั 

สถิติท่ีใช้ในการศกึ 
3.1 ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษา 

 ข้อมลูร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ จากเทศบาลนครพิษณโุลก                                               

 ข้อมลูจ านวนประชากรในเขตอ าเภอเมือง จากเทศบาลนครพิษณโุลก 

 พิกดัของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณโุลก ได้จากการลงพืน้ท่ีเก็บพิกดั 
ตาราง 1 กลุ่มตวัอย่างร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ 
 

ล าดบั ช่ือร้าน ประเภทร้าน 

1 เจ้เน๊ียว หมกูระทะ ซีฟู๊ ด สาขา1 ร้านท่ีจดทะเบยีน 
2 เจ้เน๊ียว หมกูระทะ ซีฟู๊ ด สาขา2 ร้านท่ีจดทะเบยีน 
3 ธนากร ร้านท่ีจดทะเบยีน 
4 เก๋หมกูระทะ ร้านท่ีจดทะเบยีน 
5 หมกูระทะธนาชาต ิ ร้านท่ีจดทะเบยีน 
6 น้าเลก็ซีฟู๊ ด หมกูระทะบฟุเฟ่ต์ ร้านท่ีจดทะเบยีน 
7 ลงุหนัน่ สาขา2 ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
8 ลงุหนัน่ สาขา3 ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
9 ลงุหนัน่ สาขา6 ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 

10 Yuta yakiniku  ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
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ตาราง 1 กลุ่มตวัอย่างร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ (ต่อ) 
 

ล าดบั ช่ือร้าน ประเภทร้าน 
11 ล๊อบบี ้สาขา1  ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
12 ล๊อบบี ้สาขา2  ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
13 ล๊อบบี ้สาขา4  ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
14 Chic & Cheese ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
15 ติดปาก ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
16 The sea café  ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
17 ปาริฉตัรแจ่วฮ้อน ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
18 มากิ ชาบ ู& หมกูระทะบฟุเฟ่ต์  ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
19 Shabu Indy ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
20 ชาบโูอปป้า ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
21 คิดฮอด แจ่วฮ้อน ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
22 ลาบอีสานต้น&แตน ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน  
23 แสนดี จิม้จุ่ม นุ่มลิน้ ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน   
24 นีโอหมกูระทะ ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
25 ชาบหูน้าม้อ ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
26 สามชกุ แจ่วฮ้อน ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
27 ววั Izakaya & Buffet ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
28 Meat Mii Grill Buffet ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
29 ซโูม ่ยากินิค ุ ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 
30 จิม้จุ่ม บ้านคลอง ร้านท่ีไม่ได้จดทะเบียน 

 
3.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 

 คอมพิวเตอร์โน้ตบุ๊ค 

 เคร่ืองพิมพ์ (Printer) 

 โปรแกรมสารสนเทศทางภมูิศาสตร์  

 เคร่ือง GPS 

 เคร่ืองนบั 
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3.3 ขัน้ตอนการศึกษา 
 ศึกษาและรวบรวมข้อมูล 

 ต าแหน่งร้านค้า ลงพืน้ท่ีเพื่อท าการเก็บต าแหน่งร้านหมกูระทะด้วยเคร่ือง GPS  
ซึง่จะได้ข้อมลูพิกดั และท าการลงพิกดัจดุร้านหมกูระทะในโปรแกรม ArcGIS  

 ขอข้อมลูการจดทะเบียนร้านหมกูระทะและไม่จดทะเบียนจากเทศบาลนครเมือง 
พิษณโุลก  

 ขอข้อมลูผงัเมืองจากกรมโยธาธิการและผงัเมือง จงัหวดัพิษณโุลก  
 รายละเอียดของร้านค้า โดยจดัท าแบบสอบถาม ไปลงพืน้ท่ีร้านหมกูระทะ 30  

ร้านในเขตพืน้ท่ีศกึษา โดยมีรายละเอียดดงันี ้ 
- รายได้ของร้านตอ่ปี  
- จ านวนโต๊ะ  
- ชนิดของอาหาร เช่น อาหารสด อาหารทอด  

 ตัวแปรที่เกี่ยวข้องในการหาท าเลที่ตัง้ของร้านหมูกระทะปุฟเฟ่ต์ ดงันี ้ 

 รายได้ภายในร้านตอ่ปี  

 ความสามารถในการมองเห็น คือ ระยะห่างของป้ายหน้าร้านเป็นท่ีสงัเกตเห็นได้ 
ง่ายโดยแบง่ออกเป็น 3 ระยะ คือ 50, 100 และ150 เมตร จากป้ายหน้าร้าน  

 การเข้าถึง คือ ร้านหมกูระทะมีท่ีตัง้ติดอยู่กับถนนและมีเส้นทางในการเข้าถึง 
ง่ายหรือไม่ โดยแบง่ร้านออกเป็น 3 แบบ ได้แก่ ร้านติดถนนในซอย ร้านติดถนน
สองเลน และร้านติดถนนสี่เลน  

 เขตพืน้ท่ีการบริการ คือ จ านวนโต๊ะในร้านมีเพียงพอตอ่ลกูค้าหรือไม่  
 สภาพการจราจร คือ การหนาแน่นของจ านวนรถท่ีผ่านหน้าร้านในช่วง 18:00- 

21:00 น.     
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ขัน้ตอนในการวิเคราะห์สมการถดถอย Multiple Regression Analysis 
น าข้อมลูท่ีได้จากตวัแปรทัง้ 5 ตวัมาท าการวิเคราะห์ด้วยสมการ Multiple Regression 

Analysis เพื่อหาท าเลท่ีตัง้ท่ีเหมาะสมส าหรับการตัง้ร้านหมกูระทะปฟุเฟ่ต์ ดงัภาพ 3 – 8 
 

 
 

ภาพ 3 น าข้อมูลที่ได้จากการลงพืน้ที่ มาคีย์ใส่ลงใน Excel เพื่อที่จะน าไปวิเคราะห์ใน
โปรแกรม SPSS 16.0 

 

 
 

ภาพ 4 เปิดโปรแกรม SPSS 16.0 จากนัน้น าข้อมูลใน Excel ที่กรอกไว้ ท าการ 
Add Data 
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ภาพ 5 จากนัน้ท าการกรอกข้อมูลลงในแต่ละปัจจยั 
 

 
 

ภาพ 6 เม่ือกรอกข้อมูลเสร็จเรียบร้อย ดงันัน้จงึท าการวิเคราะห์ข้อมูล คลิกที่ 

Analyze → Regression → Linear 
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ภาพ 7 คลิกเลือกตวัแปรต้น คือ AnaualReturen → คลิกเลือกตวัแปรตาม 

ตามล าดบั → เลือกคลิกที่ Statistics→ คลิก Estimates จากนัน้คลิกเลือก

ตามล าดบั → คลิก Continue → คลิก OK 

 

ภาพ 8 ผลลัพธ์จากการวิเคราะห์ของสมการในโปรแกรม SPSS 

 

 

1 

2 

3 

4 



 
33 

 

 

บทที่ 4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
ในการศึกษางานวิจัยเร่ืองการศึกษาท าเล ท่ีตัง้ของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตเมือง

พิษณโุลก จงัหวดัพิษณโุลก มีวตัถปุระสงค์เพื่อวิเคราะห์เชิงพืน้ท่ีเก่ียวกบัท าเลท่ีตัง้ท่ีเหมาะสมของ
ร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ และเพ่ือศกึษาบทบาทของท าเลท่ีตัง้ร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ท่ีมีอิทธิพลตอ่การ
ด าเนินธุรกิจ ในเมืองพิษณโุลก จงัหวดัพิษณโุลก โดยได้ศกึษาท าเลท่ีตัง้ของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์
ในปี พ.ศ.2559 พืน้ท่ีศึกษาอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก ได้แก่ ต าบลในเมือง สมอแข หัวรอ        
วดัจนัทร์ บ้านคลอง ท่าทอง ท่าโพธ์ิ  ดอนทอง บงึพระ พลายชมุพล ดอนทอง และอรัญญิก ซึง่ผล
การศกึษาแบง่ออกเป็น 3 ประเด็น คือ ลกัษณะการกระจายของปัจจยั การวิเคราะห์ปัจจยัก าหนด
ท่ีตัง้ร้าน และจดัท าแผนท่ีแสดงคา่ Residual ของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณโุลก 

 
4.1 ลักษณะการกระจายของปัจจัย 

การศึกษาท าเลท่ีตัง้ท่ีของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณุโลกครัง้นี ้ได้มาท าการ
เก็บรวบรวมข้อมลู และน าเสนอออกมาในรูปแบบแผนท่ี โดยแยกแผนท่ีออกตามปัจจยัท่ีศึกษา 5
ปัจจยัตามล าดบัความส าคญัดงันี ้

 รายได้ภายในร้านตอ่โต๊ะของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ 

 การเข้าถึงของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ 

 สภาพการจราจรของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ 

 ความสามารถในการมองเห็นของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ 

 พืน้ท่ีเขตการบริการ 

ผลการวิเคราะห์ได้แสดงเป็นแผนท่ี 7 แผนท่ีท่ีแสดงผลการเก็บรวบรวมข้อมลูของร้านหมู
กระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตพืน้ท่ีการศึกษาทัง้ 5 ปัจจัย ซึ่งจะแสดงไว้ดังปรากฏในภาพดังนี ้
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การเข้าถงึ 

    ร้านอยู่ในซอย 

   ร้านติดถนนสองเลน 

  ร้านติดถนนสี่เลน 
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 จากภาพ 9,10,11 และ12 จะเห็นได้ว่าแผนท่ีแสดงรายได้ท านายภายในร้านตอ่โต๊ะของ

ร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ โดยรายได้ของแต่ละร้านจะมีค่าใกล้เคียงกนัมาก จึงท าให้ภาพในแผนท่ีมี

ขนาดใกล้เคียงกนั ,แผนท่ีแสดงการเข้าถึงของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ โดยรวมแล้วจะมีการเข้าถึงได้

ง่ายเกือบทุกร้าน  จะมีเพียงส่วนน้อยท่ีบางร้านท่ีมีอุปสรรคในการเข้าถึง เช่น ร้าน เจ้เน๊ียว          

หมกูระทะ   ซีฟู๊ ด    สาขา1  ร้านเก๋หมกูระทะ ร้านลงุหนัน่ สาขา2  ร้านล๊อบบี ้สาขา2  ร้านติดปาก 

ร้านเงาไผ่ จิม้จุ่ม  ร้านชาบหูน้าม้อ ร้านววั Izakaya & Buffet   ร้านMeat Mii Grill Buffet ,แผนท่ี

แสดงสภาพการจราจรของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ สภาพการจราจรท่ีผ่านหน้าในแต่ละร้านจะมี

การจราจรท่ีมีปริมาณมาก ได้แก่ ร้านเจ้เน๊ียว หมกูระทะ ซีฟู๊ ด สาขา1  ร้านธนากร หมกูระทะ      

ร้านเก๋หมกูระทะ ร้านน้าเล็กซีฟู๊ ด หมกูระทะบฟุเฟ่ต์ ร้านYuta yakiniku ร้านลาบอีสานต้น&แตน 

ร้านเงาไผ่ จิม้จุ่ม ร้านชาบหูน้าม้อ  ร้านเขยร้อยเอ็ด เมืองพิษณโุลก เป็นต้น  

แผนท่ีแสดงความสามารถในการมองเห็นของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์  โดยระยะทาง          

ในการมองเห็นจากสายตานัน้ เราจะสามารถมองเห็นป้ายได้ระยะไกลประมาณ 150 เมตร ได้แก่         

ร้านเจ้เน๊ียว หมกูระทะ ซีฟู๊ ด สาขา2  ร้านธนากร หมกูระทะ ร้านเก๋หมกูระทะ หมกูระทะธนาชาติ 

ร้านน้าเล็กซีฟู๊ ด หมกูระทะบฟุเฟ่ต์  ร้านล๊อบบี ้สาขา1  ร้านล๊อบบี ้สาขา4  ร้านChic & Cheese  

ร้านThe sea café   ร้านShabu Indy ร้านลาบอีสานต้น&แตน ร้านแสนดี จิม้จุ่ม นุ่มลิน้ ,แผนท่ี

แสดงรายได้ภายในร้านต่อโต๊ะของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ จะเห็นได้ว่ารายได้ภายในร้านจะมีค่า

แตกต่างกนั ซึ่งจะร้านท่ีมีรายได้เฉลี่ยต่อโต๊ะจ านวนหนึ่งท่ีมีรายได้มาก ได้แก่ ร้านลงุหนัน่สาขา6 

ร้านYuta yakiniku ร้านChic & Cheese ร้านThe sea café  ร้านชาบนูางใน ร้านเงาไผ่ จิม้จุ่ม    

ร้านววั Izakaya&Buffet  ร้านMeat MiiGrillBuffet  ร้านซโูม ่ยากินิค ุร้านเขยร้อยเอ็ดเมืองพิษณโุลก  

ตามล าดบั 
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4.2 การวิเคราะห์ปัจจัยก าหนดที่ตัง้ร้าน 

ข้อมลูท่ีได้จากการลงพืน้ท่ีไปจดัท าแผนท่ีดงัภาพ- และน าข้อมลูท่ีได้จากการวิเคราะห์แผนท่ี
นัน้มาท าการวิเคราะห์ตอ่ในโปรแกรม SPSS 16.0 เพื่อวิเคราะห์ความเหมาะสมท าเลท่ีตัง้ของร้าน
หมกูระทะบฟุเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณโุลก โดยมีปัจจยัท่ีใช้ในการวิเคราะห์ 5 ปัจจยั ประกอบด้วย  

 รายได้ภายในร้านตอ่โต๊ะของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์  

 การเข้าถึงของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์  

 สภาพการจราจรของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์  

 ความสามารถในการมองเห็นของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์  

 เขตพืน้ท่ีการบริการ  

ความเหมาะสมท าเลท่ีตัง้ของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ของปัจจยัทัง้ 5 ปัจจยั  

ความเหมาะสมของท าเลท่ีตัง้ของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์พิจารณาจาก 5 ปัจจยั ดงักล่าว
ข้างบนโดยน าเข้าข้อมลูลงในโปรแกรม  SPSS เพื่อท าการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ของปัจจยัทัง้ 5 
ปัจจยั โดยตารางท่ี 2 เป็นคา่สถิติพรรณนาของทัง้ห้าตวัแปร ขณะท่ีตาราง 3 แสดงความสมัพนัธ์
ของแตล่ะ่ตวัซึง่จะเห็นได้วา่ความสามารถในการมองเห็นมีความสมัพนัธ์คอ่นข้างสงูกบัรายได้เฉลี่ย 
และความสามารถในการเข้าถึง ซึง่มีคา่ เท่ากบั -0.532 และ 0.563 ขณะท่ี พืน้ท่ีให้บริการของร้านมี
ความสมัพนัธ์สงูมากกบัรายได้เฉล่ียของร้านตอ่ปี มีสมัประสิทธ์ิเท่ากบั -0.738 และมีความสมัพนัธ์
คอ่นข้างสงูกบัความสามารถในการมองเห็น โดยมีคา่สมัประสิทธ์ิ 0.435 ขณะท่ีปริมาณการจราจร
มีความสมัพนัธ์กบัความสามารถในการเข้าถึงเช่นเดียวกนั 
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ตาราง 2 ค่าสถติพิรรณาของปัจจัย (Descriptive Statistics) 

 Mean Std. Deviation N 

AnaualReturn 1910.60 1060.785 30 

Access 5.63 .615 30 

TrafficCon 5.10 2.482 30 

Vissualability 5.67 1.826 30 

ServiceArea 43.50 23.931 30 

 

ตาราง 3 ค่าสัมประสิทธิสหสัมพันธ์(Correlations) 

  AnaualReturn Access TrafficCon Vissualability ServiceArea 

Pearson Correlation AnaualReturen 1.000 -.102 .026 -.532 -.738 

Access -.102 1.000 -.314 .563 -.039 

TrafficCon .026 -.314 1.000 -.061 .125 

Vissualability -.532 .563 -.061 1.000 .485 

ServiceArea -.738 -.039 .125 .485 1.000 

Sig. (1-tailed) AnaualReturen . .296 .446 .001 .000 

Access .296 . .046 .001 .420 

TrafficCon .446 .046 . .375 .256 

Vissualability .001 .001 .375 . .003 

ServiceArea .000 .420 .256 .003 . 
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ตาราง 4 Multiple Regression (Coefficientsᵃ) 
 

 
ตาราง 5 การทดสอบสถิตขิอง Multiple Regression (Model Summary) 
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

 
 
1 

(Constant) 3282.691 1616.891  2.030 .053   

Access 74.790 308.979 .043 .242 .811 .507 1.973 

TrafficCon 44.171 58.073 .103 .761 .454 .881 1.136 

Visualability -141.550 114.134 -.244 -1.240 .226 .421 2.373 

ServiceArea -27.967 7.173 -.631 -3.899 .001 .621 1.610 

 
 จากวิเคราะห์ในตาราง ท่ี 4 และ 5 ท าให้เห็นได้ว่าร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์แตล่ะร้านมีรายได้
ขัน้ต ่า 3,282 บาท ทกุร้าน สมการ Multiple Regression ชีใ้ห้เห็นว่าการเข้าถึง ปริมาณการจราจร 
ความสามารถในการมองเห็น และพืน้ท่ีบริการมีบทบาทตอ่รายได้ของร้าน 74 .79 44.171 -141.55 
และ -26.967 หน่วย ตามล าดบั โดยสมการ Multiple Regression นี ้สามารถอธิบายความสมัพนัธ์
ได้ถึง ร้อยละ 52.8   ส าหรับแผนท่ีแสดงรายได้ท านายเฉลี่ยของแตล่ะโต๊ะตอ่ปีของร้านหมกูระทะ  
บฟุเฟ่ต์นัน้ ได้จดัท าแผนท่ีแสดงรายได้ท านายเฉลี่ยของแตล่ะโต๊ะตอ่ปีของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ใน
เขตเมืองพิษณโุลกและแผนท่ีแสดงค่า Residual ของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณโุลก 
โดยโปรแกรม SPSS ค านวณผลออกมานัน้ ได้คา่ Residual ของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ในเขตเมือง
พิษณุ โ ลก  ท่ี มี ค่ า ใก ล้ เ คี ย งกันสุดมากห รือแทบออกมา ไม่ มี ค วามแตกต่ า งกัน เ ลย

Model R R Square 
AdjustedR 

Square 
Std.Error of the 

Estimate 

Change Statistics 

RSquare 
Change 

F 
Change df1 df2 

Sig.F 
Change 

1 .770a .593 .528 728.505 .593 33.485 9.122 25 .000 
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บทที่ 5 

สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 งานวิจยัเร่ืองการศึกษาท าเลท่ีตัง้ของร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณุโลกนี ้เพื่อ

วิเคราะห์เชิงพืน้ท่ีเก่ียวกบัท าเลท่ีตัง้ร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ และเพื่อความส าคญัของท าเลท่ีตัง้ร้าน

หมกูระทะบุฟเฟ่ต์ท่ีมีอิทธิพลต่อการด าเนินธุรกิจ โดยใช้วิธี Multiple Regression Analysis

สามารถสรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ ดงันี ้

5.1 สรุปผลการวิจัย 
 

การศึกษาท าเลท่ีตัง้ท่ีของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ในเขตเมืองพิษณุโลกครัง้นี ้ได้มาท าการ
เก็บรวบรวมข้อมลู และน าเสนอออกมาในรูปแบบแผนท่ี โดยแยกแผนท่ีออกตามปัจจยัท่ีศึกษา 5
ปัจจยัตามล าดบัความส าคญั คือ รายได้ภายในร้านต่อโต๊ะของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์  การเข้าถึง
ของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ สภาพการจราจรของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ ความสามารถในการ
มองเห็นของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ และพืน้ท่ีเขตการบริการ 

ผลการวิเคราะห์สรุปได้ว่า ความสมัพนัธ์ของแตล่ะ่ตวัซึง่จะเห็นได้ว่าความสามารถในการ
มองเห็นมีความสมัพนัธ์คอ่นข้างสงูกบัรายได้เฉลี่ย และความสามารถในการเข้าถึง ซึง่มีคา่สมัประ
สิทธิสหสมัพนัธ์ เท่ากบั -0.532 และ 0.563 ขณะท่ี พืน้ท่ีให้บริการของร้านมีความสมัพนัธ์สงูมาก
กับรายได้เฉลี่ยของร้านต่อปี มีค่าสัมประสิทธิสหสัมพันธ์เท่ากับ -0.738 และมีความสัมพันธ์
คอ่นข้างสงูกบัความสามารถในการมองเห็น โดยมีค่าสมัประสิทธิสหสมัพนัธ์ เท่ากบั 0.435 ขณะท่ี
ปริมาณการจราจรมีความสมัพนัธ์กบัความสามารถในการเข้าถึงเช่นเดียวกนั และการวิเคราะห์ท า
ให้เห็นว่าร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์แตล่ะร้านมีรายได้ขัน้ต ่า 3,282 บาท สมการ Multiple Regression 
ชีใ้ห้เห็นว่าการเข้าถึง ปริมาณการจราจร ความสามารถในการมองเห็น และพืน้ท่ีบริการมีบทบาท
ตอ่รายได้ของร้าน 74 .79 44.171 -141.55 และ -26.967 หน่วย ตามล าดบั โดยสมการ Multiple 
Regression นี ้สามารถอธิบายความสมัพนัธ์ได้ถึง ร้อยละ 52.8 
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5.2 อภปิรายผล  

1. จากผลการศึกษาวิจยัพบว่าความสามารถในการมองเห็นของร้านหมกูระทะบุฟเฟ่ต์ 

โดยระยะทางในการมองเห็นจากสายตานัน้ เราจะสามารถมองเห็นป้ายได้ระยะไกลประมาณ 150 

เมตร ได้แก่ ร้านเจ้เน๊ียว หมกูระทะ ซีฟู๊ ด สาขา2 ร้าน ธนากร หมกูระทะ ร้าน เก๋หมกูระทะ ร้าน หมู

กระทะ ธนาชาติ ร้าน น้าเล็กซีฟู๊ ด หมกูระทะบฟุเฟ่ต์  ร้าน ล๊อบบี ้สาขา1  ร้าน ล๊อบบี ้สาขา4  ร้าน 

Chic & Cheese  ร้าน The sea café   ร้าน Shabu Indy ร้าน ลาบอีสานต้น&แตน ร้าน แสนดี    

จิม้จุ่ม นมุลิน้ รายได้ภายในร้านตอ่โต๊ะของร้านหมกูระทะบฟุเฟ่ต์ จะเห็นได้ว่ารายได้ภายในร้านจะ

มีคา่แตกต่างกนั ซึง่ร้านท่ีมีรายได้เฉลี่ยต่อโต๊ะจ านวนหนึ่งท่ีมีรายได้มาก ได้แก่ ร้านลงุหนัน่สาขา6 

ร้าน Yuta yakiniku ร้าน Chic & Cheese ร้าน The sea café  ร้าน ชาบนูางใน ร้าน เงาไผ่ จิม้จุ่ม    

ร้านววั Izakaya & Buffet  ร้าน Meat MiiGrill Buffet  ร้าน ซูโม่ ยากินิคุ ร้าน เขยร้อยเอ็ดเมือง

พิษณโุลก  ตามล าดบั ท่ีเป็นเช่นนีส้อดคล้องและใกล้เคียงกบัแนวคิดของวิวฒัน์ อภิสิทธ์ิภิญโญ ท่ี

ได้ศึกษาท าเลท่ีตัง้เป็นการตดัสินใจเชิงกลยทุธ์ท่ีมีความส าคญัมาก ซึ่งเป็นท่ียอมรับกนัโดยทัว่ไป

ของ การด าเนินในแต่ละธุรกิจว่าสามารถช่วยท าให้การด าเนินงานนัน้มีประสิทธิภาพมากขึน้ ถ้า

ท าเลท่ีตัง้นัน้เหมาะสม แตถ้่าท าเลท่ีตัง้นัน้อยู่ในท่ีท่ีไม่เหมาะสมแล้ว กิจการอาจจะต้องประสบกบั

ปัญหาท่ียุ่งยากหรือใช้เวลาท่ีนานมากขึน้จึงจะประสบความส าเร็จได้  แนงคิดของเสน่ห์ ญาณสาร 

ท่ีได้ศกึษาปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีจะเกิดขึน้ ต้องมีสภาวะความ ช่วยเหลือเกือ้กลู สภาวะความสะดวก

ในการเคลื่อนย้าย และสภาวะโอกาสแทรกซ้อน ได้มีการ  ประยุกต์ใช้โมเดลหรือแบบจ าลอง

ปฏิสมัพนัธ์ทางพืน้ท่ีมากมาย เพื่อใช้ในการศกึษาและคาดการณ์ เก่ียวกบัการเคลื่อนย้ายของสนิค้า

และบริการ ตลอดจนพฤติกรรม การเคลื่อนย้ายของมนษุย์ และแนวคิดของ A.Bul. and M. Eakin. 

ได้ศึกษากระบวนการการตดัสินใจของร้านค้าปลีก การเข้าถึงขนาดของศนูย์การค้าและแรงจูงใจ

ของร้านค้าเป็นปัจจยัท่ีส าคญัท่ีสดุท่ีมีอิทธิพลต่อร้านค้าปลีก การศกึษายงัแสดง ให้เห็นศกัยภาพ

ของวิธีการทดลองในการศึกษาท าเลท่ีตัง้จะง่ายต่อการใช้และร้านค้าปลีกสามารถท่ีจะให้การ

ตดัสินใจท่ีสอดคล้องกนั 
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2. ผลจากการศึกษาการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณเพื่อหาความเหมาะสมท าเลที่ตั้งของ
ร้านหมูกระทะบุฟเฟ่ต์ โดยใช้ 5 ปัจจัย ดังกล่าว สรุปได้ว่า มี 2 ปัจจัย ที่มีความสัมพันธ์กันมาก ได้แก่ 
รายได้ภายในร้านต่อโต๊ะและเขตพื้นที่บริการ จึงมีค่า R square เท่ากับ .593 ซึ่งมีความน่าเชื่อถือมาก
ที่สุด ท่ีเป็นเช่นนีส้อดคล้องกบัแนวคิด Simons, Robert A.ท่ีได้ศกึษาเร่ืองขนาดของสถานท่ีตัง้และ
การตลาดในพืน้ท่ีเป็นปัจจัยท่ีน าไปสู่ยอดขายร้านอาหาร ร้านค้าย่อยมีการระบุและจัดล าดับ
ความส าคญัสถานท่ีและการตลาด มีหลายตวัแปรท่ีมีการก าหนดและมีข้อมลูจาก 42 ร้าน ในรัฐ
นอร์ทแคโรไลนา ผลลพัธ์ ได้จาก การจราจร การเข้าถึง การมองเห็นและรายได้การตลาดในพืน้ท่ีท่ี
เก่ียวข้องกบัการขายท่ีเพิ่มขึน้ ในขณะท่ีอตัราส่วนของประชากรต่อร้านอาหาร มีความสมัพนัธ์ ท า
ให้ร้านขายดีสามารถช่วยในการวางแผนและการผลติในตลาดของพืน้ท่ีร้านค้าปลีกและศนูย์การค้า
มีพืน้ท่ีว่างอาจมีผู้ เช่ากับผู้ เช่าเกิดขึน้ โดยอธิบายลกัษณะของท าเล ท่ีจอดรถสะดวก ทศันวิสยัดี 
การจราจรสงู และรอบๆพืน้ท่ีมีประชาชนพลกุพล่านและรายได้มกัอ้างถึงเอกสารการตัง้ขายปลีก  
เพราะสถานท่ีมีความส าคญัตอ่ผู้ เช่าเพราะจะมีความกงัวลเก่ียวกบัความคุ้มคา่ท่ีได้รับจากสถานท่ี
จ าหน่ายพบวา่ทีคา่ทางสถิติ R Square เข้าใกล้ 1 จะมีความแมน่ย าสงู 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 

1. เพื่อให้ได้ข้อมลูท่ีครบถ้วนสมบรูณ์ ควรเพิ่มปัจจยัความชดัเจนในการมองเห็นร้าน คือควรมี

การถ่ายรูปร้านหมกูระทะปฟุเฟ่ต์ในคา่ระยะทางท่ีตา่งกนัออกไป เช่น 50 เมตร 100 เมตร และ150 

เมตร และถ่ายรูปออกมาเปรียบเทียบกบัวา่ร้านไหนมีความชดัเจนในการมองเห็นในแนวราบเดน่ชดั

ท่ีสดุ 

2. แนวคิดหรือกระบวนการต่าง ๆ ท่ีพฒันาในวิจยันี ้สามารถน าไปประยกุต์ใช้กบัการหาท่ีตัง้

ร้านประเภทอ่ืนๆ ได้ 

3. สามารถท าการพฒันาโดยน าขึน้อินเตอร์เน็ตเพื่อให้เป็นท่ีเผยแพร่ได้กว้างขวาง 
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