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ABSTRACT 
 

This study aimed to report some results from the analysis of probability of 
customers to choose to purchase in nearby convenience stores such as 7 Eleven, Mini 
Big C, Topmart, Lotus express, and 108 shop in Amphoe Mueang District, Phitsanulok 
Province. This study can be used as a guide for investors who might want to expand 
branches of convenience store and to develop spatial strategies for competitiveness 
using spatial model applied from the Huff Model. The model uses relationship between 
size of sale area and distance from the store to the customer location to calculate the 
probability. The results represent the level of probability and the highest probability of 
each customer to purchase in any nearby convenience store. Geographic locations of 
106 convenience stores are collected from the field and 66,217 customer houses are 
digitized based on satellite data. The results of the study depict the probability surface 
map of some convenience stores in the area around Naresuan University. The results 
show that the competition is statistically high in these areas. It also shows that most 
consumers in Mueang District probably choose to purchase in the convenience stores: 
7-11, Lotus Express, Topmart, Big C Mini and 108 Shop respectively.      
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บทที่  1 

 
บทน า 

 
ความเป็นมาของปัญหา 

ในปัจจุบนัการด าเนินชีวิตประจ าวนัของเรามีความเก่ียวข้องกับการค้าปลีกท่ีต้องมีการ
จบัจ่ายใช้สอยสินค้าและบริการ ตัง้แต่ร้านค้าปลีกขนาดเล็ก เช่น หาบเร่ แผงลอย รถเข็น จนถึง
กิจกรรมร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ เชน่ ห้างสรรพสินค้า ศนูย์การค้า และร้านสะดวกซือ้ เป็นต้น  

แนวโน้มธุรกิจร้านสะดวกซือ้เป็นร้านค้าปลีกสมัยใหม่ท่ีมีจ านวนสาขาเพิ่มขึน้เร่ือยๆ 
เน่ืองมาจากผู้ประกอบการมีการใช้กลยุทธ์การขยายสาขาอย่างต่อเน่ืองเพ่ือให้ครอบคลมุทุกพืน้ท่ี
ของประเทศ โดยเฉพะการขยายสาขาไปยงัตา่งจงัหวดั ซึ่งสอดคล้องกบัการขยายตวัของความเป็น
เมืองท่ีมุ่งสู่ออกตา่งจงัหวดัมากขึน้ (Urbanization) และมีผู้ประกอบการรายใหม่ขยายการลงทุน
เข้ามาในธุรกิจนี ้ซึง่จากการขยายตวัของธุรกิจร้านสะดวกซือ้มีปัจจยัมาจากพฤติกรรมของผู้บริโภค
ท่ีต้องการเน้นความสะดวกรวดเร็ว สินค้าซือ้น้อยชิน้แตบ่่อยครัง้ขึน้ ต้องการร้านจ าหน่ายสินค้าท่ี
ครบครัน และไม่อยากเสียเวลาในการเดินทางและหาท่ีจอดรถ ท าให้ผู้บริโภคนิยมซือ้สินค้าใกล้
บ้านมากขึน้ โดยเฉพาะสินค้ากลุ่มอุปโภคบริโภคท่ีจ าเป็นในชีวิตประจ าวัน และท าเลท่ีตัง้ ท่ี
เหมาะสมในการขยายธุรกิจค้าปลีกขนาดใหญ่เร่ิมหายากมากขึน้ อีกทัง้ยังต้องใช้เงินลงทุนท่ี
คอ่นข้างสงูและใช้ระยะเวลานานในการคืนทนุ โอกาสของการขยายสาขาของร้านสะดวกซือ้ขนาด
เล็กจะสามารถหาพืน้ท่ีท่ีเหมาะสมได้ง่ายกวา่ และอาศยัเงินลงทนุไม่มากนกั อีกทัง้ยงัสามารถเจาะ
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้ง่ายมากขึน้อีกทัง้ข้อจ ากดัในเร่ืองกฎหมายผงัเมือง ท าให้การขยายของกลุ่ม
ธุรกิจค้าปลีกขนาดเล็กมีมากและสามารถเข้าใกล้แหล่งชุมชนท าได้ง่ายกว่า ในขณะท่ีการขยาย
สาขาขนาดใหญ่อาจมีข้อจ ากดัคอ่นข้างมากในเร่ืองของกฎหมายผงัเมือง     

ซึ่งจากการขยายตวัของจ านวนร้านสะดวกซือ้ส่งผลท าให้มีการแข่งขนัในกลุ่มธุรกิจร้าน
สะดวกซือ้ท่ีค่อนข้างสงู ซึ่งตรงกนัข้ามกบัการเติบโตด้านรายได้ของธุรกิจร้านสะดวกซือ้ ท่ีมีทิศทาง
ชะลอตวัลงเร่ือยๆ จากการแขง่ขนัท่ีมีแนวโน้มรุนแรงขึน้ ทัง้การเปิดสาขาของคูแ่ข่งในพืน้ท่ีเดียวกนั
ท่ีกระจกุตวัขึน้ และคูแ่ข่งทางอ้อม อาทิเช่น ซูเปอร์มาร์เก็ตท่ีเข้ามาชิงฐานลกูค้าในรูปแบบของ มินิ
ซูเปอร์มาร์เก็ตส่งผลให้รัศมีการท าการตลาดของร้านสะดวกซือ้ประเภทแฟรนไชส์แตล่ะสาขาแคบ
ลง และรายได้ของร้านสะดวกซือ้ต่อสาขาในอนาคตอาจเติบไม่สูงมากนัก ขณะท่ีร้านสะดวกซือ้
ทัว่ไปยิ่งมีความเส่ียงในการด าเนินกิจการ (ธนาคารกรุงศรีอยธุยา, 2560)   
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 จากแนวโน้มการเพิ่มขึน้ของจ านวนและการแขง่ขนัของธุรกิจร้านสะดวกซือ้ ท่ีมีผลตอ่การ
เติบโตด้านรายได้ของธุรกิจร้านสะดวกซือ้ท่ีชะลอตวัลง จึงท าให้ผู้วิจยัมีความสนใจท่ีศกึษาว่าร้าน
สะดวกซือ้ และกลุ่มร้านสะดวกซือ้จะมีความน่าจะเป็นของผู้มาใช้บริการมากน้อยเพียงใด เพ่ือใช้
เป็นแนวทางแก่ผู้ประกอบการร้านสะดวกซือ้ในการขยายสาขา และพฒันากลยทุธ์ทางการตลาดใน
เชิงพืน้ท่ีจากความได้เปรียบจากขนาดพืน้ท่ีขาย เทียบกับระยะทาง ให้มีความสามารถแข่งขนักับ
ผู้ประกอบการร้านสะดวกซือ้อ่ืนๆได้      
 จงัหวดัพิษณโุลกมีกลุม่ร้านสะดวกซือ้กระจายอยูใ่นพืน้ท่ีเป็นจ านวนมากเช่น เซเว่นอีเลฟ
เว่น บิ๊กซีมินิ ท็อปมาร์เก็ต โลตสัเอ็กเพรส และ 108 ช็อป ซึ่งมีการขยายสาขาอย่างต่อเน่ืองใน
ปัจจบุนั เพ่ือให้ครอบคลมุพืน้ท่ีของกลุ่มผู้บริโภค สร้างความรวดเร็วและความสะดวกสบายในการ
เข้าถึง โดยเฉพาะมีการขยายสาขาในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง บริเวณแหล่งสถานศกึษา มหาวิทยาลยั ท่ีมี
ร้านสะดวกซือ้กระจายอยูอ่ยา่งมากมาย เป็นต้น ซึง่คาดวา่จงัหวดัพิษณโุลกจะมีกลุ่มผู้ประกอบการ
ร้านสะดวกซือ้เข้ามาลงทนุอยา่งมากในอนาคต  

งานวิจยันีไ้ด้ศึกษาและวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้ ซือ้หรือผู้ ใช้บริการร้านสะดวกซือ้ 
โดยการสร้างแบบจ าลองฮฟัฟ์ ท่ีท าให้ทราบถึงความน่าจะเป็นของผู้มาใช้บริการร้านสะดวกซือ้ใน
แตล่ะกลุม่ และสามารถวิเคราะห์หาเขตพืน้ท่ีบริการท่ีมีศกัยภาพในการขายได้อีกด้วย ในการศึกษา
ความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองพิษณุโลก จึงเป็นเร่ืองท่ีน่าสนใจอย่างยิ่งเพราะมี
ผลตอ่การพฒันาและจดัการกลยทุธ์เชิงพืน้ท่ีของร้านสะดวกซือ้ในแตล่ะกลุ่ม ท่ีมีการขยายตวัควบคู่
กบัการแขง่ขนัในแตล่ะกลุม่ร้านสะดวกซือ้       
  
 
จุดมุ่งหมายของการศึกษา 

1. เพ่ือศกึษาและวิเคราะห์ความนา่จะเป็นของการเลือกไปใช้ร้านสะดวกซือ้ ของผู้บริโภคจาก
แบบจ าลองฮฟัฟ์   

2. เพ่ือวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตบริการการค้า หรือขอบเขตความเป็นไปได้ของร้านสะดวกซือ้ใน
ปัจจบุนั 

3. เพ่ือประยกุต์และพฒันาเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์
ด้วยภาษา Python Script  
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ความส าคัญของการวิจัย 
การศกึษาและวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้ บริโภคในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้

ในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองพิษณุโลก ท าให้ทราบถึงความเป็นไปได้ในการมาใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของ
ผู้บริโภคว่ามีความเป็นไปได้มากน้อยเพียงใดท่ีผู้บริโภคจะมาใช้บริการ ทราบถึงพืน้ท่ีเขตบริการ
การค้า ก็คือพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการขายสินค้าและบริการของร้านสะดวกซือ้ในปัจจุบนั และเป็น
ประโยชน์ต่อนักลงทุนท่ีสนใจลงทุนในกิจการร้านสะดวกซือ้ท่ีมีผลต่อการจัดการพืน้ท่ีของร้าน
สะดวกซือ้ 
 
ขอบเขตของงานวิจัย         
 การศกึษาวิจยัในครัง้นีไ้ด้ก าหนดขอบเขตการวิจยัไว้ดงันี ้

1. ขอบเขตด้านพืน้ท่ี        
พืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก มีพืน้ท่ีทัง้หมด 750.8 ตารางกิโลเมตร ประกอบด้วย 

20 ต าบล ได้แก่ ในเมือง วังน า้คู้  วัดจันทร์ วัดพริก ท่าทอง ท่าโพธ์ิ สมอแข ดอนทอง บ้านป่า                 
ปากโทก หวัรอ จอมทอง บ้านกร่าง บ้านคลอง พลายชมุพล มะขามสงู อรัญญิก บงึพระ ไผ่ขอดอน
และงิว้งาม เป็นต้น 
 

 
 

ภาพ 1.1 แผนที่ขอบเขตพืน้ท่ีศึกษา 
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2. ขอบเขตด้านเนือ้หาและเวลา           
การศกึษาครัง้นีเ้ป็นการศกึษาและวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้ ซือ้ หรือผู้ ใช้บริการร้าน

สะดวกซือ้ในอ าเภอเมืองพิษณุโลก 5 กลุ่มได้แก่  เซเว่นอี เลฟเว่น บิ๊กซีมินิ  ท็อปมาร์ท                   
โลตสัเอ็กเพรส และ 108 ช็อป เป็นต้น   
 
 
ข้อตกลงเบือ้งต้น 
 การพฒันาแบบจ าลองเพ่ือวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้บริโภคท่ีเข้ามาใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้ ในการศึกษาครัง้นีไ้ด้จากการค านวณโดยการประยุกต์ใช้แบบจ าลองฮฟัฟ์เท่านัน้ ซึ่ง
ก าหนดตวัแปรท่ีใช้ตามแบบจ าลองฮฟัฟ์ คือ พืน้ท่ีขาย และระยะทางระหว่างลกูค้ากบัร้านสะดวก
ซือ้  
 
นิยามศัพท์เฉพาะ 
 ความน่าจะเป็น (Probabilities) คือ การวดัความเป็นไปได้ ความน่าจะเป็นมีค่าตัง้แต ่0 
(โอกาส 0% หรือ จะไม่เกิดขึน้) ไปจนถึง 1 (โอกาส 100% หรือ จะเกิดขึน้)  ถ้าโอกาสการไปใช้
บริการร้านสะดวกซือ้ของลูกค้ามีค่าเข้าใกล้ 1 มากท่ีสุด ก็คือมีความน่าจะเ ป็นมากท่ีสุด ซึ่งใน
การศกึษานี ้หมายถึง ความนา่จะเป็นของผู้บริโภคท่ีเข้ามาใช้บริการร้านสะดวกซือ้ 
 แบบจ าลองฮฟัฟ์ (Huff Model) คือ แบบจ าลองเชิงพืน้ท่ีท่ีใช้ในการวิเคราะห์ความน่าจะ
เป็นของผู้บริโภคในการใช้บริการร้านสะดวกซือ้ใดๆ  
 ขนาดพืน้ท่ีขาย คือ พืน้ท่ีท่ีมีการให้บริการในการขายสินค้าและบริการ ของร้านสะดวกซือ้ 
วดัพืน้ท่ีเป็นหนว่ยตารางเมตร        
 ร้านสะดวกซือ้ คือ ร้านค้าปลีกสมยัใหม่ท่ีจ าหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภคท่ีจ าเป็นใน
ชีวิตประจ าวนั และมีการด าเนินธุรกิจในลกัษณะการสร้างแบรนด์ และขยายธุรกิจโดยการสร้างแฟ
รนไชส์    
 พืน้ท่ีเขตการค้า หรือ เขตพืน้ท่ีบริการ (Trade Area Analysis) คือ พืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพใน
การขายสินค้า และบริการ ของร้านสะดวกซือ้ 

 
สมมตฐิานของการวิจัย 
 พืน้ท่ีขาย และระยะทางท่ีใช้ในการเดนิทางมีผลตอ่ความเป็นไปได้ในการมาใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้ของผู้บริโภค  



 
 

บทที่  2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

 จากการทบทวนเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องเพ่ือเป็นแนวคิดในการศึกษางานวิจยัใน
การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค จากแบบจ าลอง
ฮฟัฟ์โดยใช้โปรแกรมระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์ มาใช้เพ่ือท าการศกึษาวิจยั มีเนือ้หา ดงัตอ่ไปนี ้

1. แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องด้านร้านค้าปลีกและการแข่งขนั 
 1.1 แนวคิดธุรกิจร้านค้าปลีกสมยัใหม ่(Modern Trade) 

 1.2 แนวคิดการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตการค้า (Trade Area Analysis)  
 1.3 แนวคิดบริเวณพืน้ท่ีใกล้เคียง (Proximal Area Method) 
 1.4 แบบจ าลองแรงโน้มถ่วง (Gravity Model Approach) 
  1.4.1 กฎเกณฑ์แรงโน้มถ่วงการค้าปลีกของ Reilly (Reilly Law of Retail 
          Gravitation)        
  1.4.2 แบบจ าลองจดุแบง่ (Breaking Point Theory) 
  1.4.3 แบบจ าลองฮฟัฟ์ (Huff’s Model) 
 1.5 ทฤษฏีการแขง่ขนัเชิงพืน้ท่ี (Spatial Competition and Competitive 
Differentiation)  
 1.6.ทฤษฎีแหลง่กลาง (Central Place Theory) 
 1.7 ทฤษฏีอปุสงค์ (Demand Theory) 

1.8 ทฤษฏีอรรถประโยชน์ (Theory of Utility) 
2. แนวคิดการพฒันาแบบจ าลองในระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์ 

2.1 แบบจ าลองในระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์  
 2.1.1 แบบจ าลองเชิงบรรยาย (Descriptive Model) 
 2.1.2 แบบจ าลองเชิงกระบวนการ (Process Model) 
 2.1.3 แบบจ าลองการคาดการณ์ (Predictive Model) 
 2.1.4 แบบจ าลองขัน้ตอนและวิธีการ (Procedural Model) 

2.2 ภาษาไพธอนกบัการพฒันาแบบจ าลองใน GIS 
 2.2.1 ภาษาไพธอน 
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 2.2.2 ชดุค าสัง่ Arcpy site package 
3. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง        

 3.1 แบบจ าลองฮฟัฟ์ (Huff Model) 
 

1. แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้องด้านร้านค้าปลีกและการแข่งขัน  
 ในการศึกษาและวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้ ซือ้ หรือผู้ ใช้บริการร้านสะดวกซือ้ใน
อ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณโุลก มีแนวคดิและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องดงันี ้
 1.1 แนวคิดธุรกิจร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) 
 ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) คือรูปแบบการค้าปลีกท่ีมีกระบวนการจัด
จ าหน่ายท่ีมุ่งเน้นในการน าเสนอสินค้าท่ีมีความหลาหลาย มีระบบการจดัการท่ีอาศยัความรู้ความ
ช านาญและเทคโนโลยีมาช่วยในการตอบสนองความต้องการของลูกค้า มีระบบการค้าท่ีมี
ประสิทธิภาพสูง สะดวกสบาย มีต้นทุนต ่า เน่ืองจากมีการประหยัดจากขนาด ซึ่งลักษณะของ
ร้านค้าปลีกสมยัใหมจ่ะแตง่ตา่งกนัไปตามหลกัแนวคดิ เงินลงทนุ ท่ีตัง้ ลกัษณะขนาดโครงสร้างของ
อาคาร รวมไปถึงการตกแต่ง ขนาดพืน้ท่ีใช้สอยหรือพืน้ท่ีวางสินค้า ซึ่งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายก็จะ
แตกตา่งกนัไปตาม สินค้าท่ีวางจ าหนา่ย ปริมาณสินค้า และ ประเภทสินค้าท่ีวางจ าหน่าย ลกัษณะ
เดน่ของร้านค้าปลีกสมยัใหมคื่อ 
 1. ความหลากหลายของกลุม่สินค้าอปุโภค และบริโภค 
 2. มีการน าระบบเทคโนโลยีมาใช้ด าเนินการความรวดเร็วในการให้บริการ 
 3. การบริหารจดัการ โดยความรู้ ความช านาญ อยา่งมืออาชีพ 
 4. มีการตกแต่งร้านท่ีสวยงาม สะอาด มีเคร่ืองปรับอากาศเย็นสบาย จัดเรียงสินค้า
หลากหลายชนิดอยา่งเป็นระเบียบ เพ่ือให้ง่ายตอ่การเลือกซือ้ได้เองตามความพอใจ เป็นการบริการ
ตนเอง (Self Service)         
 5. ท าเลท่ีตัง้สามารถเดนิทางไปมาได้สะดวก  
 6. จัดรายการส่งเสริมการขายท่ีจูงใจ และมีการใช้ระบบการส่ือสารการตลาดอย่างมี
ประสิทธิภาพ            
 ในปัจจบุนัร้านค้าปลีกสมยัใหม่ท่ีเกิดขึน้ในประเทศไทยแตล่ะแบบมีลกัษณะแตกตา่งกัน
ไปตามความต้องการของผู้ บริโภค ซึ่งสามารถแบ่งประเภทของร้านค้าปลีกสมัยใหม่ได้เป็น 7 
ประเภท คือ 
              1.1.1 ซุปเปอร์เซ็นเตอร์ (Super center, Hyper Mart and Discount Store) เป็น
ร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ มกัตัง้อยู่กลางเมือง หรือชานเมือง มุ่งกลุ่มลกูค้ารายได้ต ่าถึงปานกลาง มี
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ขนาดพืน้ท่ีตัง้แต่ 10,000-15,000 ตารางเมตร สินค้าท่ีจ าหน่ายเป็นกลุ่มสินค้าแบบประหยดั เน้น
ราคาถูก มีพืน้ท่ีวางสินค้ากว้างขวาง เรียงสินค้าได้มากหลายรายการ ประการส าคญัมีจุดบริการ
ช าระเงินจดุเดียว แตมี่หลายช่อง สร้างความสะดวกให้กบัลกูค้ามาก เพราะสามารถเลือกซือ้สินค้า
ได้ทัว่ร้าน แล้วค่อยช าระเงินทีเดียว มีรถเข็นสินค้าบริการ มีท่ีจอดรถบริการ เช่น บิ๊กซีซุปเปอร์เซ็น
เตอร์ เทสโก้โลตสั คาร์ฟร์ู    
   

 
 

ภาพ 2.1 แสดงตัวอย่างซุปเปอร์เซ็นเตอร์ (Super Center) 
ที่มา: https://www.khaosod.co.th/economics/news_231650 และ https://viewtheworld 
.net/en/thailand/cities/krabi/places/41357-supermarket-tesco-lotus 
 

 1.1.2 ห้างสรรพสินค้า (Department Store) เป็นร้านค้าปลีกท่ีมีการขายสินค้า
หลากหลาย มักตัง้อยู่กลางใจเมือง มีทัง้สินค้าแบรนด์เนมน าเข้าจากต่างประเทศและท่ีผลิตใน
ประเทศ สินค้าจะมีราคาคอ่นข้างสงูกว่าซุปเปอร์เซ็นเตอร์ (Discount Store) การตกแตง่ร้านเน้น
ความสวยงามและดงึดดูความสนใจของลกูค้า มีพนกังานคอยบริการและให้ค าแนะน าใกล้ชิด เช่น 
ห้างเซ็นทรัล โรบนิสนั เดอะมอลล์ เป็นต้น  
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ภาพ 2.2 แสดงตัวอย่างห้างสรรพสินค้า (Department Store) 
ที่ ม า :http://store.robinson.co.th/event-2 0 1 4 0 9 2 3 . html แ ล ะ http://marketeer.co.th/arc 
hives/97139 
 
      1.1.3 ซุปเปอร์มาร์เก็ต (Supermarket) เป็นร้านค้าปลีกท่ีจ าหน่ายสินค้ากลุ่มอาหาร
และของใช้ประจ าวันเป็นหลัก เช่น เนือ้สัตว์ ผักสด ผลไม้สด อาหารส า เร็จรูป ของแห้ง ของใช้
ส่วนตวั เช่น ผงซกัฟอก สบู่ ยาสีฟัน กระดาษช าระ เป็นต้น มีขนาดพืน้ท่ีประมาณ 2,000-5,000 
ตารางเมตร ร้านค้าปลีกประเภทนีมี้ทัง้ท่ีตัง้อยู่ริมถนนเป็นอิสระ (Stand Alone) เช่น ฟู้ดแลนด์ และ
ร้านประเภทท่ีตัง้อยูใ่นห้างสรรพสินค้า เชน่ ท๊อปซุปเปอร์มาร์เก็ต โฮมเฟรชมาร์ท เป็นต้น 
  

 
 

ภาพ 2.3 แสดงตัวอย่างซุปเปอร์มาเก็ต (Supermarket) 
ที่มา: https://www.workventure.com 
 
 1.1.4 ร้านสะดวกซือ้ (Convenience Store หรือ Gas Store) เป็นร้านค้าปลีก
ส าหรับบคุคลทัว่ไป มีพืน้ท่ีขนาดเล็กท่ีสดุแค ่15 ตารางเมตรใหญ่สุดไม่เกิน 500 ตารางเมตร เน้น
การจดัร้านการบริหารจดัการท่ีทนัสมยั สินค้าท่ีวางจ าหน่ายมกัจะเป็นสินค้ากลุ่มอาหารและของใช้
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จกุจิกประจ าวนั จ านวนสินค้าน้อยกว่า 5 พนัรายการ ราคาสินค้าค่อนข้างสูง มีการเปิดให้บริการ 
24 ชัว่โมง ส่วนใหญ่ร้านสะดวกซือ้จะกระจายไปตามชุมชนหรือแหล่งชมุนุมของคนทัว่ไป บริเวณ
ใกล้กบัปา้ยรถเมล์ บริเวณตลาด เช่น ร้านเซเว่นอีเลฟเว่น (7-Eleven) เป็นต้น และ ในสถานีบริการ
น า้มนัในรูปแบบของ Gas Store เชน่ จิฟฟ่ี (Jiffy) เป็นต้น 
 

 
 

ภาพ 2.4 แสดงตัวอย่างร้านสะดวกซือ้ (Convenience Store) 
ที่มา: http://www.catdumb.com และ http://kskmyroom.com 
 
 1.1.5 ร้านค้าปลีกในรูปแบบขายส่ง (Cash and Carry) เป็นร้านค้าปลีก เน้นขาย
สินค้าราคาถูก เน้นสินค้าอุปโภคบริโภคประจ าวนั แต่ซือ้ครัง้ละเป็นจ านวนมาก เช่น คร่ึงโหล ทัง้
โหล กระสอบใหญ่ เป็นต้น ลกูค้าต้องบริการตนเอง มีจดุรับช าระเงินจดุเดียวเช่นเดียวกบั Discount 
Store มีพืน้ท่ีขายประมาณ 10,000 – 15,000 ตารางเมตร มีจ านวนรายการสินค้าถึง 60,000 – 
70,000 รายการ เชน่ แม็คโคร (Makro) เป็นต้น 
 

 
 

ภาพ 2.5 แสดงตัวอย่างร้านค้าปลีกในรูปแบบขายส่ง (Cash and Carry) 
ที่มา: http://www.jobthai.com/reach/inspiration.html และ http://hdfootagestock.com 
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 1.1.6 ร้านค้าปลีกขายสินค้าเฉพาะอย่างหรือสินค้าพิเศษ (Specialty Store หรือ 
Brand Specialty) เป็นร้านค้าปลีกท่ีเน้นขายสินค้าเฉพาะด้านท่ีมีคณุภาพ ราคาสูง มีรายการ
สินค้าประมาณ 1,000 – 2,000 รายการ มีพืน้ท่ีขายประมาณ 200 – 1,000 ตารางเมตร ส่วนใหญ่
ตัง้อยู่ใจกลางเมือง ย่านธุรกิจ อาจจะอยู่ในอาคารเดียวกบัห้างสรรพสินค้า หรือชัน้ล่างของอาคาร
พาณิชย์ตา่งๆ เช่น วตัสนั (Watson), บู๊ทส์ (Boots), มาร์กแอนด์สเปนเซอร์ (Marks & Spencer), 
ซุปเปอร์สปอร์ต (Super Sport) เป็นต้น  
 

 
 
ภาพ 2.6 แสดงตัวอย่างร้านค้าปลีกขายสินค้าเฉพาะอย่างหรือสินค้าพิเศษ (Specialty 
Store) 
ที่มา: https://www.brandbuffet.in.th/2013/02/watson-branding   
 

 1.1.7 ร้านค้าปลีกเฉพาะอย่างเน้นราคาถูก (Category Killer) เป็นร้านค้าปลีก
คล้ายๆกบัประเภทท่ี 6 แตเ่น้นสินค้าราคาถกู มีจ านวนรายการสินค้า 1,000 – 6,000 รายการ มี
พืน้ท่ีขายตัง้แต ่2,000 – 10,000 ตารางเมตร ท าเลท่ีตัง้อยู่ใจกลางเมือง หรือย่านธุรกิจ อาจจะอยู่
ในอาคารเดียวกับห้างสรรพสินค้า หรือชัน้ล่างของอาคารพาณิชย์ต่างๆ เช่น แม็คโครออฟฟิศ 
(Makro Office), เพาเวอร์บาย (Power Buy) เป็นต้น 
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ภาพ 2.7 แสดงตัวอย่างร้านค้าปลีกเฉพาะอย่างเน้นราคาถูก (Category Killer) 
ที่มา: https://www.brandbuffet.in.th/2013/02/watson-branding 
  

 นอกจากร้านค้าปลีก 7 ประเภทนีแ้ล้วยังมีรูปแบบร้านค้าปลีกท่ีแยกมาจากกลุ่ม
ซุปเปอร์เซ็นเตอร์ (Discount Store) เรียกว่า Discount Convenience Store มีลักษณะผสม
ระหว่างร้านค้าปลีกแบบสะดวกซือ้แต่สินค้ามีราคาถูก ซึ่งมีทัง้ตัง้อยู่ในสถานีบริการน า้มันต่างๆ 
และตัง้แบบอิสระเช่นเดียวกับร้านสะดวกซือ้  เช่น ร้านเทสโก้โลตัสเอ็กเพลส (Tesco Lotus 
Express) และ ร้านบิ๊กซีมินิ (Mini Big C) เป็นต้น (กองนโยบายและแผนงานส านกัผงัเมือง
กรุงเทพฯ , 2560) 
 
 1.2 แนวคิดการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตการค้า (Trade Area Analysis) 

การวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตการค้าเป็นวิธีทัว่ไปท่ีใช้วิเคราะห์เลือกท่ีตัง้ส าหรับร้านค้าปลีก พืน้ท่ี
เขตการค้าจึงเป็นพืน้ท่ีทีร้านค้าดงึดดูลกูค้าได้มากท่ีสุดให้มาใช้บริการ การศกึษาพืน้ท่ีเขตการค้า
ใหม่จะแสดงโอกาสทางการตลาดภายใต้การแข่งขันท่ีมีอยู่ ณ เวลานัน้ๆ และจะช่วยในการ
ตดัสินใจเลือกท าเลท่ีตัง้ท่ีเหมาะสมและดีท่ีสุด วิธีท่ีใช้ในการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตการค้ามีหลายวิธี 
เช่น วิธีแบบอนาล็อก (Analog Method), วิธีบริเวณพืน้ท่ีใกล้เคียง (Proximal Area Method) และ
แบบจ าลองแรงโน้มถ่วง (Gravity Model Approach) ซึ่งวิธีแบบอนาล็อก (Analog Method) ไม่ใช่
เป็นการวิเคราะห์เชิงพืน้ท่ีแต่ใช้วิธีการวิเคราะห์โดยสมการเชิงถดถอย (Regression Analysis) 
ในขณะท่ี Proximal Area Method และ Gravity Model เป็นวิธีการวิเคราะห์เชิงพืน้ท่ี ซึ่งสามารถ
ประยกุต์ใช้ร่วมกบัเทคโนโลยีสารสนเทศภมูิศาสตร์ (GIS) มาชว่ยในการวิเคราะห์   
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 1.3 แนวคิดบริเวณพืน้ท่ีใกล้เคียง (Proximal Area Method) 
  เป็นวิธีทัว่ไปท่ีใช้ในการวิเคราะห์เขตพืน้ท่ีการค้า โดยมีสมมติฐานว่า ผู้บริโภคจะเลือก
เดนิทางไปซือ้สินค้าและใช้บริการ ณ ร้านค้าท่ีอยู่ใกล้ท่ีสดุ ซึ่งแนวคิดดงักล่าวคอ่นข้างใกล้เคียงกบั
แนวคิด “Central Place Theory” ซึ่งปัจจยัท่ีผู้บริโภคใช้พิจารณาเพ่ือเลือกเดินทางไปซือ้สินค้า ณ 
ท่ีใดนัน้ ขึน้อยู่กับระยะทางและเวลาในการเดินทาง ดังนัน้ พืน้ท่ีเขตการค้าจึงถูกก าหนดด้วย
ผู้ บริโภคท่ีอยู่ในระยะท่ีใกล้กับร้านค้ามากท่ีสุด ในการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตการค้า เม่ือก าหนด 
Proximal Area ได้แล้ว การคาดประมาณจ านวนผู้บริโภคสามารถท าได้โดยการวิเคราะห์ลกัษณะ
ประชากรภายในพืน้ท่ีดงักลา่ว (Wang, 2006) 
 เน่ืองจาก Proximal Area Method พิจารณาเฉพาะระยะทางหรือระยะเวลาเท่านัน้       
แตใ่นความเป็นจริงผู้บริโภค อาจพิจารณาปัจจยัอ่ืนประกอบเชน่ ราคา ความหลากหลายของสินค้า 
หรือภาพลกัษณ์ของร้านค้า เป็นต้น ดงันัน้ร้านค้าท่ีอยู่ใกล้สดุอาจไม่ใช่ร้านค้าท่ีผู้บริโภคเลือกไปใช้
บริการก็เป็นได้ วิธีวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตการค้าด้วย Gravity Model มีข้อได้เปรียบมากกว่าเพราะไม่
เพียงแตพ่ิจารณาตวัแปรหลกัส าคญัคือ ระยะทางหรือระยะเวลาท่ีใช้ในการเดินทางจากร้านค้าแต่
ยังพิจารณาถึงปัจจัยดึงดูดของร้านค้า ซึ่งเป็นไปตามลักษณะและพฤติกรรมท่ีหลากหลายของ
ร้านค้า Gravity Model จงึถกูน ามาประยกุต์ใช้ในการวิเคราะห์หาเขตพืน้ท่ีเขตการค้า 
 
 1.4 แบบจ าลองแรงโน้มถ่วง (Gravity Model Approach) 
 เป็นแบบจ าลองทางคณิตศาสตร์ท่ีถกูน ามาใช้ในการวิเคราะห์ด้านการงานวางแผน เช่น 
การวางแผนภาคและผังเมือง การวางแผนการคมนาคมขนส่ง และการศึกษาพืน้ท่ีเขตการค้า 
แนวทางของแบบจ าลองแรงดงึดดูหรือแบบจ าลองแรงโน้มถ่วงสามารถใช้อธิบายพืน้ท่ีได้ว่าท าไม
ผู้บริโภคจงึเลือกไปซือ้สินค้าจากตลาด ร้านค้า หรือศนูย์การค้า ในพืน้ท่ีตา่งกนั   
 ซึ่งแบบจ าลองนีมี้ท่ีมาจากการศึกษาทางด้านวิทยาศาสตร์ทางกายภาพ และได้ถูก
ประยุกต์ใช้ในการศึกษาทางด้านสังคมศาสตร์ โดยนักสังคมศาสตร์ได้น ามาใช้เพ่ือการศึกษา
ความสมัพนัธ์ระหวา่งกิจกรรมตา่งๆท่ีเกิดขึน้ในเมืองโดยมีท่ีมาจากแนวคิดเร่ืองแรงดงึดดูของนิวตนั 
(Newtonian Concept of Gravity) ท่ีอ้างว่า แรงดงึดดูระหว่างของสองสิ่งเป็นสดัส่วนโดยตรงกับ
มวลของสองสิ่งนัน้และเป็นสัดส่วนผกผันกับระยะห่างระหว่างก้อนมวลทัง้สอง โดยเฉพาะใน
ประเด็นท่ีเก่ียวข้องกบัพืน้ท่ีเขตการค้าของร้านค้า มีหลกัการว่าผู้บริโภคในพืน้ท่ีเขตการค้าของแต่
ละร้านจะเลือกไปซือ้สินค้าในพืน้ท่ีใดขึน้อยู่กับปัจจยั เช่น ระยะทางไปร้านค้า ระยะห่างระหว่าง
ร้านค้า ประชากรในขอบเขตการให้บริการของร้านค้านัน้ๆ ภาพลกัษณ์ของตลาด เป็นต้น ดงันัน้ 
แนวคดิตามแบบจ าลอง Gravity Model จึงยึดหลกัว่า ความน่าจะเป็นท่ีผู้บริโภคคนหนึ่งๆ จะเลือก
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ไปซือ้สินค้า ณ ร้านค้าจะเพิ่มขึน้เม่ือขนาดของร้านค้ามีขนาดเพิ่มขึน้และระยะทางในการเดินทาง
ไปยงัร้านค้าลดลง 

𝐼𝑖𝑗 = 𝐺
𝑃𝑖𝑃𝑗

𝑑𝑖𝑗
𝑏

 

เม่ือ 𝐼𝑖𝑗  = ความสมัพนัธ์ระหว่างพืน้ท่ี i และพืน้ท่ี j 

 𝑃𝑖และ 𝑃𝑗  = ขนาดของพืน้ท่ี i และ j 

 𝑑𝑖𝑗  = ระยะหา่งระหวา่งพืนท่ี i และ j 

   𝑏 = เลขชีก้ าลงัของระยะหา่งระหวา่งสองพืน้ท่ีซึง่สามารถปรับให้เหมาะสมกับ
แบบจ าลองได้ 

  𝐺 = คา่คงท่ี 
                                           
 ทัง้นีแ้บบจ าลองแรงดงึดดู (Gravity Model) ท่ีนิยมใช้แพร่หลายได้เก่ กฎเกณฑ์แรงโน้ม
ถ่วงการค้าปลีกของ Reilly (Reilly Law of Retail Gravitation), แบบจ าลองจดุแบ่ง (Breaking 
Point Model),  และแบบจ าลองฮฟัฟ์ (Huff’s Model) ซึ่งในการศกึษาวิจยันีจ้ะใช้แบบจ าลองฮฟัฟ์ 
(Huff Model) ในการวิเคราะห์ความนา่จะเป็นของผู้บริโภค ในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้  
 

1.4.1 กฎเกณฑ์แรงโน้มถ่วงการค้าปลีกของ Reilly (Reilly Law of Retail  
Gravitation)  
 William J. Reilly นกัเศรษฐศาสตร์ชาวอเมริกนั เป็นท่ีปรึกษาทางด้านการตลาดได้
น าเสนอกฎเกณฑ์แรงโน้มถ่วงการค้าปลีก หรือแบบจ าลองกฎแรงดึงดดูของ Reilly ขึน้ในปี ค.ศ. 
1931 ท่ีได้แสดงให้เห็นถึงความสามารถของเมือง หรือ ความน่าจะเป็นท่ีเมืองสองเมืองดึงดดูให้
ผู้บริโภคจากเมืองระหว่างกลางให้มาซือ้สินค้าจากเมืองใดเมืองหนึ่ง ความน่าดงึดดูในการซือ้ขาย
แลกเปล่ียนสินค้านี ้เป็นสัดส่วนโดยตรงกับขนาดประชากรของเมืองสองเมือง และเป็นสัดส่วน
ผกผันกับระยะห่างระหว่างเมืองสองเมืองไปยังเมืองระหว่างกลาง ยกก าลังสอง ดังสมการ
ดงัตอ่ไปนี ้
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(
𝐵𝑎

𝐵𝑏
) = (

𝑃𝑎

𝑃𝑏
) (

𝐷𝑏

𝐷𝑎
)

2

 

เม่ือ 𝐵𝑎  = สดัสว่นของการค้าจากเมืองระหวา่งกลางซึง่ถกูดงึดดูโดยเมือง a 

 𝐵𝑏  = สดัสว่นของการค้าจากเมืองระหวา่งกลางซึง่ถูกดงึดดูโดยเมือง b 

 𝑃𝑎   = ขนาดประชากรของเมือง a 

 𝑃𝑏   = ขนาดประชากรของเมือง b 

 𝐷𝑎  = ระยะทางระหวา่งเมืองระหวา่งกลางไปยงัเมือง a 

 𝐷𝑏   = ระยะทางระหวา่งเมืองระหวา่งกลางไปยงัเมือง b 
 

 

 
  

 
ภาพ 2.8 ตัวอย่างแบบจ าลองกฎแรงดงึดูดของ Reilly 

  

 ยกตวัอยา่งเช่น เมือง A มีประชากร 100,000 คน และเมือง B มีประชากร 200,000 
คน ณ เส้นทางระหว่าง 2 เมืองนีมี้เมือง C ตัง้อยู่ โดยท่ีระยะทางระหว่างเมือง C ไปยงัเมือง A 
เท่ากบั 50 กิโลเมตร และ เมือง B เท่ากบั 80 กิโลเมตร ดงันัน้สดัส่วนของการค้าจากเมือง C ไปยงั
เมือง A เม่ือเปรียบเทียบกบัเมือง B ไปยงั C แทนคา่ในสมการดงันี ้(100,000/200,000) * (80/50)² 
= (1/2) * (64/25) = 32 : 25 แสดงวา่เมือง A มีแรงดงึดดูการค้ามากกวา่เมือง B 
 
 1.4.2 แบบจ าลองจุดแบ่ง (Breaking Point Model) 
 Converse (1949) ได้ประยกุต์แบบจ าลองกฎแรงดงึดดูการค้าปลีกของ Reilly เพ่ือ
ใช้คาดการณ์หาจุดแบง่ระหว่างตลาดแข่งขนั หรือห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ 2 แห่ง ซึ่งมีอิทธิพล
การค้าเท่าๆกัน ทฤษฎีนีเ้ป็นแนวคิดท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการหาจุดแบ่งของเขตอิทธิพล
เมือง ซึ่งมีหลกัการคือ คนท่ีอาศยัอยู่ ณ จดุแบง่จะมีความเป็นไปได้ 50 เปอร์เซ็นต์ ในการเดินทาง
ไปซือ้สินค้าในแต่ละเมือง นั่นคือ ความสามารถในการดึงดูดการค้าระหว่างเมืองสองเมืองเป็น

เมอืง A เมอืง B 

100,000 คน 200,000 คน 
เมอืง C 

50 ก.ม. 80 ก.ม. 
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สดัสว่นโดยตรงกบัขนาดประชากรของเมืองทัง้สองยกก าลงัสอง และเป็นสดัส่วนผกผนักบัระยะทาง
ระหวา่งเมืองทัง้สอง ซึง่สามารถแสดงในรูปแบบของสมการดงันี ้
 

𝐷𝑎𝑏 =
𝑑

1 + √
𝑃𝑏
𝑃𝑎

 

เม่ือ 𝐷𝑎𝑏  = จดุแบง่จากเมือง a (ซึง่วดัระยะจากเมือง a ไปยงัเมือง b) 

 𝑑 = ระยะทางระหวา่งเมือง a และ b (อาจแทนได้ด้วยระยะเวลาในการเดนิทาง) 

 𝑃𝑎 = ขนาดประชากรของเมือง a 

 𝑃𝑏  = ขนาดประชากรของเมือง b 
 

 
 

ภาพ 2.9 ตัวอย่างการประมาณจุดแบ่งของเขตการค้า 5 เขตตามหลักแบบจ าลองจุดแบ่ง 
ที่มา: Urban Geography: An Analytical Approach (p.215), by M. Cadwallader, 1996, New 
Jersey: Prentice Hall. Copyright 1996 by Prentice-Hall, lnc.  
 

 1.4.3 แบบจ าลองฮัฟฟ์ (Huff’s Model)  
  David L. Huff (1963) เป็นผู้ ริเร่ิมใช้แบบจ าลอง Huff Model ในการวิเคราะห์เชิง
พืน้ท่ี ซึ่ง แบบจ าลองของเขามีช่ือเสียงอย่างมาก และได้ถูกเผยแพร่ในปี ค.ศ. 1963 ในบทความท่ี
ช่ือ สิทธิของพืน้ท่ีเศรษฐกิจ (Land Economics entitled) เพ่ือท าการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของ
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เขตพืน้ท่ีบริการการค้าส าหรับศูนย์การค้า แบบจ าลองนีใ้ช้ส าหรับการท านายพฤติกรรมเชิงพืน้ท่ี
ของผู้บริโภค วิเคราะห์เขตพืน้ท่ีบริการการค้า หาท าเลท่ีตัง้ส าหรับร้านค้าปลีกและการบริการสิ่ง
อ านวยความสะดวก รวมถึงการวิเคราะห์ประสิทธิภาพของการตลาด และการจ าลองความแตกต่าง
ระหวา่งสถานการณ์ของตลาดการค้าในปัจจบุนักบัการพยากรณ์การขายในอนาคต  
 โดยเฉพาะการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตบริการการค้า ซึ่งมีหลกัการว่าความน่าจะเป็นท่ีคน
จะเลือกไปซือ้สินค้า ณ ร้านค้าหนึ่งๆ แทนร้านค้าทางเลือกอ่ืนๆนัน้ เป็นสดัส่วนกบัคณุสมบตัิท่ีเป็น
ปัจจยัดงึดดูของร้านค้าทางเลือกแตล่ะร้าน เช่น ขนาดของร้านค้า ระยะเวลาในการเดินทางไปยงั
ร้านค้า หรือตวัแปรอ่ืนๆ ท่ีแสดงให้เห็นถึงความแตกต่างของระยะเวลาในการเดินทางท่ีคนหนึ่งๆ
ยินดีท่ีจะใช้เพ่ือซือ้สินค้า ดงันัน้อาจกล่าวได้ว่าแบบจ าลองของ Huff เป็นแบบจ าลองความน่าจะ
เป็น (Probabilistic Model) ท่ีใช้ในการก าหนดขอบเขตของพืน้ท่ีเขตการค้า โดยเขตการค้านีจ้ะถกู
น าเสนอในรูปแบบของเส้นชัน้ความน่าจะเป็น และความน่าจะเป็นดงักล่าวเป็นฟังก์ชนัของ ขนาด
ร้านค้า ระยะเวลาในการเดินทางไปยงัร้านค้า และตวัแปรอ่ืนท่ีแสดงให้เห็นถึงความแตกต่างของ
ระยะเวลาในการเดนิทางท่ีคนหนึง่ๆยินดีท่ีจะใช้เพ่ือซือ้สินค้า    
 ทัง้นีเ้องได้มีสมการเก่ียวกบัพฤตกิรรมเชิงทางเลือกซึ่งใช้ในการวิเคราะห์ความน่าจะ
เป็นส าหรับบคุคลท่ีจะท าการเลือกทางเลือกตา่งๆ ดงันี ้

𝑃𝑖𝑗 = 𝑈𝑗/ ∑ 𝑈𝑗

𝑛

𝑖=1

 

เม่ือ   𝑃𝑖𝑗  = ความนา่จะเป็นส าหรับบคุคลแทนด้วย i การเลือกส าหรับทางเลือกแทนด้วย j 

   𝑈𝑗   = ทางเลือกท่ีได้รับแทนด้วย j 

 ∑ 𝑈𝑗
𝑛
𝑖=1 = ผลรวมแทนด้วย sum ทางเลือกอ่ืนๆทัง้หมดแทนด้วย n ท่ีได้จากการ

พิจารณาในการเลือกโดยบคุลแทนด้วย i        
  
 ในส่วนของการประยกุต์ใช้แบบจ าลองนัน้ได้ก าหนดปัจจยัการทางเลือก หรือปัจจยั
ดงึดดู ของร้านค้าทางเลือกแตล่ะร้าน คือ ขนาดพืน้ท่ีขายของร้านค้า ระยะการเดินทางไปยงัร้านค้า 
ซึ่งการประยกุต์ใช้แบบจ าลอง Huff Model ในทางภูมิศาสตร์ ได้มีการท าการทดลองเพ่ือท านาย
รูปแบบการอดุหนนุของต าแหนง่ลกูค้าหรือผู้บริโภค ในการเลือกทางเลือกโดยการก าหนดอตัราส่วน
ของหน่วยตารางเมตรของพืน้ท่ีขาย ตอ่ระยะทางจากท่ีอยู่อาศยัของผู้บริโภคไปถึงร้านค้า ซึ่งมีการ
แทนตวัแปร ท่ีเก่ียวข้องกบัตวัแปรถ่วงน า้หนกั ท่ีจะใช้ในการประมาณในการเลือกซือ้ ของบคุคลใน
แตล่ะพืน้ท่ีศกึษา ซึง่มีสตูรท่ีใช้ในการค านวณดงันี ้
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𝑃𝑖𝑗 =

𝑆𝑗

𝑇𝑖𝑗
𝑏

∑
𝑆𝑗

𝑇𝑖𝑗
𝑏

𝑛
𝑗=1

 

  

โดยท่ี  𝑃𝑖𝑗  = ความนา่จะเป็นท่ีคนคนหนึง่อาศยั ณ จดุ i จะเดนิทางไปร้านค้า j 

𝑆𝑗  = ขนาดของพืน้ท่ีขายของร้านค้า (หนว่ยตารางเมตร) 

𝑇𝑖𝑗= ระยะเวลาหรือระยะทางในการเดนิทางจากจดุ i ไปยงัร้านค้า j 

𝑛 = จ านวนความเป็นไปได้ทัง้หมดของร้านค้าในพืน้ท่ี 

𝑏 = เลขชีก้ าลงัของ 𝑇𝑖𝑗 แสดงถึง คา่สมัประสิทธ์ิแรงเสียดทานทางการเดินทาง (Travel 
Friction Coefficient)    

 ยกตวัอย่างการค านวณความน่าจะเป็นของของลกูค้า ต่อการไปใช้บริการร้านค้า a 
และ b โดยท่ีร้านค้า a และ b มีพืน้ท่ีขาย 300 และ 150 ตารางเมตร ตามลาดบั โดย ณ ต าแหน่ง
ลกูค้าคนท่ี 1 อยู่ห่างจากร้าน a เท่ากับ 80 เมตร และห่างจากร้านค้า b เท่ากับ 200 เมตร ซึ่ง
สามารถค านวณจากทฤษฎีกฎการค้าปลีกแบบ Huff ได้ดงันี ้  
 1. หาความน่าจะเป็นของลูกค้าคนท่ี 1 ต่อการไปใช้บริการร้านค้า a แทนค่าใน
สมการดงันี ้P1a = (300/80) / (300/80) + (150/200) = 0.83 ดงันัน้ ความน่าจะเป็นของลกูค้าคน
ท่ี 1 ตอ่การไปใช้บริการร้านค้า a เทา่กบั 0.83 
 2. หาความน่าจะเป็นของลูกค้าคนท่ี 1 ต่อการไปใช้บริการร้านค้า b แทนค่าใน
สมการดงันี ้ P1b = (150/200) / (150/200) + (300/80) = 0.17 ดงันัน้ ความน่าจะเป็นของลกูค้า
คนท่ี 1 ตอ่การไปใช้บริการร้านค้า b เทา่กบั 0.17 
 สรุป จากการค านวณแสดงว่า ลูกค้าหรือผู้ บริโภคมีความเป็นไปได้ในการไปใช้
บริการร้านค้า a มากกวา่ร้านค้า b เพราะคา่ความน่าจะเป็น 0.83 มีคา่เข้าใกล้ 1 มากกว่า 0.17 จึง
ท าให้ร้านค้า a มีความนา่จะเป็นมากกวา่ ร้านค้า b  
 และน่ีเองคือการค านวณท่ีใช้ในการประมาณการณ์ผลความน่าจะเป็น ตัง้แต่การ
ประยุกต์ใช้โดยขัน้ตอนแบบธรรมดา และทางสถิติ ท่ีสามารถพิจารณาถึงความเป็นไปได้ในการ
เลือกใช้บริการร้านค้าทางเลือกตา่งๆ และนอกจากนีย้งัมีสตูรท่ีใช้ในการวิเคราะห์สถานการณ์ของ
การอดุหนนุและการซือ้ดงันี ้
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𝐸𝑖𝑗 = 𝑃𝑖𝑗𝐵𝑖𝑘  
โดยท่ี  

𝐸𝑖𝑗  = การคาดการณ์การอดุหนนุจากพืน้ท่ี 

𝑃𝑖𝑗  = ความนา่จะเป็นของของผู้บริโภคหรือลกูค้า  

𝐵𝑖𝑘  = จ านวนงบประมาณหรือเงิน i แทน ลกูค้า k แทน ผลิตภณัฑ์  
  
 แบบจ าลองฮัฟฟ์ถึงแม้จะเป็นแบบจ าลองความน่าจะเป็นแต่มีความเหมือนกับ 

Reilly’s Model ในประเด็นท่ีขนาดและระยะทางเป็นปัจจยัหลกัท่ีมีผลต่อความน่าดึงดดูของเขต
การค้า แต่ Huff’s Model มีความได้เปรียบในแง่ของการน าเอาปัจจยัความน่าดึงดูดของร้านค้า 
หรือเขตการค้าท่ีมีทัง้หมดในระบบเข้ามาพิจารณาร่วมกนั ดงัแสดงให้เห็นจาก ตวัหาร หรือ ตวัส่วน 
ในสมการ และคา่ b หรือค่าสมัประสิทธ์ิแรงเสียดทางระยะทางสามารถก าหนดได้ค่อนข้างอิสระ 
(Cadwallader, 1996) 
 
 1.5 ทฤษฏีการแข่งขันเชิงพืน้ที่  (Spatial Competition and Competitive 
Differentiation) 
 Harold Hotelling (1929) วตัถปุระสงค์ของทฤษฎีนีคื้อ การตอบสนองตอ่การแข่งขนัทาง
ต าแหน่งอย่างเหมาะสม Hotelling's Location Model เป็นแบบจ าลองท่ีแสดงความสัมพันธ์
ระหว่างท่ีตัง้กับพฤติกรรมราคาของผู้ผลิตและขายสินค้าของบริษัทต่างๆ น าเสนอโดยใช้เส้นของ
ระยะทางท่ีคงท่ี (fixed length) โดยมีสมมติฐานว่าผู้บริโภคเป็นกลุ่มท่ีมีลกัษณะเหมือนกนั และอยู่
กระจายไปตามเส้นทางท่ีพิจารณา ทัง้ผู้ผลิตสินค้าขายและผู้บริโภคตอบสนองตอ่การเปล่ียนแปลง
ในเร่ืองของอปุสงค์(demand) และสิ่งแวดล้อมทางเศรษฐศาสตร์ แบบจ าลองของ Hotelling ผู้ผลิต
สินค้าจะไม่เปล่ียนแปลงการด าเนินการในเร่ืองของคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ในการผลิตและ
ก าหนดราคาในมิตเิดียว คือจะพิจารณาจากท่ีตัง้ทางภูมิศาสตร์ ด้วยเหตนีุ ้การใช้แบบจ าลองนีค้วร
จะใช้ส าหรับผู้บริโภคท่ีเข้าใจในตวัสินค้า        
 ตวัอย่างของผู้ ผลิตท่ีไม่มีการเปล่ียนแปลง (fixed firms) ตัง้สมมติฐานว่าเส้นใน
แบบจ าลองของ Hostelling เป็นถนนท่ีมีระยะทางคงท่ีผู้บริโภคทัง้หมดเป็นกลุ่มเดียวกนั ผู้บริโภค
จะพบกบัอปุสรรค คือการเดนิทางและเวลา ซึ่งถือเป็นต้นทนุในการน าผู้บริโภคไปยงับริษัทหรือร้าน
ของผู้ขายสินค้ามีร้านค้าอยู่ 2 ร้าน นัน่คือ บริษัท X และY แตล่ะร้านอยู่ปลายสดุของถนน แตล่ะ
ร้านมีระยะทางจะคงท่ีและมีสินค้าชนิดเดียวกนั 
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 1.6 ทฤษฎีแหล่งกลาง (Central Place Theory)  
 วอลเตอร์ คริสตลัเลอร์ (Christaller, 1933) ได้เสนอทฤษฎีแหล่งกลางท่ีมีการอธิบายถึง
เร่ืองของล าดบัศกัย์ ขนาด จ านวน เขตบริการ และรูปแบบการกระจายตวัเชิงพืน้ท่ีของแหล่งกลาง 
โดยให้ค านิยามของแหลง่กลางไว้วา่ เป็นสถานท่ีท่ีให้บริการด้านการค้า หรือแหล่งบริการศนูย์กลาง
ท่ีท าให้เกิดกระบวนการ การเดินทางของผู้ ซือ้สินค้าและบริการเป็นส าคญั โดยเป็นการเดินทางท่ี
สามารถครอบคลุมทัว่พืน้ท่ีหนึ่งได้อย่างทั่วถึง และส าคญัท่ีว่าเป็นการเดินทางในระยะทางท่ีสัน้
ท่ีสดุ เพ่ือความสะดวกในการใช้บริการตอ่ไป คริสตลัเลอร์ได้ก าหนดเง่ือนไขหรือข้อตกลงในทฤษฎี
ดงักลา่ว เพ่ืออธิบายปรากฏการณ์การเดนิทางท่ีเกิดขึน้ เพ่ือใช้บริการแหลง่กลางดงันี ้ 

1. พืน้ท่ีดงักลา่วมีภาพภมูิประเทศท่ีคล้ายกนัทกุแหง่ 
2. ความหนาแนน่ประชากรมีความเทา่เทียมกนัทกุแหง่ 
3. ผู้บริโภคมีอ านาจในการซือ้เทา่กนั 
4. ประชากรสามารถสญัจรได้ทกุทิศทางภายในพืน้ท่ี 
5. แหลง่กลางท่ีเกิดขึน้บนพืน้ท่ีจะมีบทบาทเฉพาะการขายสินค้าและบริการเท่านัน้ 
6. แหลง่กลางสามารถมีจ านวนมากท่ีสดุเทา่ท่ีจะเป็นไปได้แตจ่ะไม่มากเกินไปจนท าให้

แหลง่กลางบริเวณข้างเคียงอยูไ่มไ่ด้  
 คริสตลัเลอร์ ก าหนดให้ประชากรมีพฤติกรรมในการเลือกซือ้สินค้าจากระยะทางท่ีใกล้
ท่ีสดุ (Distance Minimization) จากท่ีพกัอาศยัในการตดัสินใจเลือกซือ้สินค้า และบริการประเภท
ใดประเภทหนึ่งจึงสามารถก าหนดจุดแคบสดุ (Threshold) และพิสยัรอบแหล่งกลางได้ (Range)
 จดุแคบสุด (Threshold) หมายถึง ระดบัสินค้าท่ีสามารถขายได้ในจ านวนท่ีต ่าท่ีสุดเพ่ือ
การอยู่รอดตอ่ไปของแหล่งกลาง เรียกว่า อุปสงค์ต ่าสดุ หมายถึงถ้าแหล่งกลางใดขายสินค้าได้ต ่า
กว่าเขตแคบสุด หรือปริมาณการขายสินค้าท่ีต ่าท่ีสุดแล้ว แหล่งกลางนัน้จะไม่สามารถด าเนิน
กิจกรรมตอ่ไปได้ หรือขาดทนุ ในขณะเดียวกนั การให้บริการของแหล่งกลางเป็นลกัษณะทางพืน้ท่ี
จึงมีการเปล่ียนก าหนดเส้นต ่าสดุเป็นรัศมีในการให้บริการครอบคลุมถึงจดุแคบสุด จะท าให้แหล่ง
นัน้ประสบกบัภาวะขาดทนุเชน่กนั        
 พิสยัของแหลง่กลาง (Range) คือ ขอบเขตท่ีสามารถรองรับการให้บริการของแหล่งกลาง
ในระยะไกลท่ีสดุ โดยมีขอบเขตระยะการเดนิทางเป็นตวัวดัความสามรถสงูสดุของผู้มาใช้บริการซึ่ง
ต้องมีปัจจัยในเร่ืองอ่ืนๆ เข้ามาเก่ียวข้องคือ รูปแบบการเดินทาง ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 
พฤตกิรรมของผู้มาใช้บริการในแตล่ะบคุคล ถ้าประชาชนอาศยัอยู่นอกเขตพิสยัของแหล่งกลาง  จะ
ไม่มีกิจกรรมการซือ้ขายของผู้อยู่อาศยัท่ีนอกเขตพิสัยของแหล่งกลาง เน่ืองจากเกินขอบเขตการ
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ให้บริการ จะท าให้การเดนิทางไกลเกินไป ผู้ ท่ีอยูอ่าศยัอยู่นอกเขตพิสยัจะเลือกซือ้สินค้าและบริการ
ท่ีแหล่งกลางอ่ืนๆ ท่ีใกล้และสะดวกต่อการเดินทางของผู้ ซือ้ โดยเขตแคบสุดและพิสยัของแต่ละ
แหล่งกลางจะมีขนาดท่ีแตกตา่งกนั โดยขึน้อยู่กบัข้อจ ากดัทางด้านกายภาพ เศรษฐกิจ สงัคมและ
วฒันธรรม   
 ความส าคัญของเขตแคบสุดและพิสัย ก าหนดไว้ว่าการขายสินค้าในย่านแหล่งกลาง
จะต้องขายสินค้าให้ได้ในปริมาณท่ีสมควรในแตล่ะวนั เพ่ือความอยู่รอด ถ้าไม่สามารถท าได้แหล่ง
กลางนีก็้ไมส่ามารถอยูร่อดตอ่ไป เรียกปรากฏการณ์นีว้า่ อปุสงค์ต ่าสดุ 
 ในปี 1985 คริสตลัเลอร์ ได้กล่าวถึงการสญัจรของผู้มาใช้บริการว่าสามารถสญัจรโดยใช้
เส้นทางคมนาคมเท่านัน้ โดยมีปัจจยัท่ีส าคญัคือ โครงข่ายด้านการคมนาคม ซึ่งมีผลตอ่แหล่งท่ีตัง้
ของแหล่งกลาง ต่อมาเลิส์ซ ได้กล่าวว่าแหล่งกลางไม่จ าเป็นต้องมีความหนาแน่นของประชากร
เทา่ๆกนั และแหลง่กลางในระดบัเดียวกนัก็ไมจ่ าเป็นต้องขายสินค้าท่ีเหมือนกนัด้วย    
 แตก่ระนัน้ ในกรณีท่ีมีการแข่งขนัระหว่างแหล่งกลางหลายๆแห่งท าให้เกิดวิวฒันาการท่ี
ตามมา โดยเง่ือนไขจากข้อสมมติเก่ียวกับการก าหนดให้แหล่งกลางมีจ านวนมากท่ีสุดเท่าท่ีจะ
เป็นไปได้ และอยู่กระจายห่างกันไป สามารถเฉล่ียรายได้จาการการขายสินค้า โดยท่ีท าให้ไม่เกิด
สภาวะการขาดทุน จะท าให้เกิดรูปแบบพืน้ท่ีของการให้บริการและการซือ้ขายสินค้าเป็นรูป 6 
เหล่ียมด้านเทา่ (Hexagon) ซึง่จะท าให้ครอบคลมุพืน้ท่ีบริการจนไม่เหลือพืน้ท่ีว่างเลย หรือเรียกอีก
อยา่งหนึง่วา่ การเรียงตวัรูปแบบการพิจารณาในแนวนอน (Horizontal arrangement) นอกจากนัน้
การจัดล าดบัศกัย์แหล่งกลางในการให้บริการออกเป็นหลายๆระดบั จะเกิดลกัษณะแหล่งกลาง
ซ้อนทับกันอยู่หลายๆชัน้ โดยชัน้ท่ีมีขนาดเล็กสุด เช่น แหล่งกลางในระดบัชุมชน จะมีการขาย
สินค้าน้อยท่ีสดุ แตเ่ป็นสินค้าท่ีมีความจ าเป็นในการด ารงชีพแก่ประชาชนมากท่ีสดุ ในขณะท่ีแหล่ง
กลางในระดบัท่ีใหญ่ขึน้ จะมีการขายสินค้าและบริการท่ีมากและซบัซ้อนขึน้ไปเร่ือยๆจนสามารถ
มองเห็นล าดบัศกัย์ของแหล่งกลางอย่างชดัเจน เราเรียกการมองถึงล าดบัขัน้ในรูป 6 เหล่ียมของ
แหล่งกลางในล าดับศักย์เหล่านีว้่า การพิจารณาในแนวตัง้ ( Vertical arrangement) การ
ก าหนดการเพิ่มขึน้ของแหลง่กลางในสดัสว่นเป็นล าดบัขัน้ คริสตลัเลอร์กลา่วถึงแหล่งกลางในระดบั
ตา่งๆสามารถแบง่ออกเป็น ศนูย์กลางระดบัหมู่บ้าน ต าบล อ าเภอ เขต เมืองหลกัของมลรัฐ เมือง
หลักของมณฑล และเมืองหลักของภูมิภาค ในสดัส่วนการเพิ่มขึน้ของแหล่งกลาง K เท่ากับ 3 
ดงันัน้การแบง่ล าดบัศกัย์ของแหลง่กลางแบง่ออกเป็นประเด็นหลกัเพ่ือใช้ในการพิจารณาคือ ขนาด
ของประชากรของเมืองและโครงสร้างหน้าท่ีตา่งๆโดยดกูารให้บริการมาเป็นเกณฑ์  
 พิสยัสินค้า (range of goods) เป็นการอธิบายตอ่จากการพิจารณาในแนวตัง้ (Vertical 
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arrangement) คือ ความหลากหลายของสินค้าและบริการ ในแต่ละล าดบัชัน้ของแหล่งกลาง โดย
ค านึงถึงผู้บริโภคและผลก าไรเป็นส าคญั กล่าวได้ว่า ความหลากหลายของประเภทสินค้าในแหล่ง
กลางในชัน้ท่ีเล็กท่ีสดุ สินค้าท่ีขายมกัเป็นสินค้าเพ่ือยงัชีพมีความจ าเป็นในการใช้ในชีวิตประจ าวนั 
ในขณะท่ีแหลง่กลางท่ีมีล าดบัชัน้ท่ีสงูขึน้ ความหลากหลายของประเภทสินค้าก็จะเพิ่มมากขึน้ เช่น 
แหล่งกลางล าดบักลาง นอกจากสินค้าท่ีใช้ในชีวิตประจ าวันแล้วยงัอาจมีอาหารหรือสินค้าบ ารุง
ร่างกาย จนระดับแหล่งกลางขนาดใหญ่ท่ีสุด สินค้าจะเพิ่มมาอีกมาก เช่น ร้านขายเพชร 
เคร่ืองประดบัต่างๆ หรือ การให้บริการประเภทร้านทนัตกรรม เป็นต้น ด้วยเหตผุลท่ีว่าแหล่งกลาง
ชัน้ท่ีเล็กท่ีสดุยอ่มรองรับประชากรได้น้อยคือภายในท้องถ่ิน ในขณะท่ีแหล่งกลางชัน้สงูขึน้สามารถ
รองรับประชากรได้มากขึน้ทัง้ผู้บริโภคในเมืองเองจนถึงผู้บริโภคจากท้องถ่ิน เช่น แหล่งกลางของ
จงัหวดั ก็ยอ่มมีผู้ ซือ้เกิดขึน้มากตามไปด้วย และเล็งเห็นผลก าไรแล้วว่าแหล่งกลางชัน้สงูนัน้มีความ
เส่ียงน้อยตอ่การลงทุนทัง้ด้านการค้าขายท่ีหลากหลายกว่า และการให้บริการท่ีซบัซ้อนกว่าแหล่ง
กลางชัน้ท่ีเล็กกวา่         
 มีการเปล่ียนแปลงทฤษฎีแหล่งกลางในปี 1958 โดยคริสตลัเลอร์เอง ในเร่ืองของการ
คมนาคมท่ีว่าด้วย ประชาชนสามารถเดินทางเพ่ือมาซือ้สินค้าและบริการในทิศทางใดก็ได้  โดย
ก าหนดให้ประชาชนสามารถเดินทางไปแหล่งกลางด้วยเส้นทางคมนาคมเท่านัน้ โดยมีเง่ือนไขว่า 
แหลง่กลางทกุแหง่จ าเป็นต้องมีความสะดวกจากการคมนาคมเข้าถึงในทกุด้าน เรียกการดดัแปลงนี ้
ว่า หลกัการด้านคมนาคม (transport principle) ผลท่ีตามมาคือ แหล่งกลางแห่งใดแห่งหนึ่งจะ
ตัง้อยู่ระหว่างแหล่งกลางชัน้สงูขึน้ไปจ านวน 2 แห่ง หรือ K เท่ากับ 4 หมายถึง จ านวนเขตบริการ
เพิ่มจาก 1 3 12 และ 48 ตามล าดบั และจ านวนเขตบริการเพิ่มจาก 1 4 16 และ 64 ตามล าดบั
เชน่กนั   
 ตอ่มาเลิส์ซได้พยายามดดัแปลงการศกึษาของคริสตลัเลอร์ท่ีวา่ด้วย แทนท่ีแหล่งกลางนัน้
จะมีการขายสินค้าหลากหลายประเภท แต่เลิส์ซวิเคราะห์แหล่งกลางขายสินค้าให้เป็นการขาย
สินค้าประเภทเดียว โดยมีเหตุผลว่าปริมาณการซือ้ขายสินค้าในแต่ละประเภทนัน้ไม่เท่ากัน จึ ง
เสนอแนวทางในการประเมินปริมาณการค้าด้วยการเฉล่ียปริมาณการค้าทัง้หมดภายในแหล่งกลาง
หนึง่ๆจนกระทัง่ได้รูปแบบการกระจายตวัของขนาดและเขตบริการท่ีมีประสิทธิภาพสงูสดุ(ดวงสดุา 
นนท์สธีุย์, 2545) 
 
 1.7 ทฤษฏีอุปสงค์ (Demand Theory)       
 อุปสงค์หรือปริมาณการซือ้ ในทางเศรษฐศาสตร์หมายถึงอุปสงค์ท่ีมีประสิทธิภาพ คือ                         
อปุสงค์ท่ีมีการซือ้ขายเกิดขึน้แล้วจริง กล่าวคือเม่ือผู้บริโภคมีความปรารถนาท่ีจะบริโภคสินค้าและ
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บริการชนิดใดชนิดหนึ่ง ผู้บริโภคมีความสามารถและเต็มใจท่ีจะซือ้หาสินค้าและบริการนัน้มา
ตอบสนองความต้องการของตน ดงันัน้ถ้าหากพิจารณาถึงพฤตกิรรมของผู้บริโภคแตล่ะคนจะพบว่า 
ตามปกติของผู้บริโภคทุกคนย่อมมีความปรารถนาท่ีจะได้รับความพึงพอใจสูงสุดในการบริโภค
สินค้าจากการใช้จ่ายรายได้ท่ีได้รับอยู่เสมอ ซึ่งมีปัจจัยหลายประการในการเลือกซือ้สินค้าและ
บริการ เช่น รายได้ ระดบัราคาสินค้าและบริการชนิดนัน้ ระดบัราคาสินค้าและบริการชนิดอ่ืนๆท่ี
เก่ียวข้อง รสนิยมของผู้บริโภค เป็นต้น       
 ดงันัน้ตวัก าหนดอปุสงค์จึงหมายถึงตวัแปรหรือปัจจยัตา่งๆท่ีมีอิทธิพลตอ่จ านวนสินค้าท่ี
ผู้บริโภคต้องการซือ้ และมีอิทธิพลมากน้อยไม่เท่ากนัขึน้อยู่กบัพฤติกรรมของผู้บริโภคและช่วงเวลา 
จงึขึน้อยูก่บัปัจจยัดงัตอ่ไปนี ้        
 1. ราคาสินค้า         
 2. รายได้ของผู้บริโภค 
   3. ราคาสินค้าอ่ืนท่ีเก่ียวข้อง 
   4. รสนิยม         
   5. จ านวนผู้บริโภคในตลาด 
 

 1.8 ทฤษฏีอรรถประโยชน์ (Theory of Utility)     
 ผู้บริโภคมีความต้องการท่ีจะบริโภคสินค้าและบริการหลายชนิด แต่ผู้บริโภคทุกคนไม่
สามารถท่ีจะบริโภคสินค้าและบริการหลายชนิดได้พร้อมกนั เน่ืองจากมีข้อจ ากดัตา่งๆ เช่น รายได้ 
และราคาสินค้า ดงันัน้การท่ีผู้บริโภคจะท าให้ตนเองได้รับอรรถประโยชน์สงูสดุ จึงจ าเป็นต้องมีการ
ตดัสินใจเลือกทางเลือกท่ีคาดว่าจะเกิดความพึงพอใจกับตนเองมากท่ีสุด ซึ่งแนวคิดนีอ้ธิบายว่า 
พฤติกรรมของผู้บริโภคแตล่ะคนจะต้องจดัสรรรายได้ท่ีมีอยู่อย่างจ ากัดในการซือ้สินค้าและบริการ
ชนิดต่างๆเพ่ือความพอใจรวมสูงสุด นักเศรษฐศาสตร์ถือว่าผู้บริโภคทุกคนเป็นผู้ ท่ีมี เหตุผลเชิง
เศรษฐกิจหรือเป็น เศรษฐชน (Economic Man) ซึ่งถือว่าผู้บริโภคทกุคนมีความรู้เก่ียวกบัสินค้าเป็น
อยา่งด ี          
 ความต้องการของผู้บริโภคมีความแน่นอนและเป็นจริง (Realistic) ดงันัน้เม่ือผู้บริโภคมี
ความต้องการสินค้าท่ีจะท าให้เกิดความต้องการทางกายภาพได้รับความพอใจ ก็สามารถตดัสินใจ
ได้ว่าสินค้าชนิดใด สถานท่ีใด ท่ีจะท าให้ความต้องการดังกล่าวไดรับความพอใจและได้
อรรถประโยชน์สงูสดุ         
 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าและบริการชนิดชนิดหนึ่งของผู้บริโภค ในเวลาใดเวลาหนึ่ง
ย่อมเป็นไปตามกฎการลดน้อยถอยลงของอรรถประโยชน์หน่ายสุดท้าย (Law of Diminishing 
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Marginal Utility) ซึง่ได้กลา่ววา่ “เม่ือผู้บริโภคคนใดคนหนึ่งได้บริโภคสินค้าและบริการชนิดใด ชนิด
หนึ่งในเวลาใดเวลาหนึ่งเพิ่มขึน้ทีละหน่วยแล้ว ความพอใจท่ีได้รับจากสินค้าและบริการ หน่วย
สุดท้าย(อรรถประโยชน์หน่วยสุดท้าย) จะลดน้อยถอยลงตามล าดบั”หมายความว่า เม่ือผู้บริโภค
ได้รับบริโภคสินค้าและบริการในเวลาใดเวลาหนึ่งเพิ่มขึน้ ในช่วงเวลาแรกอรรถประโยชน์รวมจะ
เพิ่มขึน้ในอตัราสูง ณ จุดสูงสุด และหลงัจากนัน้ก็จะลดลงตามล าดบั (สุพฒัน์ โตวิจกัษณ์ชยักุล , 
กรวรรณ สงัขกร, 2552) 
 
2. แนวคิดการพัฒนาแบบจ าลองในระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  
 2.1 แบบจ าลองในระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  
 คือ กระบวนการสร้างแบบจ าลองด้วยข้อมลูเชิงพืน้ท่ีโดยการประยกุต์ใช้ระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์ (GIS) มาบูรณาการร่วมกับแบบจ าลอง เพ่ือให้สามารถวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพืน้ท่ีได้ ซึ่ง
ขัน้ตอนในการท างานหรือกระบวนการท่ีน ามาใช้นัน้ เม่ือประสบผลส าเร็จแล้วสามารถน า
กระบวนการเหล่านัน้ไปประยกุต์ใช้ได้กบังานอ่ืนๆท่ีใกล้เคียงกนั หรืออาจน าไปใช้ได้กบัพืน้ท่ีอ่ืนได้
เชน่กนั ซึง่กระบวนการท่ีประสบผลส าเร็จแล้วสามารถสร้างเป็นแบบจ าลอง  
 แบบจ าลอง คือ ตัวแทนของวัตถุ คน สัตว์ สิ่ ง ของ หรือ เหตุการณ์ ท่ีอธิบายถึง
คณุลกัษณะของวตัถ ุหรือ เหตกุารณ์เพ่ือน าไปใช้ประกอบการพยากรณ์ เพ่ือแสดงผลลพัธ์ให้เห็นว่า
ถ้าวตัถหุรือเหตกุารณ์ท่ีก าหนดขึน้เปล่ียนแปลงไป มีผลกระทบตอ่องค์ประกอบอ่ืนๆ หรือวตัถ ุและ
เหตกุารณ์อยา่งไร โดยวตัถปุระสงค์ของแบบจ าลอง มีดงันี ้ 

1. เพ่ือแสดงข้อเท็จจริงของแบบจ าลอง 
2. เพ่ือแสดงแนวความคดิของผู้ออกแบบจ าลองท่ีมีตอ่ระบบ 
3. เพ่ือสามารถวิเคราะห์ระบบ เกิดแนวทางใหมใ่นการสร้างแบบจ าลองท่ีสมบรูณ์ 
4. เพ่ือพยากรณ์ วัตถุหรือเหตุการณ์ท่ีจะเปล่ียนแปลงไป เม่ือเ ง่ือนไขในระบบ

เปล่ียนแปลง 
5. เพ่ือตรวจสอบหาเหตขุองการเปล่ียนแปลงระบบ และแนวทางส าหรับการจดัการ 

  แบบจ าลองในระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ มีหลายประเภท โดยขึน้อยู่กบัประเภทของงาน
และวตัถปุระสงค์ โดยทัว่ไปสามารถจ าแนกออกเป็น 4 ประเภทดงันี ้
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 2.1.1 แบบจ าลองเชิงบรรยาย (Descriptive Model) 
 เป็นแบบจ าลองท่ีแสดงหรืออธิบายลกัษณะของสภาพแวดล้อม สถานการณ์ และ
ขอบเขต ของสิ่งต่างๆหรือสภาพความเป็นจริงในรูปแบบท่ีไม่ซบัซ้อน ง่ายต่อการเข้าใจ โดยมีการ
ลดรายละเอียดของข้อมลู เชน่ แผนท่ี แผนภมูิ กราฟ เป็นต้น 
  
 2.2.2 แบบจ าลองเชิงกระบวนการ (Process Model) 
 เป็นแบบจ าลองท่ีอธิบายสภาพท่ีเป็นจริงตามธรรมชาติ หรือปรากฏการณ์และ
กระบวนการตา่งๆท่ีเกิดขึน้ของมนุษย์ โดยท่ีแบบจ าลองประเภทนีจ้ะเป็นแบบจ าลองสิ่งต่างๆ ท่ี
เกิดขึน้และได้ข้อมลูขา่วสารใหมข่ึน้มา ซึง่แบบจ าลองนีส้ามารถแบง่ได้ออกเป็น 2 ประเภทคือ 
 1) แบบจ าลองทางคณิตศาสตร์ (Mathematical Models)  
 เป็นแบบจ าลองท่ีอธิบายถึงกระบวนการตา่ง โดใช้การวิเคราะห์เชิงตวัเลข 
หรือใช้สมการคณิตศาสตร์ต่างๆในการสร้างแบบจ าลอง ในการหาทางเลือกเพ่ือวิเคราะห์การ
เปล่ียนแปลงในเชิงพืน้ท่ี หรือคา่ความมากน้องของพืน้ท่ี 
 2) แบบจ าลองทางสถติ ิ(Statistical Models)  
 เป็นแบบจ าลองท่ีแสดงถึงข้อมลูบรรยายเชิงสถิติท่ีตอ่เน่ืองกนัไปตามเวลา
หรือสถานท่ี ซึง่เป็นรูปแบบของคา่สถิตจิากการรวบรวมข้อมลูเชิ งพืน้ท่ีไว้ตัง่แตอ่ดีตถึงปัจจบุนั หรือ
ชว่งเวลาท่ีต้องการศกึษาและแสดงผล   
 
 2.2.3 แบบจ าลองการคาดการณ์ (Predictive Model) 
 เป็นแบบจ าลองท่ีเก่ียวข้องกับเวลาหรือช่วงระยะเวลา ซึ่งแบบจ าลองนีจ้ะช่วยให้
เข้าใจถึงเหตุการณ์ในช่วงระยะเวลาหนึ่งๆ นอกจากนีย้ังสามารถประมาณความเป็นไปได้ของ
โอกาสท่ีจะเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึง่ในช่วงเวลาท่ีตา่งกนั โดยขึน้กบัข้อมลูท่ีได้มา 
 
 2.2.4 แบบจ าลองขัน้ตอนและวิธีการ (Procedural Models)  
 เป็นแบบจ าลองท่ีแสดงถึงขัน้ตอนในการท างานเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายหรือ
วตัถปุระสงค์ท่ีต้องการ โดยอาจจะแสดงในรูปของ Diagram หรือ Flow Chart เพ่ือแสดงถึงขัน้ตอน
การท างานของ GIS ตัง้แตเ่ร่ิมต้นจนบรรลตุามวตัถปุระสงค์ท่ีตัง้ไว้ แบบจ าลองประเภทนีแ้สดงถึง
เทคนิคและวิธีการท่ีถกูน ามาใช้ในแตล่ะขัน้ตอน ถ้ากระบวนการตา่งๆของแบบจ าลองท างานได้ดีใน
พืน้ท่ีทดสอบก็สามารถน าไปประยกุต์ใช้จริงกบัพืน้ท่ีอ่ืนๆได้     
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 ปัจจุบันโปรแกรมระบบสาสนเทศภูมิศาสตร์ส่วนใหญ่ถูกพัฒนาให้มีเคร่ืองมือท่ี
สามารถสร้างแบบจ าลอง Procedural Models ได้ โดยน าชดุตวัอย่างมาสร้างเป็นแบบจ าลองด้วย
เคร่ืองมือท่ีเรียกว่า Model Builder ซึ่งอยู่ในรูปแบบของภาพกราฟิกท่ีแสดง การน าเข้า การท างาน 
และผลลพัธ์ โดยมีสญัลกัษณ์ท่ีแตกตา่งกนัเพ่ือก าหนดลกัษณะและการเช่ือมโยงกนัของการท างาน
  Model Builder สามารถน ามาใช้ในการสร้าง แก้ไข และจดัการแบบจ าลอง โดย
สามารถดงึและเช่ือมโยงเคร่ืองมือหลายๆตวับนโปรแกรมระบบสาสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS มาใช้
งานร่วมกนัส าหรับการวิเคราะห์และสร้างแบบจ าลองเชิงพืน้ท่ี ซึ่งข้อดีของ Model Builder คือง่าย
ตอ่การสร้างและประมวลผลส าหรับการเช่ือมโยงเคร่ืองมือบนโปรแกรมระบบสาสนเทศภูมิศาสตร์ 
ArcGIS โดยสามารถสร้างเคร่ืองมือของตนเองได้ และพฒันาร่วมกับภาษาไพธอน ในการสร้าง
แบบจ าลอง 
  
 2.2 ภาษาไพธอนกับการพัฒนาแบบจ าลองในระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
 การเขียนสคริปต์ส าหรับการประมวลผลข้อมูลทางภูมิศาสตร์ คือการประมวลผลข้อมูล
ทางภูมิศาสตร์กับข้อมูลท่ีมีจ านวนมาก ใช้เวลานาน และต้องท างานซ า้ๆ ในรูปแบบเดิมๆ จนกว่า
จะได้ค าตอบท่ีต้องการ การเขียนสคริปต์จะช่วยให้ผู้ เขียนโปรแกรมสามารถประหยดัทรัพยากรใน
การประมวลผลลงได้มาก ส าหรับ ArcGIS ได้จัดเตรียมชุดค าสั่งหรือโมดูลส าหรับงานด้าน 
Geoprocessing ไว้ มีช่ือว่า Arcpy site package เพ่ือช่วยอ านวยความสะดวกในการจดัการ
ควบคมุและเข้าถึงสภาพแวดล้อมของโปรแกรม ArcGIS 
 
 2.2.1 ภาษาไพธอน 
 เป็นภาษาคอมพิวเตอร์ท่ีใช้กนัอย่างแพร่หลายในปัจจบุนั สามารถน ามาช่วยในการ
ประมวลผล และพฒันาแบบจ าลองทางภูมิสารสนเทศ โดยถูกน ามาใช้ในการเขียนโปรแกรมบน
ระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์ทัง้ซอร์ฟแวร์รหสัเปิด และซอร์ฟแวร์รหสัปิด  
  
 2.2.2 ชุดค าส่ัง Arcpy   
 เป็นชดุค าสัง่ภาษาไพธอนท่ีอยูบ่นโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS ถกู
น ามาใช้ในการวิเคราะห์ การแปลง การจดัการ ร่วมกบัข้อมลูสารสนเทศภูมิศาสตร์ และสร้างแผนท่ี
อตัโนมตัิ ซึ่งชุดค าสั่ง Arcpy สามารถเรียกใช้เคร่ืองมือต่างๆ บนโปรแกรม ArcGIS มาใช้งาน
ร่วมกนัได้ 
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เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 ในการศกึษาวิจยัเร่ืองการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้บริโภคในการเลือกใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้ได้ใช้เฉพาะแบบจ าลองฮฟัฟ์เพียงอยา่งเดียว ซึง่มีเอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องดงันี ้ 
   Jana Mitrikov, Anna Senkova, Sandra Antolikova (2015) มีการศกึษาค้นคว้าเร่ือง 
“การประยกุต์ใช้ Huff Model ของความน่าจะเป็นของการช้อปปิง้ ในการเลือกร้านค้า ในเมืองเปร
เชา สาธารณรัฐสโลวาเกีย” มีวตัถปุระสงค์เพ่ือค านวณโดยใช้ Huff model และเปรียบเทียบข้อมลู
ท่ีมีผลจากการส ารวจแบบสอบถาม การค านวณของ Huff model ของความน่าจะเป็นท่ีจะค านวณ 
ส า หรับร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ 9 ขนาด ใน 15 ภูมิภาคท้องถ่ิน ในพืน้ท่ีของเมืองใหญ่ใน เมือง 
Prešov สาธารณรัฐสโลวาเกีย เคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจัย คือ ผลการวิจัยแบบสอบถามซึ่งได้
ด าเนินการในชว่งระยะเวลาของเดือนพฤศจิกายน 2013 จนถึงมีนาคม 2014 และ Huff model ท่ีใช้
ในการค านวณความน่าจะเป็นของการช้อปปิง้ของลูกค้าในร้านค้าปลีก ซึ่งค านึงถึงขนาดของ
ร้านค้าปลีกซึ่งวดัจากพืน้ท่ีตอ่สดัส่วนของการเดินทางมาช้อปปิง้ของลกูค้าจากทกุศนูย์การค้าของ
พืน้ท่ีศกึษา สรุปผล จากผลการส ารวจแบบสอบถามของพฤติกรรมผู้บริโภคในร้านค้าท่ีเลือกไว้ใน
เมืองเปรเชา จะไม่เหมือนกันกับผลท่ีได้รับจากรูปแบบการค านวณทางทฤษฎี Huff Model 
นอกจากนีย้ังแสดงให้เห็นว่าผู้ คนมักจะละเลยตรรกะของความคิดท่ีประหยัดและไม่ได้รับการ
ควบคมุโดยการเข้าถึงท่ีดี 
 Matthias De Beule, Dirk Van den Poel, Nico Van de Weghe (2015) มีการศกึษา
ค้นคว้าเร่ือง “การใช้ Huff model ส าหรับเปรียบเทียบและคาดการณ์ความแข็งแกร่งและ
ประสิทธิภาพของกลุม่เครือขา่ยค้าปลีก” มีวตัถปุระสงค์เพ่ือท าการแก้ไขแบบจ าลอง Huff Model ท่ี
ใช้ในการเข้าถึงการแข่งขนัเชิงพืน้ท่ีระหว่าง ร้านค้าแบรนด์เดียวกนั กบัร้านค้าตา่งแบรนด์ ท่ีมีการ
ดงึดดูลกูค้าท่ีขึน้อยูก่บัประสิทธิภาพของแบรนด์ท่ีแท้จริง และ การแทนตวัแปรเชิงพืน้ท่ี ท่ีจะท าการ
แก้ไขแบบจ าลอง Huff Model ให้เปิดเผยต่อสาธารณะชนสามรถใช้งานได้ และมีความ
สะดวกสบาย ผลลพัธ์จากแบบจ าลองเป็นท่ีน่าพอใจ เม่ือมีการตรวจสอบจากระดบัตา่งๆของการ
เปรียบเทียบของกลุ่มส่วนแบง่การตลาดของร้านค้าแบรนด์ตา่งๆ ส าหรับร้านขายอาหารเบลเย่ียม 
ผลลัพธ์แสดงให้เห็นถึงวัตถุประสงค์ท่ีหลากหลายในการเพิ่มประสิทธิภาพ ของตัวแปรใน
แบบจ าลองเปรียบได้กบัผลของกลุม่ระดบัอ่ืนๆ      
 James Abagna Azanlerigu, Oswald Atiga. (2015). มีการศกึษาวิจยัเร่ือง “การใช้ 
Huff Model ในการประมาณสว่นแบง่การตลาดของห้างสรรพสินค้าในเมืองทามาลี ประเทศกานา” 
มีวตัถปุระสงค์เพ่ือประมาณการสว่นแบง่การตลาดของ 4 ศนูย์กลางค้า และห้างสรรพสินค้าโดยใช้ 
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Huff Model  คือเป็นแบบจ าลองความน่าจะเป็น แรงดงึดดู โดยน ามาใช้ในการค านวณทางเลือก
และการประมาณความนา่จะเป็น และ ความน่าดงึดดู ค านวณจากระยะทาง หน่วยไมล์ งานวิจยันี ้
แสดงให้เห็นถึง 75 เปอร์เซ็นต์ของศูนย์การค้ามีความสามารถในการค านวณส่วนแบ่งการตลาด 
พบว่า ห้างสรรพสินค้า A มีส่วนแบ่งการตลาด 33 เปอร์เซ็นต์ ห้างสรรพสินค้า B มีส่วนแบ่ง
การตลาด 28 เปอร์เซ็นต์ ห้างสรรพสินค้า C มีส่วนแบ่งการตลาด 22เปอร์เซ็นต์ และ 
ห้างสรรพสินค้า D มีส่วนแบ่งการตลาด 17 เปอร์เซ็นต์ โดยงานวิจัยนีใ้ห้ความส าคญัต่อความ
ต้องการในการจดัการศนูย์การค้าและห้างสรรพสินค้า ต่อการน าไปใช้ในการทดสอบ และพิสูจน์
วิธีการทางวิทยาศาสตร์ ในการค านวณสว่นแบง่การตลาด      
 Liu Tianshun. (2012). มีการศกึษาวิจยัเร่ือง “การใช้เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศร่วมกับ 
Huff Model เพ่ือวิเคราะห์ต าแหนง่ท่ีตัง้ท่ีเหมาะสมส าหรับห้างสรรพสินค้าแหง่ใหม่ของคนเอเชีย ใน
เมืองมินนีแอโพลิส และ เซนต์พอล รัฐมินนิโซตา ประเทศสหรัฐอเมริกา” มีวัตถุประสงค์เพ่ือใช้
เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศร่วมกับ Huff Model เพ่ือวิเคราะห์ต าแหน่งท่ีตัง้ท่ีมีศกัยภาพส าหรับ
ห้างสรรพสินค้าแห่งใหม่ของคนเอเชีย และแสดงผลของศกัภาพในการขายในท าเลท่ีตัง้ท่ีดีท่ีสุด 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจัยคือการใช้โปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (ArcGis 10) โดยใช้
เคร่ืองมือการวิเคราะห์เชิงพืน้ท่ี (Spatial Analysis tools), เคร่ืองมือการวิเคราะห์โครงข่าย 
(Network Analysis), เคร่ืองมือ Huff Model ซึ่งการวิเคราะห์ข้อมลูแบ่งออกเป็น 5 ขัน้ตอนคือ 
ขัน้ตอนแรกคือการเลือกพืน้ท่ีศึกษา คือเมืองมินนีแอโพลิส และ เซนต์พอล รัฐมินนิโซตา ประเทศ
สหรัฐอเมริกา ขัน้ตอนท่ีสอง คือการวิเคราะห์ผลรวมของจ านวนคนเอเชีย และความหนาแน่นของ
ประชากรคนเอเชีย ขัน้ตอนท่ีสาม คือการวิเคราะห์ห้างสรรพสินค้าแห่งใหม่ ต้องอยู่ห่างจาก
ห้างสรรพสินค้าเดิมท่ีมีอยู่ 6 แห่ง ในระยะ 2 ไมล์ โดยการสร้างระยะ buffer ขัน้ตอนท่ีส่ีคือ การ
วิเคราะห์โครงข่ายเพ่ือหาเขตบริการการค้า ขัน้ตอนท่ีห้าคือ การใช้ Huff Model เพ่ือท านาย
พฤติกรรมเชิง พื น้ ท่ีของผู้ บ ริ โภค สรุปผล ได้แบบจ าลองพื น้ ท่ี เขตบริการการค้าของ 6 
ห้างสรรพสินค้าเดิมและ ห้างสรรพสินค้าแห่งใหม่โดยพืน้ท่ีเหมาะสมส าหรับห้างสรรพสินค้าแห่ง
ใหม่ของคนเอเชียท่ีได้จากการวิเคราะห์มีทัง้หมด 64 แห่ง และแสดงระดบัศกัยภาพของความ
หนาแนน่ลกูค้า ส าหรับห้างสรรพสินค้าแหง่ใหม ่      
 Ela Dramowicz. (2005). มีการศกึษาวิจยัเร่ือง “การวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตบริการการค้า
โดยใช้ Huff Model” มีวตัถุประสงค์เพ่ือหาพืน้ท่ีเขตบริการการค้า โดยใช้การวิเคราะห์ และการ
ประเมินผลของผู้ประกอบการร้านค้าปลีก และ การศึกษาด้านการตลาด เคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจยั
คือโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ร่วมกบัการวิเคราะห์ Huff Model ซึ่งมีการด าเนินการ 4 
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ขัน้ตอน ขัน้ตอนแรกคือการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตบริการการค้าส าหรับร้านค้าปลีกแห่งเดียว โดยใช้ตวั
แปรเดียว ส าหรับความน่าดึงดูดของร้านค้าปลีก ขัน้ตอนท่ีสองคือการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขตบริการ
การค้าส าหรับร้านค้าปลีกแห่งเดียว โดยใช้หลายตวัแปร ส าหรับความน่าดึงดดูของร้านค้าปลีก 
ขัน้ตอนท่ีสามคือการเปรียบเทียบศกัยภาพการขาย รายได้ของร้านค้าปลีก 2 แห่ง ขัน้ตอนท่ีส่ีคือ 
การสร้างแบบจ าลอง และค านวณสถานการณ์ของการตลาด ท่ีซบัซ้อนกว่าการวิเคราะห์พืน้ท่ีเขต
บริการการค้า โดยใช้การจ าแนกข้อมูลและสารสนเทศของลูกค้า ในการเดินทางไป ช๊อปปิง้ ผล
การศึกษาได้แผนท่ีแสดงความน่าจะเป็นของลกูค้าส าหรับ ศนูย์การค้า Micmac Mall, Halifax-
Dartmouth, Nova Scotia ผลการเปรียบเทียบศกัยภาพการขาย รายได้ส าหรับศนูย์การค้า 2 แห่ง
ระหวา่งศนูย์การค้า Halifax และ Nova Scotia       
 Sveuciliste u Zadru, Odjel za geografiju, Trg kneza Viseslava. (2017). มี
การศกึษาวิจยัเร่ือง “การประยกุต์ใช้ Huff Model เพ่ือการวิเคราะห์ และเปรียบเทียบการแข่งขนั
ทางการตลาด ของศนูย์การค้า ในเมืองซาดาร์ ประเทศโครเอเชีย” มีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษาการ
แข่งขนัทางการตลาดระหว่างศนูย์การค้า  Supernova และ City Galleria ในเมืองซาดาร์ ประเทศ
โครเอเชีย โดยใช้การเก็บรวบรวมข้อมลูเชิงพืน้ท่ี และ ตวัแปรเชิงพืน้ท่ี เคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจยัคือ  
Market Analysis Toolset (URL3) บนโปรแกรมระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์ (GIS) เพ่ือท าการสร้าง
แบบจ าลอง Huff Model ของความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการศนูย์การค้า บนโครงสร้าง
พืน้ฐานของเมือง และท าการวิเคราะห์และด าเนินการท่ีขึน้อยูก่บัตวัแปรของระยะทางท่ีไม่ใช่เชิงเส้น 
(non-linear distance) ซึ่งในกระบวนของการเกิดขึน้ของแบบจ าลอง ต้องผ่านการใช้ 3 วิธีของการ
ประมาณคา่เชิงพืน้ผิว (interpolation) ได้แก่ Inverse Distance (IDW), Natural Neighbour (NN) 
และ Triangular Irregular Network (TIN) ผลการศกึษาแสดงแผนท่ีพืน้ท่ีเขตบริการการค้าของ
ศนูย์การค้า 2 แห่งคือ Supernova และ City Galleria ซึ่งพบว่าศนูย์การค้า Supernova มีพืน้ท่ีเขต
การค้าท่ีแสดงถึงศักยภาพการขาย ครอบคลุมพืน้ท่ีของกลุ่มลูกค้า  60,229 คน ซึ่งมากกว่า 
ศูนย์การค้า City Galleria ท่ีครอบคลุมพืน้ท่ีของกลุ่มลูกค้าเพียง 25,486 คน เน่ืองจาก  City 
Galleria เป็นศนูย์การค้าขนาดพืน้ท่ีเล็กกว่าศนูย์การค้า  Supernova ซึ่งเป็นไปตามหลกัการของ
แบบจ าลอง Huff Model 
 Kristina Bilkova, Frantisek Krizan, Peter Barlik (2016). มีการศึกษาวิจยัเร่ือง 
“รสนิยมผู้บริโภคพฤติกรรมและรสนิยมของลกูค้าในประเทศท่ีมีรูปแบบการเมืองการปกครองแบบ
คอมมิวนิสต์ ท่ีมีการเปล่ียนด้านการเมืองหลกัจากปี 1989 และการก่อสร้างของศนูย์กลางการค้า
ขนาดใหญ่ซึง่สร้างปรากฏการณ์แบบใหม่ในการช๊อปปิง้ ซึ่งจากการเปล่ียนอย่างรวดเร็วท าให้ได้รับ
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ความนิยมเกิดการวิเคราะห์และประเมินผลรสนิยมการช๊อปปิง้ของผู้บริโภค ในพืน้ท่ีของเมือง
หลวงบราติสลาวาท่ีมีระดับของเมืองในแต่ละต าบล ซึ่งฐานข้อมูลท่ีใช้ในการวิเคราะห์นัน้
ประกอบด้วยผลการส ารวจแบบสอบถามตัง่แตปี่ 2011 ของผู้ตอบแบบสอบถามภายในศนูย์การค้า 
ซึ่งจุดมุ่งหมายบางส่วนได้เน้นย า้ไปท่ีการวิเคราะห์ความเข้าใจ ความถ่ีของผู้บริโภค ท่ีมาช๊อปปิง้ 
และใช้รูปแบบการขนส่งส าหรับการช๊อปปิง้ อีกหนึ่งเป้าหมายของการศึกษานีคื้อ การประเมินผล
ความเข้าใจของผู้บริโภคในเร่ืองของทางเลือกท่ีดีท่ีสดุในการใช้บริการศนูย์การค้าท่ีสามารถเข้าถึง
ได้  
 Myoung-Kil Youn, Wanki Kim, Pan-Jin Kim, Sang-Youn Lee, Kyu-Yeol Sim and 
Yoo-Oh Kim. (2012). มีการศกึษาวิจยัเร่ือง “การวิเคราะห์เพ่ือคาดการณ์รายได้ของโรงพยาบาล
ทัว่ไป ในเมืองแทจ็อน ประเทศเกาหลีใต้ โดยใช้ Huff Model” บทความนีมี้วตัถุประสงค์เพ่ือ
พยายามท่ีจะพัฒนาแบบจ าลองการประเมินการขาย เพ่ือคาดการณ์ความต้องการใช้บริการ 
ส าหรับโรงพยาบาลทัว่ไปขนาดเล็ก และขนาดกลาง ซึ่งบทความนีมุ้่งเน้นถึงตวัแปรในแบบจ าลอง 
Huff Model คือ จ านวนเตียงคนไข้ของโรงพยาบาล A B C D E F และ G และเวลาท่ีใช้ในการ
เดินทาง (Travel time ) ระหว่างโรงพยาบาล กับผู้ ใช้บริการ ต่อนาที แบ่งออกเป็น 5 ระดบั ซึ่ง
โรงพยาบาล A มีจ านวนเตียง 418 เตียง โรงพยาบาล B มีจ านวนเตียง 988 เตียง  โรงพยาบาล C 
มีจ านวนเตียง 530 เตียง  โรงพยาบาล D มีจ านวนเตียง 736 เตียง โรงพยาบาล E มีจ านวนเตียง 
218 เตียง โรงพยาบาล F มีจ านวนเตียง 318 เตียง และโรงพยาบาล G มีจ านวนเตียง 450 เตียง 
ผลการศกึษาแสดงคา่ความน่าจะเป็นของการเลือกไปใช้บริการโรงพยาบาลทัว่ไป A B C D E F 
และ G และส่วนแบ่งการตลาดของโรงพยาบาลแสดงจ านวนคนท่ีเลือกไปใช้บริการโรงพยาบาล
ทัว่ไป A B C D E F และ G ซึ่งพบว่าโรงพยาบาล B มีจ านวนคนท่ีเลือกไปใช้บริการโรงพยาบาล
มากท่ีสุดถึง 121,180 คน คิดเป็นร้อยละของส่วนแบ่งการตลาด 27.6 เปอร์เซ็นต์ รองลงมาด้วย
โรงพยาบาล D  83,776 คน คิดเป็นร้อยละของส่วนแบง่การตลาด 19.1 เปอร์เซ็นต์ โรงพยาบาล C 
65,285 คน คิดเป็นร้อยละของส่วนแบง่การตลาด 14.9 เปอร์เซ็นต์ โรงพยาบาล G 52,777 คน คิด
เป็นร้อยละของส่วนแบง่การตลาด 12.0 เปอร์เซ็นต์ โรงพยาบาล A 51,768 คิดเป็นร้อยละของส่วน
แบง่การตลาด 11.8 เปอร์เซ็นต์ โรงพยาบาล F 37,297 คน คิดเป็นร้อยละของส่วนแบง่การตลาด 
8.5 เปอร์เซ็นต์ และ โรงพยาบาล E 27,229 คน คิดเป็นร้อยละของส่วนแบ่งการตลาด 6.2 
เปอร์เซ็นต์ ตามล าดบั  

 
 
 



 
 

บทที่  3 
 

วิธีด าเนินงานวิจัย 
 

งานวิจัยนี ้เป็นการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของ
ผู้บริโภค จากการสร้างแบบจ าลอง Huff Model ท่ีมีการประยกุต์และพฒันาเคร่ืองมือขึน้ด้วยภาษา 
python เพ่ือท าให้ทราบถึงความเป็นไปได้ของผู้มาใช้บริการร้านสะดวกซือ้ และเปรียบเทียบในแต่
ละกลุ่มร้านสะดวกซือ้ และหาพืน้ท่ีเขตบริการการค้าของร้านสะดวกซือ้ ท่ีมีศกัยภาพในการขาย
สินค้าและบริการ 
 
ตัวแปรที่ใช้ในงานวิจัย  
 ขนาดพืน้ท่ีขายและระยะทางระหว่างบ้านลูกค้ากับร้านสะดวกซือ้ในการเดินทางมาใช้
บริการ ในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองพิษณุโลก เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ของผู้ ใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้ทัง้หมด 112 ร้าน 
 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย   
 โปรแกรมระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์ 
 เคร่ืองก าหนดพิกดัจากดาวเทียม เพ่ือใช้ในการเก็บต าแหนง่พิกดัของร้านสะดวกซือ้ 

 เคร่ืองวดัระยะด้วยเลเซอร์ เพ่ือใช้ในการวดัขนาดพืน้ท่ีขายของร้านสะดวกซือ้ 
 
การเก็บรวมรวมข้อมูล         
 ผู้วิจยัได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมลูท่ีใช้การศกึษาทัง้ข้อมลูเชิงพืน้ท่ีและข้อมลูเชิงบรรยาย
ดงันี ้   
 1. ข้อมลูเชิงพืน้ท่ี (Spatial Data)      
  1.1 ส ารวจข้อมลูภาคสนามเพ่ือเก็บต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ ซึ่งร้านสะดวกซือ้นัน้
ผู้ วิจัยได้เลือกกลุ่มของเซเว่นอีเลฟเว่น บิ๊กซีมินิ ท็อปมาร์ท โลตัสเอ็กเพรส และ 108 ช็อป โดย
ต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ได้ใช้เคร่ืองก าหนดพิกัดจากดาวเทียมในการระบุพิกัด และบนัทึกข้อมูล
ทัว่ไปลงแบบบนัทึกข้อมูล ได้แก่ ช่ือร้าน ช่ือสาขา รหสัสาขา เป็นต้น ส่วนข้อมูลพืน้ท่ีขายของร้าน
สะดวกซือ้ได้จากการสงัเกตขนาดโดยทัว่ไปของร้านสะดวกซือ้ ร่วมกับการใช้เคร่ืองวดัระยะด้วย
เลเซอร์ และการสอบถามพนกังาน เจ้าของให้เชา่พืน้ท่ี เป็นต้น หนว่ยพืน้ท่ีเป็นหนว่ยตารางเมตร  
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  1.2 น าข้อมูลท่ีได้จากภาคสนามได้แก่ ค่าพิกัด ช่ือร้าน ช่ือสาขา รหสัสาขา และ
พืน้ท่ีขาย เข้าสูโ่ปรแกรมระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์เพ่ือสร้างชัน้ข้อมลูต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ 
 1.3 เตรียมชัน้ข้อมลูเชิงพืน้ท่ีอ่ืนๆ เชน่ ต าแหนง่บ้าน ถนน ขอบเขตพืน้ท่ีศกึษา เป็น
ต้น  
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 1. การวิเคราะห์เพ่ือหาคา่ความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ในการเลือกใช้บริการร้านสะดวก
ซือ้ โดยใช้เคร่ืองมือ Huff Model 

  1.1 วิเคราะห์ค่าความน่าจะเป็น โดยการพัฒนาเคร่ืองมือบนระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์ โดยประยุกต์แบบจ าลองฮฟัฟ์ในการค านวณความน่าจะเป็น จากต าแหน่งบ้านและ
ต าแหนง่ร้าน สะดวกซือ้ โดยก าหนดปัจจยัท่ีดงึดดูลกูค้าของร้านสะดวกซือ้เป็นพืน้ท่ีขายของร้าน
สะดวกซือ้ ซึง่แบบจ าลองฮฟัฟ์มีรูปแบบการค านวณดงันี ้ 

 

𝑃𝑖𝑗 =
𝑆𝑗/𝑇𝑖𝑗𝑏

∑ 𝑆𝑗/𝑇𝑖𝑗𝑏𝑛
𝑗=1

 

      เม่ือ 𝑃𝑖𝑗 คือ ความนา่จะเป็นท่ีคนคนหนึง่ซึง่อาศยั ณ จดุ i จะเดนิทางไปร้านค้า j  

            𝑆𝑗  คือ  ขนาดของร้านสะดวกซือ้ (ตารางเมตร) 

           𝑇𝑖𝑗 คือ ระยะทางจากจดุ i ไปยงัร้านค้า j 

        𝑏  คือ เลขชีก้ าลงัของ 𝑇𝑖𝑗 แสดงถึง คา่สมัประสิทธ์ิแรงเสียดทานในการเดินทาง (Travel 
Friction Coefficient)       
  1.2 โดยก าหนดค่าสมัประสิทธ์ิแรงเสียดทานในการเดินทางของการค านวณใน
เคร่ืองมือ Huff Model ในการศกึษานีก้ าหนดเป็นคา่เทา่กบั 1  
 2. การวิเคราะห์ขอบเขตความเป็นไปได้ในการเลือกมาใช้บริการร้านสะดวกซือ้ โดยอาศยั
คา่ความ นา่จะเป็น ในการประมาณคา่เชิงพืน้ผิว (Interpolation) ด้วยวิธี IDW ซึ่งประมาณคา่โดย
ใช้คา่ความน่าจะเป็น จากต าแหน่งบ้านตอ่การเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ทัง้หมด เพ่ือสร้างแผน
ท่ีความนา่เป็น ส าหรับร้านสะดวกซือ้ 
     2.1 วิเคราะห์ขอบเขตความเป็นไปได้ในการเลือกมาใช้บริการร้านสะดวกซือ้โดย
การพฒันาเคร่ืองมือบนระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ Surface Huff Model โดยใช้การประมาณคา่
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เชิงพืน้ผิว (Interpolation) ด้วยวิธี IDW ในการสร้างแบบจ าลอง หรือแผนท่ีความน่าเป็น ส าหรับ
ร้านสะดวกซือ้ทัง้หมด 
 3. การวิเคราะห์ความเป็นไปได้สงูสดุของต าแหน่งบ้านแตล่ะหลงั ท่ีเลือกไปใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้ โดยใช้ค่าความน่าจะเป็นสูงสุด เพ่ือสร้างแผนท่ีความน่าจะเป็นสูงสุดของการเลือกใช้
บริการร้านสะดวกซือ้แตล่ะแฟรนไชส์ และ ไดอะแกรมแบบตา่งๆ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 

บทที่  4 
 

การพัฒนาเคร่ืองมือ Huff Model  
 
การพฒันาเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เป็นการสร้าง

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิเคราะห์หาความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ และสร้าง
แบบจ าลองความน่าจะเป็นส าหรับร้านสะดวกซือ้ ซึ่งการพัฒนาเคร่ืองมือผู้ วิจัยได้แบ่งออกเป็น           
4 กระบวนการดงันี ้

1. แผนผงัการพฒันาโปรแกรม 
2. การสร้างเคร่ืองมือ Huff Model โดยใช้ ModelBuilder  
3. การสร้างเคร่ืองมือ Huff Model โดยใช้ Python Script 
4. การสร้างเคร่ืองมือ Surface Huff Model โดยใช้ Python Script 

 
1. แผนผังการพัฒนาโปรแกรม 
 การออกแบบแผนผงัการพฒันาโปรแกรมส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model บน
โปรแกรมระบบสารสนเทศภมูิศาสตร์ จะแสดงให้เห็นถึงขัน้ตอน วิธีการท างานของเคร่ืองมือ เพ่ือให้
เคร่ืองมือสามารถท างานตามท่ีแสดงไว้ในแผนผงัการพฒันาโปรแกรมได้อย่างถูกต้อง (ภาพ 4.1) 
และสามารถน าไปใช้ในการพฒันาโปรแกรมเพ่ือสร้างเคร่ืองมือได้  
 โดยสมการตอ่ไปนี ้เป็นสมการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวก
ซือ้ ตามแบบจ าลองฮฟัฟ์  

 

𝑃𝑖𝑗 =
𝑆𝑗/𝑇𝑖𝑗𝑏

∑ 𝑆𝑗/𝑇𝑖𝑗𝑏𝑛
𝑗=1

 

      เม่ือ 𝑃𝑖𝑗 คือ ความนา่จะเป็นท่ีคนคนหนึง่ซึง่อาศยั ณ จดุ i จะเดนิทางไปร้านค้า j  

            𝑆𝑗  คือ  ขนาดของร้านสะดวกซือ้ (ตารางเมตร) 

           𝑇𝑖𝑗 คือ ระยะทางจากจดุ i ไปยงัร้านค้า j 

        𝑏  คือ เลขชีก้ าลงัของ 𝑇𝑖𝑗 แสดงถึง คา่สมัประสิทธ์ิแรงเสียดทานในการเดินทาง (Travel 
Friction Coefficient)    
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ภาพ 4.1 แผนผังโปรแกรมส าหรับการพัฒนาเคร่ืองมือ Huff Model 
 
2. การสร้างเคร่ืองมือ Huff Model โดยใช้ ModelBuilder  

  การสร้างเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS โดยใช้ 
ModelBuilder เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยส าหรับการทดลองสร้างเคร่ืองมือ Huff Model เพ่ือ
ค านวณความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ตามแบบจ าลองฮัฟฟ์  ซึ่ ง 
ModelBuilder สามารถน ามาใช้ในการสร้าง แก้ไข และจดัการแบบจ าลอง โดยสามารถเรียกใช้และ
เช่ือมโยงเคร่ืองมือหลายๆเคร่ืองมือบนโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS มาใช้งาน
ร่วมกนัส าหรับการวิเคราะห์และสร้างแบบจ าลอง ดงัภาพ 4.2 
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ภาพ 4.2 การสร้างเคร่ืองมือ Huff Model โดยใช้ ModelBuilder บนโปรแกรมระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS 
 

 ภาพ 4.2 แสดงถึงการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model โดยใช้ ModelBuilder บนโปรแกรม
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS มีลักษณะการสร้างเคร่ืองมือ เช่นเดียวกับการสร้าง
แบบจ าลองขัน้ตอนและวิธีการ ร่วมกับแบบจ าลองคณิตศาสตร์ ท่ีน าสมการคณิตศาสตร์มา
วิเคราะห์ร่วมกบัการสร้างเคร่ืองมือ 
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ภาพ 4.3 เคร่ืองมือ Huff Model โดยใช้ ModelBuilder 
 

 ภาพ 4.3 แสดงหน้าตา่งเคร่ืองมือ Huff Model ท่ีสร้างด้วย ModelBuilder ซึ่งมีข้อจ ากดั
ของการใช้งานคือ ไมส่ามารถเลือกฟิลด์ขนาดพืน้ท่ีขาย ช่ือร้าน และช่ือสาขาได้ รวมทัง้การน าไปใช้
กบัข้อมลูพืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆ จะเกิดความยุ่งยากในการปรับคา่ตา่งๆของเคร่ืองมือใน Model Builder 
เพราะรูปแบบสมการมีความซบัซ้อนในการค านวณ ยากต่อการน าไปใช้งาน ดงันัน้ ผู้ วิจยัจึงสร้าง
และพฒันาเคร่ืองมือ Huff Model ขึน้โดยใช้ Python Script ท่ีมีความสามารถแก้ไขข้อจ ากดัใน
ข้างต้น และสามารถค านวณความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ 112 แห่ง ของ
ผู้บริโภค หรือต าแหน่งครัวเรือน 66,217 ครัวเรือน และความน่าจะเป็นสงูสดุว่าเลือกใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้แหง่ใด และกลุม่ร้านสะดวกซือ้ใด  

  
3. เคร่ืองมือ Huff Model โดยใช้ Python Script  
 การสร้างเคร่ืองมือ Huff Model เป็นการพฒันาเคร่ืองมือบนโปรแกรมระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์ โดยการเขียนสคริปต์ด้วยภาษาไพธอน ชดุค าสัง่หรือโมดลูท่ีใช้ มีช่ือว่า Arcpy ร่วมกบั
การท างานท่ีควบคุมด้วยภาษาไพธอน เพ่ือช่วยอ านวยความสะดวกในการจัดการควบคุมและ
เข้าถึงสภาพแวดล้อมของโปรแกรม ArcGIS ส าหรับการประมวลผลการวิเคราะห์ความน่าจะเป็น
ของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของผู้ บริโภค ตามแบบจ าลองฮัฟฟ์ ซึ่งมีความสามารถ
ประมวลผลข้อมลูต าแหน่งครัวเรือน 66,217 ครัวเรือน ต่อการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ 112 
แหง่  
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ภาพ 4.4 เคร่ืองมือ Huff Model ที่พัฒนาโดยการเขียนโปรแกรมบนระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์ด้วยภาษาไพธอน  
  

 ภาพ 4.4 เป็นหน้าตา่งของเคร่ืองมือ Huff Model ท่ีพฒันาด้วยภาษาไพธอน บนโปรแกรม
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS แสดงถึงลกัษณะตวัแปรท่ีต้องท าการน าเข้า การก าหนด และ
การเลือกท่ีจดัเก็บผลลพัธ์ และค าอธิบายเพิ่มเตมิส าหรับในแตล่ะตวัแปร 
  
 
 3.1 การน าเข้าข้อมูล และตัง้ค่าตัวแปร ส าหรับเคร่ืองมือ Huff Model 
  การน าเข้าข้อมลู และตัง้คา่ตวัแปร ส าหรับเคร่ืองมือ Huff Model มีทัง้หมด 6 ตวัแปรท่ี
ต้องท าการตัง้ค่า เพ่ือให้ได้ผลลพัธ์การค านวณความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวก
ซือ้ ของผู้บริโภค จากต าแหนง่ครัวเรือน ซึง่แสดงดงัตาราง 4.1 ดงันี ้
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ตาราง 4.1 การน าเข้าข้อมูล และตัง้ค่าตัวแปรส าหรับเคร่ืองมือ Huff Model ที่พัฒนาโดย
การเขียนโปรแกรมบนระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ด้วยภาษาไพธอน  
  

ล าดบั การน าเข้าข้อมลู และตัง้คา่ตวัแปรส าหรับเคร่ืองมือ Huff Model  
ตวัแปร 

(Parameter) 
ค าอธิบาย 

(Explanation) 
ชนิดข้อมลู 
(Data Type) 

1 Customer Location เลือกต าแหนง่ของผู้บริโภค เชน่ ต าแหนง่
ครัวเรือน 

Feature Class 

2 Store Location เลือกต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ Feature Class 
3 Search Radius ก าหนดรัศมีท่ีวดัระยะจากต าแหนง่ของ

ผู้บริโภคไปยงัร้านสะดวกซือ้ 
Linear unit 

4 Store Sales Fields เลือกช่ือฟิลด์ขนาดพืน้ท่ีขาย จากต าแหนง่
ร้านสะดวกซือ้ 

Field 

5 Store Name Fields เลือกฟิลด์ช่ือร้านสะดวกซือ้ จากต าแหน่งร้าน
สะดวกซือ้ 

Field 

6 Store Branch Fields เลือกฟิลด์ช่ือสาขา จากต าแหนง่ร้านสะดวก
ซือ้ 

Field 

7 Output เลือกโฟล์เดอร์ พร้อมตัง้ช่ือ จดัเก็บผลลพัธ์ Feature Class 
  
 3.2 ตัวอย่างสคริปต์ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรมระบบ     
สารสนเทศภูมิศาสตร์ 
 การเขียนสคริปต์ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model บนซอฟแวร์เพิ่มเติมท่ีติดตัง้
พร้อมกบัโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS ท่ีมีช่ือว่า IDLE (Python GUI) ท่ีสามารถ
ท าการสร้าง และแก้ไข ไฟล์ภาษาไพธอน (.py)  ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model บน
โปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ได้ (ภาพ 4.5) ซึ่งในส่วนของงานวิจยันีไ้ด้น าเสนอค าอธิบาย
สคริปต์อยูใ่นภาคผนวก ข 
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ภาพ 4.5 ตัวอย่างสคริปต์ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model 
 
 ภาพ 4.5 แสดงตวัอย่างสคริปต์ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรม
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ได้แก่ การน าเข้าและสร้างตวัแปร ชุดค าสัง่ และโครงสร้างชุดค าสั่ง 
เป็นต้น  
 
 
 3.3 ผลลัพธ์ที่ได้จากเคร่ืองมือ Huff Model  
 ซึ่งเม่ือผ่านกระบวนการรันผลลพัธ์ท่ีได้จากเคร่ืองมือ Huff Model จะได้เป็นต าแหน่ง
ครัวเรือน 66,217 ครัวเรือน ท่ีมีค่าความน่าจะเป็น และค่าความน่าจะเป็นสูงสุดในการเลือกใช้
บริการร้านสะดวกซือ้ 112 แหง่ แสดงดงัตาราง 4.2 ดงันี ้
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ตาราง 4.2 แสดงตัวอย่างความน่าจะเป็น และความน่าจะเป็นสูงสุดในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของต าแหน่งครัวเรือน  
 

ต าแหนง่
ครัวเรือน 
 (หลงัท่ี) 

ความนา่จะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ (ร้านท่ี) ความนา่จะ
เป็นสงูสดุ 

ต าแหนง่ร้าน
สะดวกซือ้ 
 (ร้านท่ี) 

ช่ือร้าน ช่ือสาขา 
ต าแหนง่ร้าน
สะดวกซือ้ 1 

ต าแหนง่ร้าน
สะดวกซือ้ 2 

ต าแหนง่ร้าน
สะดวกซือ้ 3 

…… ต าแหนง่ร้าน   
สะดวกซือ้ 112 

 
1 0.013752 0.034344 0.012401 …… 0.007667 0.047703 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
2 0.013773 0.034396 0.012420 …… 0.007675 0.047905 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
3 0.013669 0.034135 0.012326 …… 0.007687 0.048254 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
4 0.013673 0.034145 0.012329 …… 0.007706 0.048760 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
5 0.013666 0.034127 0.012323 …… 0.007710 0.048850 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
6 0.013658 0.034105 0.012315 …… 0.007716 0.049034 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
7 0.013681 0.034163 0.012336 …… 0.007707 0.048774 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
8 0.013684 0.034171 0.012338 …… 0.007708 0.048805 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 
9 0.013686 0.034177 0.012341 …… 0.007710 0.048845 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 

………… …………… …………… …………… …… ………………. …………… …………… ………………. ……………… 
66,217 0.013069 0.032608 0.011771 …… 0.008128 0.064598 7 โลตสัเอ็กเพลส ตลาดบ้านใหม่ 

หมายเหตุ: การประมวลผลท่ีได้ มีปริมาณข้อมลูจ านวนมาก จงึน าเสนอเพียงบางสว่น 
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4. เคร่ืองมือ Surface Huff Model โดยใช้ Python Script  
 เม่ือได้ผลลพัธ์ท่ีได้จากเคร่ืองมือ Huff Model จึงท าการสร้างเคร่ืองมือ Surface Huff 
Model โดยการเขียนสคริปต์ด้วยภาษาไพธอน ชดุค าสัง่หรือโมดลูท่ีใช้ มีช่ือว่า Arcpy ซึ่งเคร่ืองมือ 
Surface Huff Model เป็นการสร้างการประมาณคา่เชิงพืน้ผิวแบบ IDW ส าหรับคา่ความน่าจะเป็น
ของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ 112 แห่ง ของผู้บริโภคหรือต าแหน่งครัวเรือน แสดงหน้าตา่ง
เคร่ืองมือดงัภาพ 4.5 
 

 
 

ภาพ 4.6 เคร่ืองมือ Surface Huff Model 
 

 4.1 การน าเข้าข้อมูล และตัง้ค่าตัวแปร ส าหรับเคร่ืองมือ Surface Huff 
Model 
  การน าเข้าข้อมูล และตัง้ค่าตวัแปร ส าหรับเคร่ืองมือ Surface Huff Model มี
ทัง้หมด 4 ตวัแปรท่ีต้องท าการตัง้ค่า เพ่ือให้ได้ผลลพัธ์เป็นแบบจ าลองเชิงพืน้ผิวทางสถิติ จากค่า
ความนา่จะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของผู้บริโภค จากต าแหน่งครัวเรือน ซึ่งแสดง
ดงัตาราง4.3 ดงันี ้  
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ตาราง 4.3 แสดงการน าเข้าข้อมูล และตัง้ค่าตัวแปรส าหรับเคร่ืองมือ Surface Huff Model 
ที่พฒันา โดยการเขียนโปรแกรมบนระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ด้วยภาษาไพธอน  
 

ล าดบั การน าเข้าข้อมลู และตัง้คา่ตวัแปรส าหรับเคร่ืองมือ Surface Huff Model 
ตวัแปร 

(Parameter) 
ค าอธิบาย 

(Explanation) 
ชนิดข้อมลู 
(Data Type)  

1 Folder เลือกโฟล์เดอร์จดัเก็บผลลพัธ์ Workspace 
2 Input น าเข้าผลลพัธ์จากเคร่ืองมือ Huff Model Feature Class 
3 Store Input เลือกต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ Feature Class 
4 Study Area เลือกขอบเขตพืน้ท่ีศกึษา Feature Class 

 
  4.2 ตัวอย่างสคริปต์ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Surface Huff Model บน
โปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
 การเขียนสคริปต์ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Surface Huff Model บนซอฟแวร์
เพิ่มเติมท่ีติดตัง้พร้อมกบัโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS ท่ีมีช่ือว่า IDLE (Python 
GUI) เชน่เดียวกบัการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model ในหวัข้อท่ี 3.2  แสดงดงัภาพ 4.7 
 

 
 

ภาพ 4.7 ตัวอย่างสคริปต์ส าหรับการสร้างเคร่ืองมือ Surface Huff Model 
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 4.3 ผลลัพธ์ที่ได้จากเคร่ืองมือ Surface Huff Model 
 ซึ่งเม่ือผ่านกระบวนการรันผลลพัธ์ท่ีได้จากเคร่ืองมือ Surface Huff Model จะได้
เป็นแบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้ทัง้หมด 112 แห่ง ซึ่งได้ท าการ
น ามายกตวัอยา่งแล้วในหวัข้อท่ี 3 แสดงผลลพัธ์ท่ีได้ดงัภาพ 4.6  
 

 
 

ภาพ 4.8 ผลลัพธ์ที่ได้จากเคร่ืองมือ Surface Huff Model 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 

บทที่  5 
 

ผลการวิจัย 
 

การด าเนินการวิจัยนี ้เป็นการวิเคราะห์หาความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้ ได้น าเสนอผลการวิจยัเป็นล าดบัขัน้ตอนเพ่ือสะดวกในการท าความเข้าใจ ผู้วิจยัได้แบ่ง
ผลการวิเคราะห์ข้อมลูออกเป็น 3 ขัน้ตอน 

1. ลกัษณะร้านสะดวกซือ้ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณโุลก 
2. ลกัษณะครัวเรือนในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณโุลก 
3. การวิเคราะห์ความนา่จะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค 

 
1. ลักษณะร้านสะดวกซือ้ในพืน้ที่อ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 

ข้อมลูจากการลงภาคสนามเพื่อส ารวจต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ ระหว่างเดือนมิถนุายน ถึง
เดือนตลุาคม ปี 2560 พบว่าในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลกมีร้านสะดวกซือ้กลุ่มเซเว่นอีเลฟ
เว่น บิ๊กซีมินิ  ท็อปมาร์ท โลตสัเอ็กเพรส และ 108 ช็อป รวมทัง้สิน้ 112 แห่ง โดยส่วนมากร้าน
สะดวกซือ้จะกระจุกตัวอยู่ในพืน้ท่ีต าบลในเมือง และต าบลท่าโพธ์ิ ซึ่งต าบลในเมืองนัน้มีร้าน
สะดวกซือ้กระจายอยู่มากถึง 43 แห่ง และบริเวณต าบลท่าโพธ์ิ มีทัง้หมด 20 แห่ง แสดงดงัภาพ 
5.1(ดรูายระเอียดในภาคผนวก ก) 
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ภาพ 5.1 แสดงต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ในแต่ละแฟรนไชส์ ในพืน้ที่อ าเภอเมือง จังหวัด
พษิณุโลก 

 

 
 
ภาพ 5.2  จ านวนร้านสะดวกซือ้แยกรายต าบล ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
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 ภาพ 5.2 แสดงจ านวนร้านสะดวกซือ้แยกออกเป็นรายต าบลในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดั
พิษณโุลก พบวา่ ต าบลท่ีมีร้านสะดวกซือ้มากท่ีสดุคือต าบลในเมือง รองลงมาเป็นต าบลทา่โพธ์ิ 
ต าบลหวัรอ ต าบลบ้านกร่าง ต าบลบ้านคลอง ต าบลบงึพระ ต าบลวดัพริก ต าบลทา่ทอง ต าบล
สมอแข ต าบลพลายชมุพล ต าบลอรัญญิก ต าบลดอนทอง ต าบลปากโทก ต าบลมะขามสงู ต าบล
วดัจนัทร์ ต าบลบ้านป่า และ ต าบลไผข่อดอน ตามล าดบั และต าบลท่ีไมพ่บร้านสะดวกซือ้ ได้แก่ 
ต าบลจอมทอง ต าบลงิว้งาม และ ต าบลวงัน า้คู้  
 

 
 
ภาพ 5.3 สัดส่วนของจ านวนร้านสะดวกซือ้ในแต่ละแฟรนไชส์ ในอ าเภอเมืองพษิณุโลก 

  
 ภาพ 5.3 แสดงสดัส่วนของจ านวนร้านสะดวกซือ้ในแต่ละแฟรนไชส์ พบว่ามีร้านเซเว่น
อีเลฟเว่น 69 สาขา คิดเป็น 62 เปอร์เซ็นต์ ร้านบิ๊กซีมินิ 9 สาขา คิดเป็น 8 เปอร์เซ็นต์ ร้านท็อป
มาร์ท 19 สาขา คิดเป็น 17 เปอร์เซ็นต์ ร้านโลตสัเอ็กเพลส 14 สาขา คิดเป็น 12 เปอร์เซ็นต์ และ 
ร้าน 108      ช็อป 1 สาขาคิดเป็น 1 เปอร์เซ็นต์ โดยร้านเซเว่นอีเลฟเว่นจะมีจ านวนสาขามากท่ีสุด 
รองลงมาด้วยร้านท็อปมาร์ท ร้านโลตสัเอ็กเพลส ร้านบิก๊ซีมินิ และ ร้าน 108 ช็อป ตามล าดบั   
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ภาพ 5.4 การกระจายตัวของต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
 
 จากภาพ 5.4 แสดงการกระจายตัวของต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ในพืน้ท่ีอ า เภอเมือง 
จงัหวดัพิษณโุลก พบวา่ ต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้สว่นใหญ่จะกระจกุตวัในบริเวณพืน้ท่ีต าบลในเมือง 
ซึ่งมีความหนาแน่นค่อนข้างสูง และในบริเวณต าบลท่าโพธ์ิบางส่วน ซึ่งเป็นพืน้ท่ีใกล้กับ
มหาวิทยาลัยนเรศวร นอกจากนัน้ยังมีพืน้ท่ีบริเวณต าบลบ้านกร่าง และบริเวณต าบลหัวรอ 
บางส่วนมีความหนาแน่นของร้านสะดวกซือ้ในระดบัปานกลาง ส่วนบริเวณอ่ืนๆ ในอ าเภอเมือง
พิษณโุลกมีร้านสะดวกซือ้อยูก่ระจดักระจายไมร่วมกลุม่  
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ตาราง 5.1 แสดงจ านวนร้านสะดวกซือ้ในแต่ละแฟรนไชส์ แยกรายต าบลในอ าเภอเมือง
พษิณุโลก  
 

ต าบล จ านวนร้านสะดวกซือ้ในแตล่ะแฟรนไชส์ (ร้าน) รวม 
เซเวน่อีเลฟ

เวน่ 
โลตสัเอ็กเพลส มินิบิก๊ซี ท็อปมาร์ท 108 ช็อป 

งิว้งาม 0 0 0 0 0 0 
จอมทอง 0 0 0 0 0 0 
ดอนทอง 2 0 0 0 0 2 
ทา่ทอง 2 1 0 0 0 3 
ทา่โพธ์ิ 12 2 2 3 1 20 
บงึพระ 2 1 0 1 0 4 
บ้านกร่าง 2 1 1 2 0 6 
บ้านคลอง 4 1 1 0 0 6 
บ้านป่า 1 0 0 0 0 1 
ปากโทก 2 0 0 0 0 2 

พลายชมุพล 1 0 0 2 0 3 
มะขามสงู 1 0 0 1 0 2 
วงัน า้คู้  0 0 0 0 0 0 
วดัจนัทร์ 1 0 0 0 0 1 
วดัพริก 1 1 0 1 0 3 
สมอแข 2 1 0 0 0 3 
หวัรอ 5 2 0 2 0 9 
อรัญญิก 1 1 0 1 0 3 
ในเมือง 30 3 5 5 0 43 
ไผข่อดอน 0 0 0 1 0 1 
รวม 69 14 9 19 1 112 
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 จากตาราง 5.1 แสดงจ านวนร้านสะดวกซือ้ในแตล่ะแฟรนไชส์ แยกออกเป็นรายต าบลใน
พืน้ท่ีอ าเภอเมืองพิษณุโลก พบว่าร้านสะดวกซือ้ในแตล่ะแฟรนไชส์ส่วนใหญ่จะกระจายอยู่ในพืน้ท่ี
ต าบลในเมือง และต าบลท่าโพธ์ิ เช่น ต าบลในเมืองมีร้านสะดวกซือ้เซเว่นอีเลฟเว่นกระจายอยู่เป็น
จ านวนมากถึง 30 สาขา และกระจายอยูใ่นต าบลทา่โพธ์ิจ านวน 12 สาขา 
 
2. ลักษณะครัวเรือนในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
 การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของผู้ บริโภค ซึ่ง
งานวิจยันีเ้ลือกใช้ข้อมูลต าแหน่งครัวเรือน แทนเป็นต าแหน่งผู้บริโภค ต าแหน่งครัวเรือนแสดงดงั
ภาพ 5.5  
    

 
 

ภาพ 5.5 ต าแหน่งครัวเรือนในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
ท่ีมา: โครงการพฒันาระบบบริการการแพทย์ฉกุเฉินในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก 
  
 ภาพ 5.5 แสดงต าแหน่งครัวเรือนในอ าเภอเมืองพิษณุโลก พบว่า มีครัวเรือนทัง้หมด     
66,217 ครัวเรือน จะเห็นได้ว่าการกระจายตวัของครัวเรือนมีการกระจายตวัในบริเวณ ต าบลใน
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เมือง ต าบลหวัรอ ต าบลพลายชมุพล ต าบลวดัจนัทร์ และบริเวณท่ีตดิกบัถนนสายหลกั บริเวณท่ีอยู่
ใกล้กบัแมน่ า้ไหลผา่น เป็นต้น 
 เม่ือน าข้อมูลจ านวนครัวเรือนมาแยกออกเป็นรายต าบลพบว่า ต าบลท่ีมีจ านวนครัวเรือน
มากท่ีสดุ ได้แก่ ต าบลในเมือง ต าบลหวัรอ ต าบลท่าโพธ์ิ ต าบลอรัญญิก ต าบลบ้านกร่าง ต าบลบงึ
พระ ต าบลท่าทอง ต าบลสมอแข ต าบลดอนทอง ต าบลพลายชุมพล ต าบลวัดจันทร์ ต าบลบ้าน
คลอง ต าบลวดัพริก ต าบลวงัน า้คู้  ต าบลไผ่ขอดอน ต าบลปากโทก ต าบลมะขามสูง ต าบลบ้านป่า 
ต าบลจอมทอง และ ต าบลงิว้งาม ตามล าดบั แสดงดงัภาพ 5.6 
 

 
 
ภาพ 5.6 แสดงจ านวนครัวเรือนแยกรายต าบล ในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองจังหวัดพษิณุโลก 
ท่ีมา: โครงการพฒันาระบบบริการการแพทย์ฉกุเฉินในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณโุลก 
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ภาพ 5.7 การกระจายตัวของต าแหน่งครัวเรือนในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก 
 

 ภาพ 5.7 แสดงการกระจายตวัของต าแหน่งครัวเรือนในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก 
ท่ีได้จากการวิเคราะห์ความหนาแน่นของครัวเรือน พบว่าครัวเรือนส่วนใหญ่จะกระจกุตวัในบริเวณ
พืน้ท่ี ต าบลในเมือง ต าบลวดัจนัทร์ ต าบลบ้านคลอง ต าบลพลายชมุพล ต าบลบ้านกร่างบางส่วน 
และต าบลทา่โพธ์ิบางส่วน ซึ่งบริเวณดงักล่าวเป็นแหล่งท่ีมีความหนาแน่นของครัวเรือนคอ่นข้างสงู 
เป็นแหล่งชุมชน ย่านการค้าส าคญั ตลาด สถาบนัการศึกษา มหาวิทยาลยั เป็นต้น ท าให้มีผู้คน
เดินทางไปมาค่อนข้างพลุกพล่านซึ่งในพืน้ท่ีท่ีมีความหนาแน่นของครัวเรือนน้อย ส่วนใหญ่แล้ว
ไม่ใช่พืน้ท่ีแหล่งชุมชน แต่เป็นพืน้ท่ีเกษตรกรรม เป็นต้น ท าให้ไม่เหมาะสมส าหรับการจดัตัง้ร้าน
สะดวกซือ้สมยัใหม ่
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ภาพ 5.8 ความหนาแน่นของจ านวนครัวเรือนต่อตารางกิโลเมตร แยกรายต าบล ในพืน้ที่
อ าเภอเมืองจังหวัดพษิณุโลก 
  

 ภาพ 5.8 แสดงความหนาแน่นของจ านวนครัวเรือนต่อพืน้ท่ีหน่วยตารางกิโลเมตร แยก
ออกเป็นรายต าบลจ านวน  20 ต าบลในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก พบว่าต าบลท่ีมีความ
หนาแน่นสูงสุด ได้แก่ ต าบลในเมือง และต าบลวัดจันทร์ (ฝ่ังตะวันออก) มีจ านวน 326-806 
ครัวเรือนต่อตารางกิโลเมตร รองลงมาเป็นต าบลวดัจันทร์ (ฝ่ังตะวนัตก) และต าบลบ้านคลองมี
จ านวน 202-325 ครัวเรือนต่อตารางกิโลเมตร ส่วนต าบลท่าโพธ์ิ ต าบลท่าทอง ต าบลอรัญญิก 
ต าบลพลายชมุพล และต าบลหวัรอมีจ านวน 112-201 ครัวเรือนต่อตารางกิโลเมตร ต าบลบึงพระ 
ต าบลสมอแข ต าบลปากโทก ต าบลจอมทอง และต าบลบ้านกร่างมีจ านวน 57-111 ครัวเรือนต่อ
ตารางกิโลเมตร สว่นต าบลวงัน า้คู้  ต าบลงิว้งาม ต าบลวดัพริก ต าบลดอนทอง ต าบลบ้านป่า ต าบล
มะขามสงู ต าบลไผข่อดอนมีจ านวน 17-56 ครัวเรือนตอ่ตารางกิโลเมตร ตามล าดบั 
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ภาพ 5.9 แสดงต าแหน่งร้านสะดวกซือ้และความหนาแน่นของต าแหน่งครัวเรือนในพืน้ที่ 
อ าเภอเมืองจังหวัดพษิณุโลก 
 
 จากภาพ 5.9 แสดงให้เห็นวา่ต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ส่วนใหญ่ จะกระจายตวัอยู่ในพืน้ท่ีท่ีมี
ความหนาแนน่ของต าแหนง่ครัวเรือนคอ่นข้างสงู พบวา่ต าบลในเมืองมีความหนาแน่นของครัวเรือน
คอ่นข้างมาก และมีร้านสะดวกซือ้กระจายอยู่จ านวนมากเช่นกนั และต าบลงิว้งาม ต าบลวงัน า้คู้  มี
ความหนาแนน่ของครัวเรือนน้อย ซึง่ไมมี่ร้านสะดวกซือ้ตัง้อยูเ่ลย   
 นอกจากนีต้ าแหน่งร้านสะดวกซือ้ยงัตัง้อยู่ในสถานีบริการน า้มนัหลายแห่งในพืน้ท่ีอ าเภอ
เมือง จงัหวดัพิษณโุลก และในบริเวณท่ีอยูใ่กล้กบัถนนสายหลกั เป็นต้น  
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ภาพ 5.10 แสดงต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ท่ีอยู่ใกล้กับถนนสายหลักในระยะ 1-5 กิโลเมตร 
ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
 

 จากภาพ 5.10 เป็นการวิเคราะห์ด้วยวิธี Proximity Area Method ของต าแหน่งร้านสะดวก
ซือ้ท่ีอยู่ใกล้กบัเส้นถนนสายหลกั โดยการสร้างระยะ buffer 1-5 กิโลเมตรจากเส้นถนนสายหลกั 
ด้วยเคร่ืองมือ buffer  ซึ่งพบว่า ส่วนใหญ่ร้านสะดวกซือ้จะตัง้อยู่ใกล้กับถนนสายหลกัในระยะไม่
เกิน 1 กิโลเมตร มีจ านวน 97 ร้าน และในระยะไม่เกิน 2 กิโลเมตร มีจ านวน 15 ร้าน และไม่พบร้าน
สะดวกซือ้ในระยะ 3-5 กิโลเมตรจากถนนสายหลกั      
  
3. การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค 
 ผลลัพธ์จากการค านวณความน่าจะเป็นของผู้ ซือ้ หรือผู้ ใช้บริการร้านสะดวกซือ้โดยใช้
เคร่ืองมือ Huff Model ท าให้ทราบถึงระดบัความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการของผู้บริโภคตอ่
ร้านสะดวกซือ้แต่ละแห่ง และระดับความน่าจะเป็นสูงสุด ในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้
จ านวน 112 แห่ง ซึ่งในงานวิจยัได้น าเสนอให้เห็นถึงผลลพัธ์จากแบบจ าลองส าหรับร้านสะดวกซือ้
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เพียงบางแห่ง รวมถึงผลลพัธ์ท่ีได้จากการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นสูงสุดเพ่ือแสดงให้เห็นว่าร้าน
สะดวกซือ้มีความนา่จะเป็นสงูสดุครอบคลมุครัวเรือนก่ีครัวเรือน 
 
 3.1 การเปรียบเทียบผลการวิเคราะห์จากแบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค 
ส าหรับร้านสะดวกซือ้ ท่ีตัง้อยู่ในบริเวณใกล้เคียงกัน 
 เม่ือน าแบบจ าลองการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้บริโภคมาเปรียบเทียบกนัส าหรับร้าน
สะดวกซือ้ท่ีตัง้อยูใ่นบริเวณใกล้กบัมหาวิทยาลยันเรศวร เพ่ือแสดงถึงขอบเขตของระดบัความน่าจะ
เป็น ตามแบบจ าลองฮัฟฟ์ ท่ีแสดงความสัมพันธ์ระหว่างขนาดพืน้ท่ีขายและระยะทาง มีผลต่อ
ความเป็นไปได้ในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ในแตล่ะแหง่ ดงันี ้
 

 
 

ภาพ 5.11 แบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้ทอ็ปมาร์ท สาขา 
ม.นเรศวร ประตู 5 
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ภาพ 5.12 แบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้โลตัสเอ็กเพลส 
 สาขา ม.นเรศวร ประตู 5 
   

 ภาพ 5.11 และ 5.12 เป็นตัวอย่างผลจากการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้ บริโภค 
ส าหรับร้านสะดวกซือ้จ านวน 2 แห่งท่ีใกล้เคียงกัน ได้แก่ ร้านท็อปมาร์ท และ ร้านโลตสัเอ็กเพลส 
สาขา ม.นเรศวร ประต ู5 เพ่ือเปรียบเทียบระดบัความน่าจะเป็นของผู้ บริโภค ในการเดินทางมาใช้
บริการร้านสะดวกซือ้ ซึ่งพบว่าร้านโลตสัเอ็กเพลส สาขา   ม.นเรศวร ประต ู5 มีขอบเขตของระดบั
ความนา่จะเป็นของผู้ ซือ้มากกวา่ร้านท็อปมาร์ท สาขา ม.นเรศวร ประต ู5 ซึ่งแสดงถึงศกัยภาพของ
ร้านโลตสัเอ็กเพลส ในการขายสินค้าและบริการอยู่ในระดบัท่ีสูงกว่า ทัง้นี ้เน่ืองจากท่ีตัง้ของร้าน
และขนาดของพืน้ท่ี กล่าวคือร้านโลตสัเอ็กเพลส สาขา ม.นเรศวร ประต ู5 มีพืน้ท่ีขายขนาด 360 
ตารางเมตร ส่วนร้านท็อปมาร์ท สาขาใกล้เคียงกันมีพืน้ท่ีขายเพียง 144 ตารางเมตร ท าให้ระดบั
ของความนา่จะเป็นมีความแตกตา่งกนัดงัท่ีกลา่วมาข้างต้น 
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ภาพ 5.13 แบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้มินิบิ๊กซี สาขา 
ม.นเรศวรประตู 4 
  

 ภาพ 5.13 เป็นตวัอยา่งผลการวิเคราะห์ความนา่จะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้
มินิบิก๊ซี สาขา ม.นเรศวร ประต ู4 ซึง่ตัง้อยูบ่ริเวณทางฝ่ังประต ู4 เพ่ือเปรียบเทียบระดบัความน่าจะ
เป็นของผู้บริโภค ในการเดินทางมาใช้บริการร้านสะดวกซือ้ กับร้านสะดวกซือ้ท่ีอยู่ทางฝ่ังประต ู5 
ซึ่งพบว่า ร้านมินิบิ๊กซี สาขา ม.นเรศวร ประต ู4 มีขอบเขตของระดบัความน่าจะเป็นของผู้ ซือ้ ลด
น้อยถอยลงเร่ือยๆ ในบริเวณพืน้ท่ีทางฝ่ังประต ู5 ซึ่งแสดงถึงศกัยภาพในการขายสินค้า และบริการ
ท่ีไม่สามารถเข้าไปแย่งชิงต าแหน่งทางการตลาด กับร้านสะดวกซือ้ท่ีมีอยู่แล้วทางฝ่ังประต ู5 ได้ 
และร้านสะดวกซือ้ทางฝ่ังประต ู5 ก็ไม่อาจเข้าไปแย่งชิงต าแหน่งทางการตลาด กบัร้านสะดวกซือ้ท่ี
มีอยูแ่ล้วทางฝ่ังประต ู4 ได้เชน่กนั  
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ภาพ 5.14 แบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้เซเว่นอีเลฟเว่น 
สาขาม.นเรศวร หอพักนิสิต 
  

 จากภาพ 5.14 เป็นตวัอย่างผลการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้าน
สะดวกซือ้เซเว่นอีเลฟเว่น สาขา ม.นเรศวร บริเวณหอพกันิสิต พบว่า มีขอบเขตของระดบัความน่า
เป็นท่ีค่อนข้างน้อย เน่ืองจากต าแหน่งท่ีตัง้ของร้านอยู่ห่างจากต าแหน่งครัวเรือน ซึ่งผู้ บริโภคท่ี
เลือกใช้บริการสาขานีอ้าจไม่ใช่เป็นต าแหน่งครัวเรือน แต่เป็นนิสิตท่ีอาศยัอยู่ในบริเวณหอพกัใน
มหาวิทยาลยันเรศวร  และบริเวณโดยรอบมหาวิทยาลยั 
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 3.2 การเปรียบเทียบผลการวิเคราะห์จากแบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค 
ส าหรับร้านสะดวกซือ้ ท่ีตัง้อยู่ในบริเวณทีมีการกระจุกตัวมาก และบริเวณท่ีอยู่ห่างจาก
การกระจุกตัว 
 

 

 
 
ภาพ 5.15 แบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้ (ก) มินิบิ๊กซี 
สาขา รพ.กรุงเทพ และ (ข) เซเว่นอีเลฟเว่น สาขา แยกเรือนแพ 
  

ก 

ข 
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 ภาพ 5.15 เป็นตวัอย่างผลการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวก
ซือ้ 2 แห่ง ได้แก่ ภาพ ก เป็นร้านสะดวกซือ้มินิบิ๊กซี สาขา รพ.กรุงเทพ ตัง้อยู่ในบริเวณต าบลใน
เมืองมีการกระจกุตวัของร้านสะดวกซือ้เป็นจ านวนมาก และ ภาพ ข เป็นร้านสะดวกซือ้เซเว่นอีเลฟ
เว่น สาขา แยกเรือนแพ ซึ่งตัง้อยู่ในบริเวณต าบลในเมือง แต่อยู่ห่างจากการกระจุกตวัของร้าน
สะดวกซือ้ กลา่วคือ บริเวณพืน้ท่ีท่ีมีการกระจกุตวัของร้านสะดวกซือ้เป็นจ านวนมาก ท าให้ขอบเขต
ของระดบัความน่าจะเป็นครอบคลมุพืน้ท่ีได้น้อยกว่า บริเวณท่ีมีการกระจุกตวัน้อย ซึ่งการกระจุก
ตวัเป็นจ านวนมากเป็นผลท าให้มีการแขง่ขนัสงู สง่ผลตอ่ศกัยภาพในการขายสินค้าและบริการท่ีลด
น้อยลงด้วย   
 

3.3 ผลการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นสูงสุดของผู้บริโภค จากต าแหน่งครัวเรือนใน 
การเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ 
 ผลลพัธ์จากการค านวณความน่าจะเป็นของผู้บริโภคในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้
โดยใช้เคร่ืองมือ Huff Model ท าให้ทราบถึงระดบัความน่าจะเป็นสงูสดุของการเลือกใช้บริการของ
ผู้บริโภคตอ่ร้านสะดวกซือ้แตล่ะแห่งจ านวน 112 แห่ง ซึ่งผลลพัธ์ท่ีได้จากการวิเคราะห์ความน่าจะ
เป็นสูงสุดเพ่ือแสดงให้เห็นว่าร้านสะดวกซือ้ในแต่ละแฟนไชส์มีความน่าจะเป็นสูงสุดครอบคลุม
ครัวเรือนก่ีหลงัคาเรือน แสดงดงัภาพ 5.16  
 

 
 
ภาพ 5.16 ความน่าจะเป็นสูงสุดของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้แต่ละแฟรนไชส์  
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ภาพ 5.17 จ านวนครัวเรือนท่ีมีความน่าจะเป็นสูงสุดของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้
แต่ละแฟรนไชส์ 
  

 จากภาพ 5.16 และ 5.17 แสดงผลการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นสูงสุดของผู้ บริโภค จาก
ต าแหน่งครัวเรือน พบว่า ต าแหน่งครัวเรือนทัง้หมด 66,217 ครัวเรือน มีความน่าจะเป็นสูงสุดท่ี
เลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ท่ีแยกออกเป็นกลุ่มแฟรนไชส์เซเว่นอีเลฟเว่น จ านวน 34,012 หลงัคา
เรือน บิ๊กซีมินิ 4,584 หลงัคาเรือน ท็อปมาร์ท 6,690 หลงัคาเรือน โลตสัเอ็กเพรส 20,486 หลงัคา
เรือน และ 108 ช็อป 445 หลงัคาเรือน        
  ซึง่โดยสว่นใหญ่แล้วผู้บริโภคมีความเป็นไปได้สงูสดุเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้แฟรนไชส์
เซเว่นอีเลฟเว่น เน่ืองจาก จ านวนสาขาท่ีมีมากถึง 69  สาขา และมีการกระจายตัวค่อนข้าง
ครอบคลมุพืน้ท่ีศกึษา รองลงมาเป็น แฟรนไชส์โลตสัเอ็กเพลส เน่ืองจาก จากการลงภาคสนามเก็บ
ข้อมูลขนาดพืน้ท่ีขายของร้านสะดวกซือ้ พบว่า แฟรนไชส์โลตัสเอ็กเพลส มีขนาดพืน้ท่ีขายท่ี
คอ่นข้างมาก และ แฟรนไชส์ท็อปมาร์ท มินิบิก๊ซี และ 108 ช็อป ตามล าดบั 
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ภาพ 5.18 ความน่าจะเป็นสูงสุดของต าแหน่งครัวเรือน ในการเลือกใช้บริการร้านสะดวก
ซือ้ในแต่ละแฟรนไชส์ แยกรายต าบล 
 

 ภาพ 5.18 แสดงผลการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นสูงสุดของผู้ บริโภค จากต าแหน่ง
ครัวเรือน แยกออกเป็นรายต าบลรายต าบล พบว่า ครัวเรือนส่วนใหญ่ในแตล่ะต าบลมีความน่าจะ
เป็นสูงสุดท่ีเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้แฟรนไชส์เซเว่นอีเลฟเว่น มากท่ีสุด รองลงมาเป็น 
โลตสัเอ็กเพลส มินิบิก๊ซี ท็อปมาร์ท และ 108 ช็อป ตามล าดบั แสดงจ านวนดงัตาราง 5.2 
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ตาราง 5.2 ความน่าจะเป็นสูงสุดของต าแหน่งครัวเรือน ในการเลือกใช้บริการร้านสะดวก
ซือ้ในแต่ละแฟรนไชส์ แยกออกเป็นรายต าบล  
 

ต าบล ความนา่จะเป็นสงูสดุของจ านวนครัวเรือนท่ีเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ (หนว่ย:
หลงัคาเรือน) 

เซเวน่อีเลฟเวน่ โลตสัเอ็ก
เพลส 

ท็อปมาร์ท มินิบิก๊ซี 108 ช็อป 

งิว้งาม 0 747 0 0 0 
จอมทอง 173 0 0 576 0 
ดอนทอง 3147 0 112 0 0 
ทา่ทอง 1278 2237 146 0 0 
ทา่โพธ์ิ 1916 3574 2 28 445 
บงึพระ 779 2461 759 1 0 
บ้านกร่าง 521 257 1588 2806 0 
บ้านคลอง 941 1155 62 118 0 
บ้านป่า 1016 0 0 0 0 
ปากโทก 1351 0 0 0 0 

พลายชมุพล 2602 202 126 0 0 
มะขามสงู 1162 0 3 0 0 
วงัน า้คู้  0 1451 65 0 0 
วดัจนัทร์ 1475 999 49 68 0 
วดัพริก 497 1137 86 0 0 
สมอแข 3598 19 0 0 0 
หวัรอ 3519 1701 931 0 0 
อรัญญิก 3996 827 457 27 0 
ในเมือง 5550 1714 1410 2188 0 
ไผข่อดอน 0 0 1385 58 0 

 
 ตาราง 5.2 แสดงความน่าจะเป็นสูงสุดของจ านวนครัวเรือนท่ีเลือกใช้บริการร้านสะดวก
ซือ้ในแต่ละแฟรนไชส์ พบว่า ต าบลท่ีเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้แฟรนไชส์เซเว่นอีเลฟเว่นมาก
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ท่ีสุด 10 ต าบล ได้แก่ ต าบลในเมือง ต าบลอรัญญิก ต าบลสมอแข ต าบลหัวรอ ต าบลดอนทอง 
ต าบลพลายชมุพล ต าบลวดัจนัทร์ ต าบลปากโทก ต าบลมะขามสูง และ ต าบลบ้านป่า ตามล าดบั 
และแฟรนไชส์โลตสัเอ็กเพลส 6 ต าบล ได้แก่ ต าบลท่าโพธ์ิ ต าบลบงึพระ ต าบลท่าทอง ต าบลบ้าน
คลอง ต าบลวดัพริก และ ต าบลงิว้งาม ตามล าดบั แฟรนไชส์ท็อปมาร์ท 1 ต าบล ได้แก่ ต าบลไผ่ขอ
ดอน แฟรนไชส์มินิบิก๊ซี 2 ต าบล ได้แก่ ต าบลบ้านกร่าง และ ต าบลจอมทอง ตามล าดบั และแฟรน
ไชส์ท็อปมาร์ทไมมี่ต าบลใดท่ีเลือกใช้บริการ  
 
 
 
 
 



 
 

บทที่  6 
 

บทสรุป 
 

การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของผู้บริโภค ในพืน้ท่ี
อ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณโุลก โดยใช้แบบจ าลองฮฟัฟ์ สรุปผลการศกึษาได้ดงันี ้
   
สรุปผลการวิจัย 
 
1. ลักษณะร้านสะดวกซือ้ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
 ในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองพิษณุโลก มีร้านสะดวกซือ้จ านวนทัง้สิน้ 112 แห่ง ส่วนใหญ่แล้วร้าน
สะดวกซือ้จะกระจายตวัในพืน้ท่ีต าบลในเมือง และต าบลท่าโพธ์ิ รองลงมาเป็น ต าบลหวัรอ  ต าบล
บ้านกร่าง ต าบลบ้านคลอง ต าบลบึงพระ ต าบลวดัพริก ต าบลท่าทอง ต าบลสมอแข ต าบลพลาย
ชมุพล ต าบลอรัญญิก ต าบลดอนทอง ต าบลปากโทก ต าบลมะขามสงู ต าบลวดัจนัทร์ ต าบลบ้าน
ป่า และ ต าบลไผข่อดอน ตามล าดบั และไม่พบร้านสะดวกซือ้ในต าบลจอมทอง ต าบลงิว้งาม และ 
ต าบลวงัน า้คู้  
 นอกจากนีร้้านสะดวกซือ้ยงักระจายตวัในบริเวณท่ีมีความหนาแนน่ของครัวเรือนคอ่นข้าง
สงูและตัง้อยูใ่นสถานีบริการน า้มนัหลายแหง่ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก และในบริเวณท่ี
อยูใ่กล้กบัถนนสายหลกั  
 ซึ่งบริเวณท่ีมีการกระจกุตวัอย่างหนาแน่นของร้านสะดวกซือ้ ได้แก่ พืน้ท่ีต าบลในเมือง 
และในบริเวณต าบลทา่โพธ์ิบางสว่น ซึง่เป็นพืน้ท่ีใกล้กบัมหาวิทยาลยันเรศวร นอกจากนัน้ยงัมีพืน้ท่ี
บริเวณต าบลบ้านกร่าง และบริเวณต าบลหัวรอ บางส่วนมีความหนาแน่นของร้านสะดวกซือ้ใน
ระดบัปานกลาง ส่วนบริเวณอ่ืนๆ ในอ าเภอเมืองพิษณุโลกมีร้านสะดวกซือ้อยู่กระจดักระจายไม่
รวมกลุม่ แฟรนไชส์ท่ีมีจ านวนสาขามากท่ีสุด คือ เซเว่นอีเลฟเว่น ท็อปมาร์ท โลตสัเอ็กเพลส มิ
นิบิก๊ซี และ 108 ช็อป ตามล าดบั  
        
2. ลักษณะครัวเรือนในพืน้ที่อ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
 ในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองพิษณโุลก มีจ านวนครัวเรือนทัง้สิน้ 66,217หลงัคาเรือน ครัวเรือนส่วน
ใหญ่จะกระจุกตวัในบริเวณพืน้ท่ี ต าบลในเมือง ต าบลวดัจนัทร์ ต าบลบ้านคลอง ต าบลพลายชุม
พล ต าบลบ้านกร่างบางส่วน และต าบลท่าโพธ์ิบางส่วน ซึ่งบริเวณดงักล่าวเป็นแหล่งท่ีมีความ
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หนาแน่นของครัวเรือนค่อนข้างสูง เป็นแหล่งชุมชน ย่านการค้าส าคญั ตลาด สถาบนัการศึกษา 
มหาวิทยาลยั เป็นต้น ท าให้มีผู้คนเดินทางไปมาคอ่นข้างพลกุพลา่น     
 ต าบลท่ีมีจ านวนครัวเรือนมากท่ีสดุ ได้แก่ ต าบลในเมือง ต าบลหวัรอ ต าบลท่าโพธ์ิ ต าบล
อรัญญิก ต าบลบ้านกร่าง ต าบลบงึพระ ต าบลท่าทอง ต าบลสมอแข ต าบลดอนทอง ต าบลพลาย
ชุมพล ต าบลวัดจนัทร์ ต าบลบ้านคลอง ต าบลวัดพริก ต าบลวังน า้คู้  ต าบลไผ่ขอดอน ต าบลปาก
โทก ต าบลมะขามสงู ต าบลบ้านป่า ต าบลจอมทอง และ ต าบลงิว้งาม ตามล าดบั 
 
3. การพัฒนาเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
 การพัฒนาเคร่ืองมือ Huff Model และ Surface Huff Model บนโปรแกรมระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS ด้วยภาษาไพธอน โดยใช้ชุดค าสั่งหรือโมดูล Arcpy สามารถ
ค านวณความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของผู้ บริโภคได้ และได้แบบจ าลอง
ความน่าจะเป็นของผู้ บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้ ซึ่งเคร่ืองมือท่ีได้สามารถประมวลผลการ
ค านวณจ านวนมาก และเป็นเคร่ืองมือท่ีง่ายส าหรับการเพิ่มปัจจัย หรือตวัแปรอ่ืนๆ เพราะเป็น
เคร่ืองมือต้นแบบท่ีถกูพฒันาขึน้มาใช้เอง และยงัน าไปใช้กบัพืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆได้อีกด้วย 
 การสร้างเคร่ืองมือบนโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS ด้วยภาษาไพธอน 
แตกตา่งจากการสร้างเคร่ืองมือด้วย ModelBuilder เน่ืองจาก ModelBuilder มีข้อจ ากดัของการใช้
งานคือ ไม่สามารถเลือกฟิลด์ขนาดพืน้ท่ีขาย ช่ือร้าน และช่ือสาขาได้ รวมทัง้การน าไปใช้กบัข้อมูล
พืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆ จะเกิดความยุ่งยากในการปรับคา่ตา่งๆของเคร่ืองมือแตล่ะตวัใน Model Builder 
เพราะรูปแบบสมการมีความซับซ้อนในการค านวณ ยากต่อการน าไปใช้งาน ซึ่งการพัฒนา
เคร่ืองมือด้วยภาษาไพธอนสามารถแก้ไขข้อจ ากดัในข้างต้นได้ 
 
4. การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค 
 การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค ในพืน้ท่ี
อ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก ท าให้ทราบระดับความน่าจะเป็นของต าแหน่งครัวเรือนจ านวน 
66,217 หลงัคาเรือน วา่มีความเป็นไปได้มากน้อยเพียงใดในการเดนิทางมาใช้บริการร้านสะดวกซือ้
จ านวน 112 แหง่ และยงัแสดงความเป็นไปได้สงูสดุของครัวเรือนแตล่ะหลงัว่าน่าจะเลือกใช้บริการ
ร้านสะดวกซือ้ใด          
 จากแบบจ าลองความน่าจะเป็นส าหรับร้านสะดวกซือ้บางแห่งเพ่ือแสดงถึงขอบเขตของ
ระดบัความนา่จะเป็น และน ามาเปรียบเทียบกนัพบวา่ ร้านสะดวกซือ้ท่ีตัง้อยู่ในบริเวณใกล้เคียงกนั 
และร้านสะดวกซือ้ท่ีตัง้อยู่ห่างจากครัวเรือน จะแสดงความมากน้อยของระดบัความน่าจะเป็นท่ี
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แตกต่างกันท่ีขึน้อยู่กับปัจจัยพืน้ฐานคือ ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรพืน้ท่ีขายและระยะทาง 
กลา่วคือพืน้ท่ีขายมากและต าแหนง่ครัวเรือนอยูใ่กล้ต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ จะส่งผลตอ่ระดบัความ
น่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ท่ีมากด้วย ซึ่งผกผนักับพืน้ท่ีขายน้อยและต าแหน่ง
ครัวเรือนอยูไ่กลจากต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ จะสง่ผลตอ่ระดบัความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการ
ร้านสะดวกซือ้ท่ีน้อยด้วยเชน่กนั        
 นอกจากนีย้งัพบว่าบริเวณพืน้ท่ีท่ีมีการกระจุกตวัของร้านสะดวกซือ้เป็นจ านวนมาก ท า
ให้ขอบเขตของระดบัความน่าจะเป็นครอบคลุมพืน้ท่ีได้น้อยกว่า บริเวณท่ีมีการกระจุกตวัน้อย ซึ่ง
การกระจกุตวัเป็นจ านวนมากเป็นผลท าให้มีการแข่งขนัสงู ส่งผลตอ่ศกัยภาพในการขายสินค้าและ
บริการท่ีลดน้อยลงด้วย           
 การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นสงูสดุของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้แตล่ะแฟรนไชส์ 
พบวา่ ผู้บริโภคในอ าเภอเมืองจงัหวดัพิษณุโลกมีความน่าจะเป็นในการเข้าไปใช้บริการร้านสะดวก
ซือ้เซเว่นอีเลฟเว่นสูงท่ีสุด และรองลงมาได้แก่ โลตัสเอ็กเพรส ท๊อปมาร์ท บิ๊กซีมินิ 108 ช็อป 
ตามล าดบั  
 เม่ือน าข้อมลูการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นสงูสดุของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้แต่
ละแฟรนไชส์ มาแยกออกเป็นรายต าบล พบวา่ต าบลท่ีเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้แฟรนไชส์เซเว่น
อีเลฟเวน่มากท่ีสดุมีจ านวน 10 ต าบล ได้แก่ ต าบลในเมือง ต าบลอรัญญิก ต าบลสมอแข ต าบลหวั
รอ ต าบลดอนทอง ต าบลพลายชุมพล ต าบลวดัจนัทร์ ต าบลปากโทก ต าบลมะขามสงู และ ต าบล
บ้านป่า ตามล าดบั และแฟรนไชส์โลตสัเอ็กเพลสมีจ านวน 6 ต าบล ได้แก่ ต าบลท่าโพธ์ิ ต าบลบึง
พระ ต าบลท่าทอง  ต าบลบ้านคลอง ต าบลวดัพริก และ ต าบลงิว้งาม ตามล าดบั แฟรนไชส์ท็อป
มาร์ท 1 ต าบล ได้แก่ ต าบลไผ่ขอดอน แฟรนไชส์มินิบิ๊กซีมีจ านวน 2 ต าบล ได้แก่ ต าบลบ้านกร่าง 
และ ต าบลจอมทอง ตามล าดบั และแฟรนไชส์ท็อปมาร์ทไมมี่ต าบลใดท่ีเลือกใช้บริการ 
 
อภปิรายผล 
 
1. การกระจายตัวของร้านสะดวกซือ้ ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
 จากการวิเคราะห์ข้อมลูการกระจายตวัของต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ พบว่า การกระจายตวั
ของต าแหนง่ร้านสะดวกซือ้ในบริเวณต าบลท่าโพธ์ิมีการกระจายตวัอย่างหนาแน่น ในบริเวณรอบๆ
มหาวิทยาลยันเรศวร ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจยัของ ภัคพาณี อินคต และ สกุญัญา ด้วงฉนุ (2557) 
ได้ด าเนินการศึกษาเก่ียวกับ การวิเคราะห์ท าเลท่ีตัง้ท่ีเหมาะสมของร้านสะดวกซือ้ พบว่าร้าน
สะดวกซือ้มีการกระจายตวัในบริเวณดงักล่าว เน่ืองจากมีนิสิต นกัศึกษาอาศยัอยู่ในหอพกัรอบๆ
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มหาวิทยาลัยนเรศวรจ านวนมาก จึงท าให้ร้านสะดวกซือ้มาตัง้เพ่ือดึงดูดลูกค้าให้มาใช้บริการ
ร้านค้าของตนเองซึ่งอาจจะท าให้เกิดการแข่งขนักันขึน้ระหว่างร้านค้าแต่ละร้านเพ่ือต้องการให้
ประชาชนมาใช้บริการร้านของตนเองมากท่ีสุด ส่วนบริเวณอ่ืนๆ ไม่ค่อยมีการกระจายตวัของร้าน
สะดวกซือ้มากนกัเน่ืองจากมีท่ีอยู่อาศยัไม่มากนกัหรือประชาชนสามารถเดินทางมาใช้บริการร้าน
สะดวกซือ้ท่ีอยูใ่กล้เคียงได้       
 นอกจากนีร้้านสะดวกซือ้ยังมีการกระจายตัวในบริเวณพืน้ท่ีท่ีท่ีมีความหนาแน่นของ
ครัวเรือนคอ่นข้างสงู เป็นพืน้ท่ีท่ีผู้ประกอบการนิยมจดัตัง้ร้านสะดวกซือ้สมยัใหม่ เน่ืองจากพืน้ท่ีท่ีมี
ความหนาแน่นของครัวเรือนสูงมีผลท าให้ในบริเวณพืน้ท่ีนัน้มีผู้ คนเดินทางไปมาค่อนข้าง
พลุกพล่าน ซึ่งตรงกับหลกัแนวคิดของการจัดตัง้ร้านสะดวกซือ้ท่ีนิยมสร้างในบริเวณท่ีมีผู้คนพุก
พ่าน เช่น ใกล้แหล่งชุมชน ตลาดสด ย่านการค้า สถาบันการศึกษา มหาวิทยาลัย เป็นต้น 
สอดคล้องกับรายงานการวิจยัของ พูลสุข นิลกิจศรานนท์ และ ปิยะนุช สถาพงศ์ภัคดี (2560) ได้
รายงานการวิจัยแนวโน้มธุรกิจและอุตสาหกรรม ปี 2560-2562 ของธนาคารกรุงศรีอยุธยา เร่ือง 
ธุรกิจร้านค้าปลีกปลีกสมยัใหม่ พบว่าในร้านสะดวกซือ้มีการกระจายตวัในบริเวณพืน้ท่ีชุมชนย่อย 
ท่ีพักอาศัยแนวรถไฟฟ้า และศูนย์การค้าเปิดใหม่ ผนวกกับพฤติกรรมผู้ บริโภคต้องการความ
สะดวกสบาย ในร้านค้าท่ีใกล้บ้านสามารถเข้าถึงได้ง่าย  
 ซึง่งานวิจยันีมี้สว่นท่ีเพิ่มเติมจากรายงานการวิจยัของ พลูสขุ นิลกิจศรานนท์ และ ปิยะนชุ 
สถาพงศ์ภัคดี (2560) ท่ีงานวิจยันีพ้บว่า ร้านสะดวกซือ้ยงัมีการกระจายตวัใกล้กับถนนสายหลัก 
จากการวิเคราะห์ด้วยวิธี Proximity Area Method ของต าแหน่งร้านสะดวกซือ้ท่ีอยู่ใกล้กบัเส้นถนน
สายหลัก ซึ่งพบว่า ส่วนใหญ่ร้านสะดวกซือ้จะตัง้อยู่ใกล้กับถนนสายหลักในระยะไม่เกิน 1 
กิโลเมตร มีจ านวน 97 ร้าน และในระยะไมเ่กิน 2 กิโลเมตร มีจ านวน 15 ร้าน และไม่พบร้านสะดวก
ซือ้ในระยะ 3-5 กิโลเมตรจากถนนสายหลกั เน่ืองจากถนนสายหลกัมีความเหมาะสมส าหรับเป็น
เส้นทางท่ีใช้ในการกระจายสินค้าจากศนูย์กระจายสินค้า ไปยงัร้านสะดวกซือ้สาขาย่อยตา่งๆ ซึ่ง
การตัง้ร้านสะดวกซือ้ท่ีใกล้กับถนนสายหลักจะส่งผลต่อความสะดวก และความรวดเร็วในการ
กระจายสินค้าโดยรถขนส่งสินค้า ให้ถึงผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็ว และมีความสะดวกสบายมากขึน้
ตอ่ผู้บริโภคเองในการเข้าถึงเพ่ือใช้บริการร้านสะดวกซือ้  
  
2. การพัฒนาเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
  ผลการพฒันาเคร่ืองมือ Huff Model และ Surface Huff Model บนโปรแกรมระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS สามารถค านวณความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวก
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ซือ้ ของผู้บริโภคได้ และได้แบบจ าลองความน่าจะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้ ซึ่ง
เคร่ืองมือท่ีได้สามารถประมวลผลการค านวณจ านวนมาก และเป็นเคร่ืองมือท่ีง่ายต่อการพฒันา 
ส าหรับการเพิ่มปัจจัย หรือตวัแปรอ่ืนๆ เพราะเป็นเคร่ืองมือต้นแบบท่ีถูกพัฒนาขึน้มาใช้เอง ซึ่ง
สอดคล้องกบังานวิจยัของ Morrish (2016) บางสว่นท่ีมีการพฒันาแบบจ าลองฮพัฟ์ขึน้มาใช้เองบน
โปรแกรม Qgis ด้วยภาษาไพธอน และวดัระยะทางแบบ Euclidean ซึ่งเป็นการวดัระยะในแนวตรง 
และมีข้อแตกต่างจากงานวิจยัของ Morrish (2016) กบัการพฒันาแบบจ าลองฮพัฟ์บนโปรแกรม
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ Qgis ซึ่งงานวิจัยนีไ้ด้เลือกใช้โปรแกรม ArcGIS ในการพัฒนา
แบบจ าลองฮพัฟ์ และเคร่ืองมือของ  Morrish (2016) สามารถวดัระยะทางได้ 2 แบบทัง้ Euclidean  
และ Network Analysis ท่ีวดัระยะจากต าแหนง่จดุกึ่งกลางของโซนไปยงัร้านค้า 
   
3.การวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค 
 จากการศึกษาและวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของ
ผู้บริโภค และแผนท่ีผลการวิเคราะห์ความนา่จะเป็นของผู้บริโภค ส าหรับร้านสะดวกซือ้บางแห่ง ท า
ให้ทราบระดบัความน่าจะเป็นของต าแหน่งครัวเรือนในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองพิษณุโลกจ านวน 66,217 
หลงั วา่มีความเป็นไปได้มากน้อยเพียงใดในการเดินทางมาใช้บริการร้านสะดวกซือ้แตล่ะแห่ง และ
ยังแสดงความเป็นไปได้สูงสุดของครัวเรือนแต่ละหลังว่าน่าจะเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ใด 
ผลลพัธ์ท่ีได้เป็นไปตามรูปแบบทฤษฎี Huff Model ของ Huff (1963) ซึ่งสอดคล้องกบังานวจัยัของ 
Mitrikova และคณะ (2015) ท่ีมีการประยกุต์ใช้แบบจ าลองฮฟัฟ์เพ่ือวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของ
การชอ็ปปิง้ ในการเลือกร้านค้าท่ีใช้ความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรพืน้ท่ีขายและระยะทาง ท่ีจะส่งผล
ตอ่ความนา่จะเป็นของการเดนิทางไปใช้บริการ ซึง่ผลการวิเคราะห์ข้อมลูก็มีข้อแตกตา่งในเร่ืองของ
การเลือกใช้ข้อมูล ซึ่งงานวิจัยนีว้ิเคราะห์ความน่าจะเป็นของการเลือกใช้บริการจากต าแหน่ง
ครัวเรือน ซึ่งแตกต่างจากงานวิจยัของ Mitrikova และคณะ (2015) ท่ีเลือกใช้โซนพืน้ท่ีในการ
วิเคราะห์รวมกับจ านวนประชากร ในการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นในการเลือกร้านค้า และ
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Youn (2012) และคณะ ท่ีใช้แบบจ าลองฮัฟฟ์ในการวิเคราะห์เพ่ือ
คาดการณ์รายได้ของโรงพยาบาล ท่ีใช้ตวัแปรในเร่ืองของขนาดในการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของ
ผู้มาใช้บริการโรงพยาบาล และแตกต่างจากงานวิจัยของ Morrish (2016)  ท่ีเลือกใช้ข้อมูล
ต าแหนง่จดุกึ่งกลางของโซนในการวิเคราะห์ความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านค้า 
 ในการศกึษานีไ้ด้แสดงให้เห็นว่าปัจจยัท่ีดงึดดูของร้านค้า คือความสมัพนัธ์ระหว่างพืน้ท่ี
ขายและระยะทางท่ีผู้ ซือ้สามารถเข้าถึงได้อยา่งสะดวกสบาย ซึง่ในการศกึษานี ้พบว่าพืน้ท่ีขายมีผล
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ตอ่การเดินทางมาใช้บริการของลูกค้า เม่ือต้องแข่งขนักับร้านสะดวกซือ้ท่ีมีระยะทางใกล้เคียงกัน
 อย่างไรก็ตามการศึกษานีก้ าหนดวัตถุประสงค์ไว้เพ่ือพัฒนาต้นแบบการจ าลองความ
น่าจะเป็นด้วยแบบจ าลองฮฟัฟ์ โดยใช้ปัจจยัพืน้ฐานได้แก่ ขนาดพืน้ท่ีขายเท่านัน้ แตก่ารตดัสินใจ
เลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้นัน้ ยังมีตัวแปรหรือปัจจัยอ่ืนๆท่ีส่งผลถึงความน่าจะเป็นในการ
เดนิทางมาใช้บริการร้านสะดวกซือ้อีกมาก เชน่ จ านวนรายการสินค้า จ านวนรายได้ ขนาดของคลงั
เก็บสินค้า ระยะเวลาในการเดินทาง ขนาดพืน้ท่ีจอดรถ จ านวนพนกังาน เป็นต้น ตวัแปรดงักล่าว
เป็นตัวแปรเชิงปริมาณท่ีสามารถน ามาวิเคราะห์เพิ่มเติมและค านวณร่วมกับปัจจัยเร่ิมต้นใน
การศกึษานี ้ด้วยสมการในแบบจ าลองฮฟัฟ์ได้เชน่กนั 
  
ข้อเสนอแนะ 
 1. ผลการศกึษานี ้เป็นประโยชน์ไม่น้อยส าหรับนกัลงทนุด้านอสงัหาริมทรัพย์ โดยเฉพาะผู้
ท่ีวางแผนการขยายสาขา ท่ีสามารถทราบถึงระดบัความน่าจะเป็นของผู้บริโภคในพืน้ท่ีท่ีมีการ
แข่งขันสูง ซึ่งในการศึกษานีไ้ด้ให้ข้อเสนอแนะโดยการเพิ่มพืน้ท่ีขายให้ใหญ่ขึน้ในพืน้ท่ี ท่ีมีการ
แขง่ขนัสงู           
 2. การพฒันาแบบจ าลองในอนาคต ถ้ามีการเพิ่มเตมิปัจจยัอ่ืนๆเข้าสู่แบบจ าลองต้นแบบนี ้
ก็จะชว่ยให้ผู้วางแผนสามารถวางกลยทุธ์ได้มีประสิทธิภาพมากย่ิงขึน้ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
บรรณานุกรม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   72 

 

   

บรรณานุกรม 
 
กองนโยบายและแผนงานส านกัผงัเมืองกรุงเทพฯ. (2560). การค้าปลีก การค้าส่ง และการค้า
 ปลีก-ค้าส่งขนาดใหญ่ ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ปี 2556. สืบค้นเม่ือ  2 5
  เมษายน 2560, จาก http://cpd.bangkok.go.th:90/web2/SAT/ST2_60.pdf 
เกศรา จนัทร์จรัสสขุ. (2555). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้สินค้า และใช้บริการใน

 ห้างเทสโก้โลตัสของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร. สารนิพนธ์ บธ.ม. (การตลาด). 
 กรุงเทพฯ: บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ. 
ดวงสดุา นนท์สธีุย์ . (2545). การศึกษาการเปล่ียนแปลงของตลาดประเภทครบวงจรจากการ
 เกิดขึ ้นของห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่:  กรณีศึกษาตลาดยิ่ ง เจ ริญ และ
 ห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ เทสโก้โลตัส สาขาหลักส่ี . วิทยานิพนธ์ปริญญา
 มหาบณัฑิต สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั. 
พิษณุ อ่ิมวิญญาณ. (2554). การจัดการร้านค้าปลีกที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซือ้สินค้า
 ของผู้บริโภค: การศึกษาร้านสะดวกซือ้ในกรุงเทพมหานคร. ปริญญานิพนธ์ บธ.ม.
  (การตลาด). กรุงเทพฯ: บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ. 
พลูสขุ นิลกิจศรานน, ปิยะนชุ สถาพงศ์ภคัดี. (2560). แนวโน้มธุรกิจและอุตสาหกรรม ปี 2560-

 2562 ร้านค้าปลีกสมัยใหม่. สืบค้นเม่ือ 20 ตลุาคม 2560, จาก: https://www.kru ngsri.
  com/bank/getmedia/f1e844b6-74af-44df9ba423dc9d0f7427/IO_Modern_Trade
  _2017_TH.aspx  
ปกรณ์ เมฆแสงสวย. (2556).ประเด็นทางด้านภูมิศาสตร์การค้าปลีกกับพัฒนาการด้าน

 การค้าปลีกของไทย. สืบค้นเม่ือ 25 เมษายน 2560, จาก http://ejournals.swu.ac.th/In
  dex.php/J OS/article/view/3824   
ภคัพาณี อินคต, สกุญัญา ด้วงฉนุ. (2557). การวิเคราะห์ท าเลที่ตัง้ที่เหมาะสมของร้านสะดวก
 ซือ้กรณีศึกษาเมืองใหม่บริเวณต าบลท่าโพธ์ิ. วิทยานิพนธ์ วท.บ, มหาวิทยาลยันเรศวร
 ,พิษณโุลก.               
สพุฒัน์ โตวิจกัษณ์ชยักุล, กรวรรณ สงัขกร. (2552). ผลกระทบจาการขยายตัวของธุรกิจค้า
 ปลีกข้ามชาติที่ มีต่อธุรกิจค้าปลีกขนาดเล็กของไทย .  ส านักพิมพ์ วนิดาการพิมพ์.
  สถาบนัวิจยัสงัคม. มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่

http://www.tnrr.in.th/2558/?page=research_result&name=%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%B2+%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%8C


   73 

 

   

อนศุาสตร์ สระทองเวียน. (16 ธนัวาคม 2553). ธุรกิจค้าปลีกประเทศไทย . สืบค้นเม่ือ 25 
  เมษายน  2560 , จากhttp://www.bu.ac.th/knowledgecenter/executive_journal/jul
  y_sep_10/pdf/a w21.pdf  
Ela Dramowicz. (July 3, 2005). Retail Trade Area Analysis Using the Huff Model.

 Retrieved August 3, 2017, from http://www.directionsmag.com/entry/retailtrade
  areaanalysisusingthehuffmodel/123411 
Jana Mitrikova, Anna Senkova, Sandra Antolikova. (September 1, 2015). Application of
  the Huff Model of Shopping Probability in the Selected Stores in Presov.
 Geographica Pannonica. Retrieved April 6, 2017, from http://www.dgt.uns.a 

c.rs/pannonica/papers  /volume19_3_3.pdf  
James Abagna Azanlerigu, Oswald Atiga. (December 14, 2015). Applicability of the huff 
 model  in the estimation of market shares of supermarkets within the Tamale
 metropolis in Ghana. African Journal of Business Management. Retrieved April 6,
  2017, from http://search.Proquest.com/openview/659ce91673d7fde f68f7d1267 
 5036d18/1?pq-origsite=gscholar&cbl=816394 
Kristina Bilkova, Frantisek Krizan, Peter Barlik. (May 1, 2016). Consumers preference of 
 shopping centers in Bratislava Slovakia. Human Geographic Journal of studies

  and Research in Human Geography. Retrieved April 25, 2017, from  http://www.
  humangeographies.org.ro/volume-10-issue-1-2016/1012-abstract 
Mike Morrish. (December 2016). The Development of an Open-source GIS Software

  Application of the Huff Gravity Model. Retrieved October 20, 2017, from https://
  github.com/ryersongeo/qgis_location_analytics  
Matthias De Beule, Dirk Van den Poel, Nico Van de Weghe. (2014). An extended Huff-

 model for robustly benchmarking and predicting retail network performance. 
  Retrieved June 15, 2017, from https://ideas.repec.org/p/rug/rugwps/13-866.html 
Pan-Jin Kim, Wanki Kim, Won-Ki Chung and Myoung-Kil Youn. (March 4, 2011). Using
  new Huff  model for predicting potential retail market in South Korea. African

 Journal of Business Management. Retrieved April 6, 2017, from http://www.a  cad
  emicjournals.org/journal/AJBM /article-full-text-pdf/A41A95E18365 



   74 

 

   

Liu Tianshun. (2012). Combining GIS and the Huff Model to Analyze Suitable Locations

  for a New Asian Supermarket in the Minneapolis and St. Paul, Minnesota USA.
  Retrieved April 6, 2017, from http://www.gis.smumn.edu/GradProjects/LiuT.pdf 
Sveuciliste u Zadru, Odjel za geografiju, Trg kneza Viseslava. (2017). Application of Huff
  Model in Analyzing Market Competition – Example of Shopping Centres in The
  Settlement Of ZADAR. Retrieved April 6, 2017, from https://morepress.unizd.h
  r/jour nals/geoadria/article/view/1335/1953 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   76 

 

   

ภาคผนวก ก ข้อมูลร้านสะดวกซือ้จากการลงภาคสนาม ในอ าเภอเมือง จังหวัดพษิณุโลก 
 

ล าดบั ช่ือร้าน รหสัสาขา ช่ือสาขา พืน้ท่ีขาย ต าบล 

1 ท็อปมาร์ท TM.38 มน. ประต ู5 84 ทา่โพธ์ิ 
2 โลตสัเอ็กเพลส 2557 ม.นเรศวร ประต ู6 32 ทา่โพธ์ิ 
3 มินิบิก๊ซี 21444 ม.นเรศวร 64 ทา่โพธ์ิ 
4 โลตสัเอ็กเพลส 2110 ม.นเรศวร ประต ู4 168 ทา่โพธ์ิ 
5 ท็อปมาร์ท TM.35 หอพกัขวญัเมือง 40 ทา่โพธ์ิ 
6 108 ช็อป P3263 ทา่โพธ์ิ 140 ทา่โพธ์ิ 
7 โลตสัเอ็กเพลส 2755 ตลาดบ้านใหม่ 96 วดัพริก 
8 ท็อปมาร์ท TM.14 บ้านใหม่ 48 วดัพริก 
9 เซเวน่อีเลฟเวน่ 11827 บ้านใหม่ 120 วดัพริก 
10 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4066 ปตท.จฬุามณี 96 ทา่ทอง 
11 โลตสัเอ็กเพลส 2289 ตลาดวดัจฬุามณี 48 ทา่ทอง 
12 เซเวน่อีเลฟเวน่ 6213 ถนนบรมไตรโลกนารถ 120 วดัจนัทร์ 
13 เซเวน่อีเลฟเวน่ O524 รามาพิษณโุลก 60 ในเมือง 
14 ท็อปมาร์ท TM.27 รพ.อินเตอร์ 120 ในเมือง 
15 มินิบิก๊ซี 21450 ร.พ.รวมแพทย์ 192 ในเมือง 
16 เซเวน่อีเลฟเวน่ 5566 ปทมุทอง 2 180 ในเมือง 
17 เซเวน่อีเลฟเวน่ O802 ปทมุทอง 150 ในเมือง 
18 เซเวน่อีเลฟเวน่ 1766 Booth ร.พ.พทุธชินราช 180 ในเมือง 
19 เซเวน่อีเลฟเวน่ 10656 หลงั ร.พ.พทุธชินราช 180 ในเมือง 
20 เซเวน่อีเลฟเวน่ O2902 สถานีรถไฟ พิษณโุลก 160 ในเมือง 
21 เซเวน่อีเลฟเวน่ 8542 ตลาดร่วมใจ พิษณุโลก 100 ในเมือง 
22 โลตสัเอ็กเพลส 810 ตลาดรถไฟ พิษณโุลก 144 ในเมือง 
23 ท็อปมาร์ท TM.07 หอนาฬิกา 96 ในเมือง 
24 ท็อปมาร์ท TM.19 หน้าสภอ. 128 ในเมือง 
25 เซเวน่อีเลฟเวน่ O3388 ตลาดบ้านคลอง 150 บ้านคลอง 
26 โลตสัเอ็กเพลส 852 ตลาดบ้านคลอง 280 บ้านคลอง 
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ข้อมลูร้านสะดวกซือ้จากการลงภาคสนาม ในอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก (ตอ่)  

ล าดบั ช่ือร้าน รหสัสาขา ช่ือสาขา พืน้ท่ีขาย ต าบล 

27 เซเวน่อีเลฟเว่น O7750 ร.พ.คา่ยสมเดจ็พระ
นเรศวร 

200 บ้านคลอง 

28 เซเวน่อีเลฟเวน่ 1845 ศาลากลางพิษณโุลก 120 ในเมือง 
29 เซเวน่อีเลฟเวน่ 3225 ธรรมจกัร 80 ในเมือง 
30 ท็อปมาร์ท TM.34 สนามกีฬากลาง 90 หวัรอ 
31 เซเวน่อีเลฟเวน่ 7958 ชมุชนหวัรอ 120 หวัรอ 
32 โลตสัเอ็กเพลส 894 ตลาดบ้านหวัรอ 160 หวัรอ 
33 เซเวน่อีเลฟเวน่ 6029 ตลาดหวัรอ 80 หวัรอ 
34 เซเวน่อีเลฟเวน่ 6227 ชมุชนแสงดาว 96 ปากโทก 
35 โลตสัเอ็กเพลส 2193 แยกเตง็หนาม 75 หวัรอ 
36 เซเวน่อีเลฟเวน่ 3534 เตง็หนาม 1 120 หวัรอ 
37 ท็อปมาร์ท TM.37 เตง็หนาม 84 หวัรอ 
38 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4939 เตง็หนาม 2 96 หวัรอ 
39 เซเวน่อีเลฟเวน่ 11884 สระโคล่ 64 หวัรอ 
40 มินิบิก๊ซี 21461 เอกาทศรถ 60 ในเมือง 
41 เซเวน่อีเลฟเวน่ O1515 TOPLAND 220 ในเมือง 
42 เซเวน่อีเลฟเวน่ 3599 ปตท.ธรรมบชูา 84 ในเมือง 
43 เซเวน่อีเลฟเวน่ 1840 พระองค์ขาว 32 ในเมือง 
44 มินิบิก๊ซี 21443 พยาเสือ 64 ในเมือง 
45 เซเวน่อีเลฟเวน่ 2784 พยาเสือ 168 ในเมือง 
46 โลตสัเอ็กเพลส 2150 ตลาดชมุชนอรัญญิก 40 อรัญญิก 
47 ท็อปมาร์ท TM.12 อรัญญิก 140 อรัญญิก 
48 เซเวน่อีเลฟเวน่ 10362 ปตท.สีหราชเดโชชยั 96 บ้านคลอง 
49 เซเวน่อีเลฟเวน่ 5228 ปตท.พิษณโุลกพลงังาน 48 ทา่ทอง 
50 เซเวน่อีเลฟเวน่ 10997 ถนนด าริพฒันา 120 ในเมือง 
51 ท็อปมาร์ท TM.30 หอพกัราชภฏั 96 พลายชมุพล 
52 เซเวน่อีเลฟเวน่ O3171 บ้านคลองพิษณโุลก 48 บ้านคลอง 
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ข้อมลูร้านสะดวกซือ้จากการลงภาคสนาม ในอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก (ตอ่) 

ล าดบั ช่ือร้าน รหสัสาขา ช่ือสาขา พืน้ท่ีขาย ต าบล 

53 เซเวน่อีเลฟเวน่ O8978 ม.พิษณโุลกเมืองใหม่ 120 พลายชมุพล 
54 เซเวน่อีเลฟเวน่ 7353 ปตท.บ้านกร่าง 60 บ้านกร่าง 
55 มินิบิก๊ซี 21441 บ้านกร่าง 120 บ้านกร่าง 
56 โลตสัเอ็กเพลส 820 บ้านกร่าง 192 บ้านกร่าง 
57 เซเวน่อีเลฟเวน่ O7654 ชมุชนบ้านกร่าง 180 บ้านกร่าง 
58 ท็อปมาร์ท TM.16 บ้านกร่าง 1 150 บ้านกร่าง 
59 ท็อปมาร์ท TM.36 บ้านกร่าง 2 180 บ้านกร่าง 
60 ท็อปมาร์ท TM.02 ไผข่อดอน 180 ไผข่อดอน 
61 เซเวน่อีเลฟเวน่ 11273 ปตท.ปากโทก 160 ปากโทก 
62 เซเวน่อีเลฟเวน่ 10709 มะขามสงู 100 มะขามสงู 
63 ท็อปมาร์ท TM.11 มะขามสงู 144 มะขามสงู 
64 โลตสัเอ็กเพลส 2492 ชินลาภ วิลเลจ 

พิษณโุลก 
96 สมอแข 

65 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4626 ชินลาภ (พิษณโุลก) 128 สมอแข 
66 เซเวน่อีเลฟเวน่ O8222 เทพกณุชร 150 อรัญญิก 
67 มินิบิก๊ซี 21436 รพ.กรุงเทพ 280 ในเมือง 
68 โลตสัเอ็กเพลส 2806 พระองค์ด า พิษณโุลก 200 ในเมือง 
69 เซเวน่อีเลฟเวน่ 5072 พระองค์ด า 120 ในเมือง 
70 เซเวน่อีเลฟเวน่ O513 สาธิต ม.นเรศวร 80 ในเมือง 
71 ท็อปมาร์ท TM.23 สนามบนิเก่า 90 ในเมือง 
72 เซเวน่อีเลฟเวน่ 2335 ชาญเวชกิจ 120 ในเมือง 
73 เซเวน่อีเลฟเวน่ O6493 ปตท.บงึพระ 160 บงึพระ 
74 เซเวน่อีเลฟเวน่ O1346 ห้าแยกโคกมะตมู 80 ในเมือง 
75 เซเวน่อีเลฟเวน่ 5074 แยกเรือนแพ 96 ในเมือง 
76 เซเวน่อีเลฟเวน่ 3466 ปตท.บขส.พิษณโุลก 75 ในเมือง 
77 เซเวน่อีเลฟเวน่ OO502 บขส.พิษณโุลก 120 ในเมือง 
78 เซเวน่อีเลฟเวน่ 3720 วิทยาลยัพิษณโุลก 84 ในเมือง 
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ข้อมลูร้านสะดวกซือ้จากการลงภาคสนาม ในอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก (ตอ่) 

ล าดบั ช่ือร้าน รหสัสาขา ช่ือสาขา พืน้ท่ีขาย ต าบล 

79 เซเวน่อีเลฟเวน่ 2901 ตลาดไนท์พลาซา่ 
พิษณโุลก 

96 ในเมือง 

80 โลตสัเอ็กเพลส 2510 ชมุชนไชยานภุาพ 64 ในเมือง 
81 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4838 ไชยานภุาพ 60 ในเมือง 
82 เซเวน่อีเลฟเวน่ 2401 ประชาอทุิศ(พิษณุโลก) 220 ในเมือง 
83 เซเวน่อีเลฟเวน่ 9864 พิษณโุลกพลาซา่ 84 ในเมือง 
84 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4656 ปตท.สิงหวฒัน์ 32 ในเมือง 
85 เซเวน่อีเลฟเวน่ 5106 สิงหวฒัน์พิษณโุลก 64 ในเมือง 
86 เซเวน่อีเลฟเวน่ 10087 ปตท.เล่ียงเมือง

พิษณโุลก 
168 ทา่โพธ์ิ 

87 โลตสัเอ็กเพลส 2750 บงึพระ, พิษณโุลก 40 บงึพระ 
88 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4506 ปตท.ดอนทอง 2 140 ดอนทอง 
89 เซเวน่อีเลฟเวน่ 11760 ตลาดไทยเจริญ 96 บ้านป่า 
90 เซเวน่อีเลฟเวน่ 7760 ปตท.ดอนทอง 

(พิษณโุลก) 
48 ดอนทอง 

91 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4456 ปตท.พิษณโุลก - วงั
ทอง 

120 สมอแข 

92 เซเวน่อีเลฟเวน่ 5263 สนามบนิ พิษณุโลก 96 ในเมือง 
93 เซเวน่อีเลฟเวน่ 4556 ตลาดเมืองทอง 2 48 ทา่โพธ์ิ 
94 เซเวน่อีเลฟเวน่ O3030 ตลาดเมืองทอง ม.

นเรศวร 
120 ทา่โพธ์ิ 

95 เซเวน่อีเลฟเวน่ 1864 สนามกีฬา ม.นเรศวร 60 ทา่โพธ์ิ 
96 เซเวน่อีเลฟเวน่ O4949 ม.นเรศวร ประต ู4 120 ทา่โพธ์ิ 
97 เซเวน่อีเลฟเวน่ 2410 หลงัมหาวิทยลยันเรศวร 192 ทา่โพธ์ิ 
98 เซเวน่อีเลฟเวน่ 9562 สินวนา 2 (ม.นเรศวร) 180 ทา่โพธ์ิ 
99 เซเวน่อีเลฟเวน่ 11660 ม.นเรศวร หอพกันิสิต 150 ทา่โพธ์ิ 
100 ท็อปมาร์ท TM.17 รพ.มน. 180 ทา่โพธ์ิ 
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ข้อมลูร้านสะดวกซือ้จากการลงภาคสนาม ในอ าเภอเมือง จงัหวดัพิษณุโลก (ตอ่) 

ล าดบั ช่ือร้าน รหสัสาขา ช่ือสาขา พืน้ท่ีขาย ต าบล 

101 เซเวน่อีเลฟเวน่ 11467 คณะแพทย์ศาสตร์ ม.
นเรศวร 

180 ทา่โพธ์ิ 

102 เซเวน่อีเลฟเวน่ O2574 ม.นเรศวร (ประต ู1) 160 ทา่โพธ์ิ 
103 ท็อปมาร์ท TM.28 ราชภฏั 100 พลายชมุพล 
104 เซเวน่อีเลฟเวน่ 10196 ร.พ.กรุงเทพ พิษณโุลก 144 ในเมือง 
105 ท็อปมาร์ท TM.24 ตลาดบงึพระ 96 บงึพระ 
106 เซเวน่อีเลฟเวน่ 5159 ตลาดบงึพระ 128 บงึพระ 
107 มินิบิก๊ซี 21476 บรมไตรโลกนารถ2 150 ในเมือง 
108 ท็อปมาร์ท TM.43 วดัสระไม้เเดง 280 ในเมือง 
109 มินิบิก๊ซี 21487 บ้านคลอง 200 บ้านคลอง 
110 เซเวน่อีเลฟเวน่ 13062 ชมุชนสกดัน า้มนั 120 ทา่โพธ์ิ 
111 เซเวน่อีเลฟเวน่ 07859 เเกรนด์โฮมเเลนด์ 80 ทา่โพธ์ิ 
112 มินิบิก๊ซี 21471 นเรศวร2 90 ทา่โพธ์ิ 

 
หมายเหตุ: ข้อมลูพืน้ท่ีขายได้มาจากการประมาณคา่ขนาดโดยทัว่ไป ร่วมกบัการใช้เคร่ืองวดัระยะ
ด้วยเลเซอร์ ข้อมลูอาจคาดเคล่ือนจากความเป็นจริง 
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ภาคผนวก ข โค้ดการสร้างเคร่ืองมือ Huff Model บนโปรแกรมระบบสาสนเทศส าหรับการ
ค านวณความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค 
 
import arcpy 
 
arcpy.env.overwriteOutput = 1 
 
# Script arguments 
Customer_Location = arcpy.GetParameterAsText(0) 
if Customer_Location == '#' or not Customer_Location: 
    Customer_Location = "home" # provide a default value if unspecified 
 
Store_Location = arcpy.GetParameterAsText(1) 
if Store_Location == '#' or not Store_Location: 
    Store_Location = "Store" # provide a default value if unspecified 
 
Search_Radius = arcpy.GetParameterAsText(2)  
if Search_Radius == '#' or not Search_Radius: 
    Search_Radius = "100 Kilometers" # provide a default value if unspecified 
 
SaleField = arcpy.GetParameterAsText(3) 
NameField = arcpy.GetParameterAsText(4) 
BranchField = arcpy.GetParameterAsText(5)  
 
Output2 = arcpy.GetParameterAsText(6)  
if Output2 == '#' or not Output2: 
    Output2 = "E:\\Python_huff\\test.gdb\\coppy_home" # provide a default value if 
unspecified 
 
fName = SaleField + ";" + NameField + ";" + BranchField  

สร้างตัวแปร Customer 
Location เพ่ือน้าเข้าต้าแหน่ง
ลูกค้า ต้าแหน่งครัวเรือน 

สร้างตัวแปร Store Location 
เพ่ือน้าเข้าต้าแหน่งร้านค้า 

สร้างตัวแปร Search Radius เพ่ือก้าหนด
รัศมีท่ีวัดระยะจากบ้านไปยังร้านค้า 

lสร้างตัวแปร 3 ตัวคือ                           
SaleField = ฟิลด์พื้นที่ขาย 

NameField = ฟิลด์ชื่อร้านค้า 
BranchField = ฟิลด์ชื่อสาขา 
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# Local variables: 
newsum_cus = "E:\\Python_huff\\test.gdb\\test_sum" 
Pivot_Table = "E:\\Python_huff\\test.gdb\\test_Pivot" 
Maximum = "E:\\Python_huff\\test.gdb\\test_Max"  
Output = "E:\\Python_huff\\test.gdb\\test_prob"   
 
# Process: Point Distance 
arcpy.PointDistance_analysis(Customer_Location, Store_Location, Output, 
Search_Radius) 
 

 
 
# Process: Join Field 
arcpy.JoinField_management(Output, "NEAR_FID", Store_Location, "OBJECTID", fName)  
 

 
 
# Process: Add Field 
arcpy.AddField_management(Output, "SALES_DISTANCE", "DOUBLE", "", "10", "", "", 
"NULLABLE", "NON_REQUIRED", "") 
 

 
 
# Process: Calculate Field 
exp = "[" + SaleField  + "] /[DISTANCE]"  
arcpy.CalculateField_management(Output, "SALES_DISTANCE", exp , "VB", "") 
 

Arcpy.PointDistance เป็นชุดค้าสั่งที่ใช้ในการวิเคราะห์เพื่อหาค่าระยะทางท่ีวัดระยะจากต้าแหน่ง
ครัวเรือนไปยังต้าแหน่งร้านค้า 

Arcpy.JoinField เป็นชุดค้าสั่งการจัดการเพ่ือใช้เรียกฟิลด์ขนาดพื้นที่ขาย จากต้าแหน่งร้านค้า 

Arcpy.Add Field เป็นชุดค้าสั่งการจัดการที่ใช้ในการสร้างฟิลด์ใหม่ชื่อว่า SALES_DISTANCE 
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# Process: Summary Statistics 
arcpy.Statistics_analysis(Output, newsum_cus, "SALES_DISTANCE SUM", "INPUT_FID") 
 

 
 
# Process: Join Field (2) 
arcpy.JoinField_management(Output, "INPUT_FID", newsum_cus, "INPUT_FID", 
"SUM_SALES_DISTANCE") 
 

 
 
# Process: Add Field (2) 
arcpy.AddField_management(Output, "PROBABILITY", "DOUBLE", "", "10", "", "", 
"NULLABLE", "NON_REQUIRED", "") 
 

 
 
# Process: Calculate Field (2) 
arcpy.CalculateField_management(Output, "PROBABILITY", "[SALES_DISTANCE] / 
[SUM_SALES_DISTANCE]", "VB", "") 
 

 

Arcpy.CalculateField เป็นชุดค้าสั่งการจัดการที่ใช้ค้านวณค่าพ้ืนที่ขายหารด้วยระยะทาง เก็บค่า
ไว้ในฟิลด์ที่ชื่อ SALES_DISTANCE 

Arcpy.Statistics เป็นชุดค้าสั่งที่ใช้ในการวิเคราะห์เพ่ือหาค่าผลรวมของพ้ืนที่ขายหารด้วยระยะทาง 
เก็บค่าไว้ในตัวแปร newsum_cus และได้ตารางใหม่ที่ชื่อ test_sum 

Arcpy.JoinField (2) เป็นชุดค้าสั่งการจัดการที่ใช้ในการเชื่อมโยง เพื่อเรียกค่าผลรวมของพ้ืนที่
ขายหารด้วยระยทางจากตัวแปร newsum_cus  

Arcpy.AddField (2) เป็นชุดค้าสั่งการจัดการที่ใช้ในการสร้างฟิลด์ใหม่ชื่อว่า PROBABILITY 

Arcpy.CalculateField (2) เป็นชุดค้าสั่งการจัดการที่ใช้ค้านวณค่าความน่าจะเป็น เก็บค่าไว้ใน
ฟิลด์ที่ชื่อ PROBABILITY  
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# Process: Pivot Table 
arcpy.PivotTable_management(Output, "INPUT_FID", "NEAR_FID", "PROBABILITY", 
Pivot_Table) 
 

 
 
# Process: Summary Statistics (2) 
arcpy.Statistics_analysis(Output, Maximum, "PROBABILITY MAX", "INPUT_FID") 
 

 
 
# Process: Join Field (3) 
Maxname =  "NEAR_FID;" + NameField + ";" + BranchField 
arcpy.JoinField_management(Maximum, "MAX_PROBABILITY", Output, "PROBABILITY", 
Maxname)  
 

 
 
# Process: Join Field (4) 
pivotname = "MAX_PROBABILITY;NEAR_FID;" + NameField + ";" + BranchField   
arcpy.JoinField_management(Pivot_Table, "INPUT_FID", Maximum, "INPUT_FID", 
pivotname) 
 
# Process: Join Field (5) 
fields = arcpy.ListFields(Pivot_Table)  
flist = " " 

Arcpy.PivotTable เป็นชุดค้าสั่งการจัดการที่ใช้ในการจัดรูปแบบฟิลด์ใหม่  

Arcpy.Statistics (2) เป็นชุดค้าสั่งที่ใช้ในการวิเคราะห์เพ่ือหาค่าความน่าจะเป็นสูงสุด เก็บค่าไว้ใน
ตัวแปร Maximum 

Arcpy.JoinField (3) เป็นชุดค้าสั่งการจัดการที่ใช้ในการเชื่อมโยง เพื่อเรียกค่าความน่าจะเป็น
สูงสุดจากตัวแปร Maximum 
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r = 0 
for field in fields: 
    if field.name <> "OBJECTID" : 
        if r < len(fields)-1: 
            flist = flist + field.name + ";" 
        else: 
            flist = flist + field.name 
    r+=1 
arcpy.JoinField_management(Customer_Location,"OBJECTID",Pivot_Table, "INPUT_FID", 
flist)    
 
# Process: Copy Features 
arcpy.CopyFeatures_management(Customer_Location, Output2, "", "0", "0", "0") 
 
# Process: Delete Field 
arcpy.DeleteField_management(Customer_Location, flist) 
 
 
โค้ดการสร้างเคร่ืองมือ Surface Huff Model บนโปรแกรมระบบสาสนเทศส าหรับการสร้าง
แบบจ าลองความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ของผู้บริโภค 
import arcpy 
 
Workspace = arcpy.GetParameterAsText(0) 
 
infc = arcpy.GetParameterAsText(1) 
 
Store_Location = arcpy.GetParameterAsText(2) 
if Store_Location == '#' or not Store_Location: 
    Store_Location = "Store" # provide a default value if unspecified 
Study_Area = arcpy.GetParameterAsText(3) 
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arcpy.env.extent = Study_Area  
 
numrow = arcpy.GetCount_management(Store_Location) 
fields = arcpy.ListFields(infc) 
flist = "" 
for i in range(0, int(numrow.getOutput(0))): 
    flist = "NEAR_FID" + str(i+1) 
    Output = Workspace + "\Surface" + str(i+1) 
    Outputmask = Workspace + "\Surface_m" + str(i+1) + ".TIF" 
    # Process: IDW 
    arcpy.gp.Idw_sa(infc, flist, Output, "26.103988248311", "2", "VARIABLE 12", "") 
    # Process: Extract by Mask 
    aa = arcpy.gp.ExtractByMask_sa(Output, Study_Area, Outputmask) 
     
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ประวัตผู้ิวิจัย 
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ประวัตผู้ิวิจัย 
 

ช่ือ – ช่ือสกุล นพดล   เงาทอง 
วัน  เดือน  ปี เกิด 21  เมษายน  2539 
ท่ีอยู่ปัจจุบัน 40/3 หมู ่7 ต าบล บ้านสวน อ าเภอ 

เมือง จงัหวดัสโุขทยั 64220 
ประวัตกิารศึกษา  

 พ.ศ. 2557-ปัจจบุนั วท.บ. (ภมูิศาสตร์)  มหาวิทยาลยันเรศวร 
 พ.ศ. 2551-2556 ระดบัมธัยมศกึษา (วิทย์-คณิต)  โรงเรียนสโุขทยัวิทยาคม ต าบล

บ้านกล้วย อ าเภอเมือง จงัหวดัสโุขทยั 64000 
   

ผลงานตีพมิพ์  
 นพดล เงาทองและกัมปนาท ปิยะธ ารงชัย (2560). การประยุกต์ใช้ระบบสารสนเทศ

ภูมิศาสตร์เพ่ือวิเคราะห์ความน่าจะเป็นในการเลือกใช้บริการร้านสะดวกซือ้ ของผู้บริโภค 
ในพืน้ท่ีอ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก. ประชุมวิชาการทรัพยากรธรรมชาติสารสนเทศ
ภมูิศาสตร์ และสิ่งแวดล้อมนเรศวรครัง้ท่ี 2 (15 ธนัวาคม พ.ศ. 2560)  

   
กิจกรรมที่เข้าร่วม  
 1) เข้าร่วมอบรมการประยกุต์ใช้ข้อมลูอตุนุิยมวิทยา ข้อมลูพยากรณ์อากาศเชิงตวัเลขและ

ข้อมูลส ารวจระยะไกล เพ่ือเฝ้าระวงัและติดตามการเตือนภัยน า้ท่วม ระหว่างวนัท่ี25-26 
สิงหาคม 2559 ณ คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยันเรศวร 

 2) เข้าร่วมอบรมการบินถ่ายภาพทางอากาศโดยอากาศยานไร้คนขับ UAV โดยใช้
โปรแกรม  Agisoft PhotoScan Professional ณ คณะเกษตรศาสตร์ ทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม มหาวิทยาลยันเรศวร 

 3) เข้าร่วมโครงการประกวดความคิดสร้างสรรค์เ พ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์นิสิต 
มหาวิทยาลยันเรศวร (ผ่านเข้ารอบชิงชนะเลิศ 15 ทีมสดุท้าย ช่ือผลงาน Clinic Service) 
NU i2P Contest 2017 วนัท่ี 17 กนัยายน 2560 ณ อาคารเพลาพิลาศ ชัน้ 3 มหาวิทยาลยั
นเรศวร 
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ประวัตผู้ิวิจัย (ต่อ) 
  
กิจกรรมที่เข้าร่วม(ต่อ)  
 4) เป็นผู้ ช่วยสอนภาคปฏิบตัิการในรายวิชาระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (104231) ของ 

ผศ.ดร.กัมปนาท ปิยะธ ารงชัย ประจ าภาคการศึกษาท่ี 1 ปีการศึกษา 2560 ณ คณะ
เกษตรศาสตร์ ทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดล้อม มหาวิทยาลยันเรศวร 

 5) เข้าร่วมอบรมในโครงการ One Day Sharing Uni Project 2017 ของ บริษัท i-bitz วนัท่ี 
4 พฤศจิกายน พ.ศ.2560 ณ คณะเกษตรศาสตร์ ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
มหาวทิยาลยันเรศวร 

   
  

  
 

  
 


