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ABSTRACT 

Currently, the food business is a popular business of investing.  There are a lot of 
restaurants that opens the business, however some of them are out of the restaurant 
business rapidly. The main reasons are: 1) income is smaller than the expectation.  the 
location is not suitable such as it locates far from customers. From the aforementioned 
issues, it is important to consider the location of the restaurant.  Decision to choose a 
location must be considered carefully to get the best location.  The objective of this 
research is to analyze the spatial factors that influence the restaurant location and to 
analyze the relationship of spatial factors with the current restaurant sites.  Potential 
spatial factors were determined Including: the main road, government buildings. tourist 
attractions.  University and private school  Data used in the research were obtained 
from fieldwork by collecting restaurant coordinates and interviewed data.Multinomial 
Logistic Regression technique was used to analyze the data.  The results showed that 
the most important factors that influences the restaurant location is proximity to 
government office main road.  University, private schools and tourist factors, 
respectively. The information obtained from the analysis can be used as a guideline for 
restaurant businessmen to choose restaurant locations as a basis for people who need 
to make decision to start restaurant business. 
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บทที่1 

บทน ำ 

ที่มำและควำมส ำคญั  
 ธุรกิจร้านอาหาร อาจกล่าวได้ว่าเป็นธุรกิจยอดนิยมของการลงทุนในปัจจุบันนี้ พบว่ามี
ร้านอาหารที่เปิดขึ้นมากมายในแต่ละปีและท าให้การเลือกท าเลที่ตั้งในการเปิดร้านอาหารมีส าคัญกับ
ธุรกิจด้านร้านอาหารอย่างมาก ไม่ใช่ทุกพื้นที่จะเหมาะสมกับเป็นที่ตั้งร้านอาหาร ถ้าไม่ได้อยู่ต าแหน่ง
ที่ตั้งที่เหมาะสม ไม่ได้ใกล้กลุ่มลูกค้า เงินทุนส ารองไม่เพียงพอ ในที่สุดจ าเป็นต้องเลิกกิจการ เพราะ
ขาดทุนมากจนไม่สามารถประคองให้ธุรกิจอยู่ต่อได้ดังนั้นปัจจัยการตั้งร้านอาหารจึงมีความส าคัญมาก
กับยุคปัจจุบัน จังหวัดพิษณุโลกเป็นจังหวัดขนาดใหญ่ที่ตั้งอยู่บริเวณภาคเหนือตอนล่าง ปัจจุบันมีผู้
ประกอบธุรกิจร้านอาหารเป็นจ านวนมากทั้ งขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ ส่งผลให้ธุรกิจ
ร้านอาหารมีความเจริญก้าวหน้าอย่างรวดเร็ว การขยายตัวอย่างรวดเร็วของร้านอาหารที่ทันสมัยหรือ
ร้านอาหารที่มีบริการส่งถึงบ้านมีจ านวนสาขาเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่องทุก ๆปี  ดังนั้นเพื่อให้ผู้
ประกอบธุรกิจร้านอาหารสามารถด ารงอยู่ได้ตามสภาวะแวดล้อมที่เปลี่ยนไป จ าเป็นที่จะต้อง
เปลี่ยนแปลงแนวทางในการด าเนินธุรกิจซึ่งเป็นการปรับตัวเพื่อความอยู่รอด  การเลือกท าเลที่ตั้งของ
ร้านอาหารถือเป็นเรื่องส าคัญเพราะท าเลที่ตั้งที่ดีย่อมส่งผลให้การด าเนินธุรกิจบรรลุวัตถุประสงค์ และ
ในทางตรงกันข้าม ถ้าท าเลที่ตั้งไม่ดีย่อมส่งผลกระทบต่อธุรกิจและก าไรที่คาดหวัง การตัดสินใจเลือก
ท าเลที่ตั้งจึงเป็นเรื่องที่ต้องพิจารณาอย่างละเอียดรอบคอบเพื่อให้ได้ท าเลที่ดีที่สุด ดังนั้นผู้ประกอบการ
จะต้องพิจารณาปัจจัยส าคัญต่าง ๆ ในการเลือกจุดที่ตั้งร้านอาหารอย่างรอบคอบ ธุรกิจร้ านอาหารมี
การแข่งขันกันสูงขึ้นแต่ก็มีจ านวนไม่น้อยที่ปิดตัวลงอย่างรวดเร็วท าให้ต้องค านึงถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
ต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารมีความส าคัญ เช่น ใกล้บ้านลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย ท าเลที่สะดวกโดยเลือกจาก
ที่ตั้งบริเวณถนนสายหลักใหญ่ๆ คู่ค้าและคู่แข่ง ปัจจัยในการตั้งร้านอาหารควรค านึงถึงสิ่งต่าง ๆ 
เหล่านี้ เมื่อสังคมปัจจุบันเปลี่ยนแปลงต าแหน่งที่ต้ังของธุรกิจร้านอาหารก็มีการเปลี่ยนแปลงไปเช่นกัน 
 สภาพเศรษฐกิจในปัจจุบัน ท าให้ร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลกได้รับผลกระทบโดย
รายได้ต่อเดือนลดลงและปัจจุบันมีร้านอาหารเปิดตัวขึ้นมากมายและมีแนวโน้มเพิ่มตัวขึ้นในอนาคต  
ถึงแม้ว่าในเทศบาลนครพิษณุโลกจะมีร้านอาหารเปิดใหม่ขึ้นมากมายแต่ก็มีบางร้านที่ปิดตัวลงอย่าง
รวดเร็ว เพราะไม่ได้ใกล้กลุ่มลูกค้า เงินทุนส ารองไม่เพียงพอ ไม่ได้อยู่ต าแหน่งที่ต้ังที่เหมาะสม  โดยการ
ท าธุรกิจร้านอาหารต้องค านึงถึงหลาย ๆ ปัจจัย ท าเลที่ตั้งของร้านอาหาร การอยู่ในพื้นที่ที่เหมาะสม 
ใกล้กลุ่มเป้าหมาย และเน้นความสะดวกสบาย เพราะในยุคปัจจุบันปัจจัยในการตั้งร้านอาหารมี
ความส าคัญอย่างมาก การเพิ่มความสะดวกสบายในด้านคมนาคม มองเห็นร้านได้ง่าย ติดกับถนนสาย
หลักใหญ่ ๆ ใกล้กลุ่มลูกค้า เพราะท าเลที่ตั้งย่อมส่งผลต่อการประกอบการของร้านอาหารว่าจะไปใน
ทิศทางบวกหรือลบ 
 การศึกษาครั้งนี้มีเป้าหมายหลักเพื่อค้นหาและวิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้ง
ร้านอาหาร โดยเฉพาะปัจจัยทางพื้นที่ที่ส่งผลต่อที่ตัง้ร้านอาหารเพ่ือศึกษาว่าปัจจัยใดมีความส าคัญ
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มากที่สุด เพื่อเป็นประโยชน์และแนวทางให้กับนักลงทุนทางด้านร้านอาหาร และช่วยในการตัดสินใจ
ในการลงทุน 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1. เพื่อวิเคราะห์หาปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ต้ังร้านอาหารในเขตพ้ืนที่ศึกษา  
2. เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยเชิงพ้ืนที่กับต าแหน่งร้านอาหารในปัจจุบัน 

 
สมมุติฐำนของกำรวิจัย 

1. ความสัมพันธ์ของปัจจัยทั้ง 5 ปัจจัยมีความสัมพันธ์กัน 
2. การกระจายตัวของร้านอาหารในเขตเทศบาลนครพิษณุโลกมีการกระจายแบบ Cluster 

ประเด็นส าคัญของการวิจัย 
 วิเคราะห์ปัจจัยเชิงพื้นทีที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารโดยใช้แบบสัมภาษณ์และเก็บ
พิกัดร้านอาหารด้วยการลงพื้นที่ส ารวจในขอบเขตเทศบาลนครพิษณุโลก เพื่อน ามาวิเคราะห์ด้วย
โปรแกรมทางสถิติและน าไปวิเคราะห์เชิงพื้นที่ด้วยโปรแกรมระบบสารสนเทศ (ArcGIS) งานวิจัยนี้
วิเคราะห์ปัจจัยต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารเพื่อเป็นประโยชน์และแนวทางให้กับนักลงทุนทางด้าน
ร้านอาหารและเพ่ือช่วยในการตัดสินใจในการลงทุน 
 
 
ขอบเขตของงำนวิจัย 

1. ขอบเขตพื้นที่ศึกษำ 
 ขอบเขตพื้นที่การศึกษาในการวิจัยครั้งนี้คือที่ เทศบาลนครพิษณุโลก ต าบลในเมือง อ าเภอ
เมือง จังหวัดพิษณุโลก ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีร้านอาหารเป็นจ านวนมาก เทศบาลนครพิษณุโลก  ตั้งอยู่ในเขต
อ าเภอเมืองพิษณุโลก จังหวัดพิษณุโลก  อยู่ระหว่างละติจูด 16 องศา 48 ลิปดา 57 ฟิลิปดาเหนือ ถึง 
ลองจิจูด 100 องศา 15 ลิปดา 49 ฟิลิปดาตะวันออก มีพื้นที่ประมาณ 18.26 ตารางกิโลเมตร  ตาม
ลักษณะภูมิศาสตร์ซึ่งอยู่ในบริเวณภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทย มีอาณาเขตติดต่อกับองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่นต่าง ๆ  คือ 

ทิศเหนือ ติดต่อกับ  เทศบาลต าบลหัวรอและเทศบาลเมืองอรัญญิก 
ทิศใต้  ติดต่อกับ  เทศบาลต าบลท่าทองและองค์การบริหารส่วนต าบลวัดจันทร ์
ทิศตะวันออก ติดต่อกับ  เทศบาลเมืองอรัญญิก     

 ทิศตะวันตก ติดต่อกับ  เทศบาลต าบลท่าทองและเทศบาลต าบลบ้านคลอง 
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ภำพ 1 แผนทีข่อบเขตพื้นที่การศึกษา 

2. ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 

การศึกษาจะศึกษาปัจจัยเชิงพื้นที่ที่ส่งผลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหาร ในเขตเทศบาลนครพิษณุโลก 
จังหวัดพิษณุโลก โดยมีการก าหนดปัจจัยเชิงพื้นที่ 5 ปัจจัย ได้แก่ ถนนสายหลัก สถานที่ราชการ 
สถานที่ท่องเที่ยว ใกล้มหาวิทยาลัย และโรงเรียนเอกชน 

ข้อตกลงเบื้องต้น  
  1. การวิจัยนี้ศึกษาเฉพาะปัจจัยเชิงพ้ืนที่ จ านวน 5 ปัจจัยได้แก่ ถนนสายหลัก สถานที่ราชการ 
สถานที่ท่องเที่ยว ใกล้มหาวิทยาลัย และโรงเรียนเอกชน ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหาร 
 2. การวิจัยนี้ ไม่น าประเภทร้านอาหาร และราคาสูง - ต่ า รวมถึงเวลาเปิด - ปิด ร้านอาหาร 
มาใช้ในการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์และสูตรค านวณความน่าจะเป็น Multinomial Logistic 
Regression  

 

นิยำมศัพทเ์ฉพำะ 
1. ท าเลที่ตั้ง การเลือกท าเลที่ตั้ง สถานประกอบธุรกิจ หมายถึง การจัดหาหรือสรรหาสถานที่ 

ส าหรับประกอบธุรกิจให้มีประสิทธิภาพสูงสุด โดยค านึงถึง ก าไร ค่าใช้จ่าย พนักงาน ความสัมพันธ์กับ 
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ลูกค้าความสะดวก ตลอดจนสภาพแวดล้อมต่าง ๆ ที่ดีตลอดระยะเวลาที่ประกอบธุรกิจนั้นความส าคัญ
ในการเลือกท าเลที่ตั้ง สถานประกอบธุรกิจ 

2. ร้านอาหารทั่วไป เป็นร้านที่คอยบริการอาหารตามความต้องการของลูกค้า  หมายถึง 
ร้านอาหารขนาดเล็ก 1-2 คูหา ที่รับประทานอาหารอยู่ภายในอาคารส่วนใหญ่เป็นอาหารประจ าถิ่น 
หรือเป็นอาหารเฉพาะ เช่น ข้าวแกง ก๋วยเตี๋ยว ข้าวมันไก ่ข้าวหมูแดง ส้มต า ฯลฯ 
ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1. เพื่อเป็นประโยชน์และแนวทางต่อการต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารให้กับนักลงทุนทางด้าน  
ร้านอาหาร 

2. เป็นข้อมูลพื้นฐานเพื่อประกอบการตัดสินใจในการท าธุรกิจด้านอาหาร 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B9%8B%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%8B%E0%B8%A2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B9%8B%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%B5%E0%B9%8B%E0%B8%A2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%B3


 

บทที่ 2 

 

เอกสำรและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

จากการทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อเป็นแนวคิดในการศึกษางานวิจัยในการวิเคราะห์
ปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารในเขตพื้นที่เทศบาลนครพิษณุโลกจังหวัด
พิษณุโลก เพื่อวิเคราะห์หาปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารและเรียงล าดับ
ความส าคัญ และเพื่อศึกษาวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยเชิงพื้นที่กับต าแหน่งร้านอาหารในปัจจุบัน 
โดยใช้โปรแกรมระบบสานสนเทศภูมิศาสตร์และโปรแกรมสถิติ SPSS มาใช้เพื่อท าการศึกษาวิจัย มี
เนื้อหาดังต่อไปนี ้

1. ข้อมูลทั่วไปของพื้นที่ศึกษา 
2. ข้อมูลทั่วไปของร้านอาหาร 

2.1 ความหมายของร้านอาหาร 
2.2 ความส าคัญของร้านอาหาร 
2.3 ประเภทร้านอาหาร 

3. ทฤษฎีท าเลที่ตั้งส าหรับธุรกิจร้านอาหาร 
4. แนวคิดด้านการกระจายตัว 
5. ทฤษฎีการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติคพหุกลุม่พหุกลุ่ม (Multinomial logistic regression)  

   4.  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
1.  ข้อมูลทั่วไปของพื้นทีศ่ึกษำ 

จังหวัดพิษณุโลกตั้งอยู่ในเขตภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทย มีพื้นที่ทั้งหมด 10,815.85 
ตารางกิโลเมตร แบ่งเป็น 9 อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองพิษณุโลก อ าเภอวังทอง อ าเภอบางกระทุ่ม อ าเภอ
บางระก า อ าเภอพรหมพิราม อ าเภอเนินมะปราง อ าเภอชาติตระการ อ าเภอวัดโบสถ์ และอ าเภอนคร
ไทย เป็นศูนย์กลางการคมนาคมเชื่อมติดต่อกับภาคเหนือตอนบน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาค
กลาง จังหวัดพิษณุโลก เป็นศูนย์กลางทางด้านเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม การศึกษา การคมนาคมขนส่ง 
โรงพยาบาลศูนย์มหาวิทยาลัย และความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรม จังหวัดพิษณุโลกมีเทศบาล
นครพิษณุโลกเป็นเขตเมือง เป็นศูนย์กลางของจังหวัดและยังมีประชากรอาศัยอยู่อย่างหนาแน่น และ
เมืองพิษณุโลกได้รับการพัฒนาและมีความเจริญมากที่สุด น าไปสู่การขยายตัวอย่างรวดเร็วทั้งด้านพื้นที่
เมืองและประชากร 

ในการวิจัยครั้งนี้ ได้เลือกพื้นที่ศึกษาคือ พื้นที่เทศบาลนครพิษณุโลก มีพืน้ที่ประมาณ 18.26 
ตารางกิโลเมตร  ตามลักษณะภูมิศาสตร์ซึ่งอยู่ในบริเวณภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทย และเป็น
ศูนย์กลางทางด้านเศรษฐกิจ ปัจจุบันในเขตเทศบาลนครพษิณุโลกมีธุรกิจร้านอาหารเป็นจ านวนม
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2. ข้อมูลทั่วไปของร้ำนอำหำร 
2.1 ควำมหมำยของร้ำนอำหำร 
ร้านอาหารหรือภัตตาคาร (restaurant) เป็นร้านที่ให้บริการอาหารตามความต้องการของ

ลูกค้าตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ 2525 หมายถึง อาคารที่จ าหน่ายอาหารและ
เครื่องดื่ม ในปัจจุบันค าว่าร้านอาหารเป็นค าที่ใช้เรียกสถานที่สาธารณะที่มีการเตรียมอาหารส าหรับ
ผู้บริโภคหรืออาหารนอกสถานที ่
 

ตามพระราชบัญญัติการสาธารณสุข พ.ศ. 2535 ให้ค าจ ากัดความว่า สถานที่จ าหน่ายเพื่อ
ประกอบอาหารหรือปรุงอาหารจนส าเร็จ และจ าหน่ายให้ผู้ซื้อสามารถบริโภคได้ทันที ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็น
การจ าหน่ายโดยจัดให้มีบริเวณไว้ส าหรับการบริโภค ณ ที่นั้นหรือน าไปบริโภคที่อื่นก็ตาม ดังนั้นจึง
กล่าวได้ว่า สถานที่จ าหน่ายอาหาร “คือร้านอาหารและที่ส าคัญต้องเป็นร้านอาหารในที่เอกชนมิใช่ที่
หรือทางสาธารณะ และต้องมีบริเวณปรุงอาหาร ซึ่งจะมีที่รับประทานอาหารหรือไม่ก็ได”้ 

2.2 ควำมส ำคัญของร้ำนอำหำร 
การเปิดธุรกิจร้านอาหารตามความต้องการของท้องตลาด คุณภาพดี ราคาเหมาะสม และที่

ส าคัญ คือ ท าเลที่ตั้ง ลักษณะของอาหาร จ านวนลูกค้าที่มาใช้บริการ และท าการตลาดไม่ว่าโลกจะ
เปลี่ยนแปลง เศรษฐกิจจะพลิกผัน แต่มนุษย์เราก็ยังต้องรับประทานอาหารทุกวัน ดังนั้น จึงเป็นเครื่อง
การันตีได้ว่าธุรกิจร้านอาหารก็ยังคงอยู่ได้ตลอดไป ธุรกิจร้านอาหารสามารถท าได้ทั้ง ธุรกิจอาหารคาว 
ขนมและของหวาน การเปิดร้านขนาดเล็ก ๆ ในตลาด จนถึงเปิดเป็นร้านอาหาร ภัตตาคารขนาด
ใหญ่ เป็นต้น ธุรกิจร้านอาหารเหล่านี้ ยังคงอยู่คู่กับโลกของเราและสังคมไทยเสมอ นอกจากนี้ยังมี
ธุรกิจร้านอาหารที่ก าลังเป็นที่นิยมของตลาดอีก แสดงให้เห็นว่าธุรกิจร้านอาหารเป็นธุรกิจที่ยังเป็นที่
นิยมในประเทศ 

2.3 ประเภทร้ำนอำหำร 
 การจัดแบ่งประเภทร้านอาหารในประเทศไทยมีหน่วยงานของรัฐแบ่งเป็นประเภทของ
ร้านอาหาร กล่าวถึงการแบ่งร้านอาหารเป็น 3 ประเภท ดังนี้  
1.. .ประเภทของร้ำนอำหำรแบ่งตำมหน่วยงำนของรัฐ 

1.1 กระทรวงพำณิชย์ แบ่งประเภทของร้านอาหารเป็น 4 แบบโดยแบ่งตามการตกแต่ง 
เป็นหลัก ได้แก ่

        1.1.1 ร้านอาหารระดับหรู (fine dining) คือ ร้านอาหารที่มีการตกแต่งอย่างสาวยงาม 
ใช้วัสดุและอุปกรณ์ราคาแพง จัดอาหารหรูหรา และการบริการตามมาตรฐานสากล 

        1.1.2 ร้านอาหารระดับกลาง (casual dining) คือ เป็นร้านอาหารที่ตกแต่งพอสมควร 
เน้นบรรยากาศสบาย ราคาอาหารปานกลาง และการบริการไม่มีพิธีรีตองมากนัก 

         1.1.3 ร้านอาหารทั่วไป (fast dining) คือ เป็นร้านอาหารที่มีการออกแบบเรียบง่าย 
สะดวก รวดเร็ว เน้นบริการอาหารจานด่วน มีรายการอาหารจ ากัด และหมุนเวียนลูกค้าได้มาก 

         1.1.4 ร้านริมบาทวิถี (kisok) คือ เป็นร้านที่มีการออกแบบตกแต่งแบบง่ายๆ เน้น
อาหารจานเดียว สามารถปรุงได้ง่ายรวดเร็ว เป็นธุรกิจขนาดย่อย 
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 1.2 กำระทรวงสำธำรณสุข ส านักงานโครงการสุขาภิบาลอาหาร กรมอนามัย กระทรวง
สาธารณสุข ได้ให้ความหมายของร้านอาหารประเภทต่าง ๆ โดยแบ่งเป็น 5 ประเภท ได้แก่ 
  1.2.1 ห้องอาหารในโรงแรม คือ ร้านอาหารที่ตั้งอยู่ภายในโรงแรม 
  1.2.2 ภัตตาคาร คือ ร้านอาหารที่มีขนาดใหญ่ 2 คูหาขึ้นไป ที่รับประธานอยู่ใน
อาคาร พนักงานแต่งกายด้วยเครื่องแบบ 
  1.2.3 สวนอาหาร คือ ร้านอาหารที่มีขนาดใหญ่ ส่วนใหญ่รับประทานอาหารอยู่ข้าง
นอกอาคาร บรรยากาศเป็นธรรมชาติ พนักงานแต่งกายด้วยเครื่องแบบ 
  1.2.4 ร้านอาหารทั่วไป คือ ร้านอาหารขนาดเล็ก 1-2 คูหา ที่รับประทานอาหารอยู่
ภายในอาคาร ส่วนใหญ่เป็นอาหารประจ าถิ่นหรือเป็นอาหารเฉพาะอย่าง เช่น ข้าวแกง ก๋วยเตี๋ยว ข้าว
มันไก่ ส้มต า 
  1.2.5 ร้านเครื่องดื่ม ขนมหวาน หรือไอศกรีม คือ ร้านที่จ าหน่ายเฉพาะเครื่องดื่ม 
ขนมหวาน หรือไอศกรีม เท่านั้น 
 
2.  ประเภทของร้ำนอำหำรตำมลักษณะของกำรให้บริกำร 
ร้านอาหารแบ่งตามลักษณะของการให้บริการได้เป็น 4 ประเภท คือ 
  2.1  ร้านอาหารที่มีการบริการแบบเต็มรูปแบบ (fine dining) ร้านอาหารประเภทนี้จะมีการ
ให้ บริการตามมาตรฐานสากล และบริการอาหารและเครื่องดื่มที่มีความพิเศษ ลักษณะของอาหารจะ
เป็นอาหารชาติไหนก็ได้ ร้านอาหารประเภทนี้จะมีพนักงานจ านวนมากคอยให้ บริการตั้งแต่ต้อนรับ
เมื่อลูกค้ามาถึง พาลูกค้าไปยังโต๊ะซึ่งจะมีการส ารองที่นั่งไว้ล่วงหน้า พนักงานจะมีความรู้และทักษะที่
จ าเป็นในการบริการ ไม่ว่าจะเป็นความรู้เรื่องอาหารหรือความรู้เรื่องเครื่องดื่ม สามารถอธิบายความ
เป็นมาของอาหาร เครื่องปรุงที่ใช้ในอาหาร และมีความรู้ความเข้าใจในเรื่องของเครื่องดื่มต่ าง ๆ 
ร้านอาหารแบบนีส้ว่นใหญ่จะอยูใ่นโรงแรม 
 2.2ร้านอาหารที่มีการบริการแบบกึ่งเต็มรูปแบบ (casual dining) ร้านอาหารประเภทนี้จะ
ให้บริการแบบกึ่งเต็มรูปแบบมีพนักงานคอยบริการเหมือนกันกับร้านอาหารที่มีการบริการแบบเต็ม
รูปแบบแต่คุณภาพของการบริการและความพิเศษของอาหารน้อยกว่า ผู้ให้บริการมีความเป็นกันเอง
กับลูกค้า ส่วนมากเป็นอาหารประเภทลูกค้ารู้จักดีไม่ต้องการค าอธิบายจากผู้ให้บริการ ร้านอาหาร
ประเภทนี้เป็นระดับกลาง ๆ ราคาไม่ต่ ามาก ร้านอาหารที่มีการบริการแบบกึ่งเต็มรูปแบบ ได้แก่ สวน
อาหาร หือร้านอาหารที่อยู่ตามห้องสรรพสินค้า 
 2.3 ร้านอาหารแบบบริการอย่างรวดเร็ว (quick service หรือ fast casual restaurant) 
ร้านอาหารประเภทนี้เป็นร้านอาหารที่ตกแต่งแบบธรรมดา ส่วนใหญ่ลูกค้าจะต้องเดินไปสั่งอาหารที่
เคาน์เตอร์ ส่วนรายการอาหารจะติดไว้ด้านบนกระดาน รายการอาหารมีจ านวนจัด แต่เป็นอาหารที่
คุ้นเคย มีความรวดเร็วในการปรุงอาหาร อาหารบางอย่างมีการท าไว้ก่อนแล้ว และราคาของอาหารไม่
แพง เป็นอาหารประเภท แซนด์วิชหรือแฮมเบอร์เกอร์ ร้านขายก๋วยเตี๋ยว ร้านขายข้าวแกง ร้านอาหาร
แบบนี้จะมีพนักงงานบริการจ ากัด ดังนั้นจึงให้ลูกค้าบริการตนเอง 
 2.4 ร้านอาหารแบบเคลื่อนย้ายได้ (mobile restaurant) เช่น ร้านอาหารริมทาง ร้านอาหาร
ที่เป็นเรือในตลาดน้ า ร้านอาหารในตลาดนัด เป็นสถานที่ให้บริการอาหารเครื่องดื่มที่ไม่ยึดติดกับสิ่ง
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ปลูกสร้างถาวร ประเทศไทยมีร้านอาหารแบบนี้อยู่มากมายท าอาหารอย่างง่าย ๆ ให้บริการบุคคลที่
ผ่านไปมา อาจจะมีโต๊ะน่ังไว้บริการลูกค้าหรือไม่ก็ได้ ร้านอาหารแบบเคลื่อนย้ายได้ยังมีอีกหนึ่งประเภท 
คือ ร้านอาหารช่ัวคราว หรือ ที่เรียกวา่ pop-up restaurant ร้านอาหารแบบนี้เปิดขึ้นชั่วคราว และใช้
สถานที่ที่แปลกออกไปเพื่อดึงดูด ลูกค้า เช่น ในห้องแสดงงานศิลปะ ในพิพิธภัณฑ์ ร้านอาหารอาจจะ
ถูกจัดขึ้นเพียง 1 วัน หรือ 1 สัปดาห์ และย้ายไปให้บริการในสถานที่อื่น ๆ  

ปัจจัยหลักในการแบ่งประเภทร้านอาหาร คือ ลักษณะของการบริการ ลักษณะของอาหาร
หรือ สินค้าที่ขาย ซึ่งจะสะท้อนในเรื่องของท าเลที่ตั้ง การก าหนดราคา การตกแต่งร้าน และกลุ่มลูกค้า
ที่จะเข้ามาใช้บริการ 
3.ประเภทของร้ำนอำหำรตำมลักษณะของอำหำรที่บริกำร 
ร้านอาหารตามลักษณะของอาหารที่ให้บริการมี 5 ประเภท ได้แก่ 

3.1  ร้านอาหารที่ขายอาหารทั่วไปของแต่ละชาติ  เช่น ร้านอาหารไทย ร้านอาหารฝรั่งเศส  
ร้านอาหารอิตาลี ร้านอาหารญี่ปุ่น 

3.2  ร้านอาหารประจ าถิ่น  (ethnic cuisine) จะเน้นอาหารประจ าท้องถิ่น อาหารพื้นเมือง 
เช่น ร้านอาหารปักษ์ใต้ ร้านอาหารเมืองเหนือ เป็นร้านอาหารที่เฉพาะเจาะจงพื้นที่ และมีความโดด
เดน่ 
 3.3  ร้านอาหารพิเศษเฉพาะทาง (specialty food) จะเน้นอาหารที่มีการจัดเตรียมแตกต่าง
จาก อาหารทั่วไป เชน่ มังสวิรัติ อาหารเจ อาหารทะเล ร้านขายเนือ้ยา่ง หรือสเต๊กโดยเฉพาะ  

3.4  ร้านอาหารที่แบง่ตามวิธีการปรุงอาหาร เชน่ ร้านสุกี้ ร้านปิง้ยา่ง  
3.5  ร้านอาหารนานาชาติ เป็นอีกประเภทหนึ่งของร้านอาหารที่เปิดให้บริการกันอยู่ทั่วไป 

ร้าน อาหารนานาชาติมักจะเลือกการบริการแบบบุฟเฟ่ต์ ซึ่งเป็นการบริการตนเองและคิดราคาเหมา
จ่าย ราคา เดียวให้กับลูกค้า 

 
3. ทฤษฎีท ำเลที่ตั้งส ำหรับธุรกิจร้ำนอำหำร 
 ท าเลที่ตั้ง หมายถึง แหล่งที่สามารถประกอบกิจกรรมทางด้านธุรกิจได้ การจัดหาสถานที่
ส าหรับประกอบธุรกิจให้มีประสิทธิภาพสูงสุด โดยพิจารณาถึงก าไร ค่าใช้จ่าย พนักงาน ความสัมพันธ์
กับลูกค้า ความสะดวก สภาพแวดล้อมต่าง ๆ และปัจจัยที่ส าคัญอื่น ๆ โดยต้องเลือกท าเลที่ตั้งที่เหมาะ
กับร้านอาหารแต่ละขนาดและประเภทร้านอาหารนั้น ๆ หัวใจของธุรกิจงานบริการคือ “ท าเลที่ตั้ง
ร้าน” ไม่ว่าจะเป็นธุรกิจขนาดเล็กหรือใหญ่ก็ตาม 

1. ท าเลที่ตั้งร้านเป็นปัจจัยแรกในการสร้างข้อได้เปรียบทางการแข่งขันของธุรกิจการบริการ
ซึ่งท าการลอกเลียนแบบกันไม่ได้ 

2. เป็นสิ่งที่ลูกค้านึกถึงมากที่สุดที่จะใช้บริการทั่วไป โดยผู้บริโภคส่วนใหญ่ตอ้งการความ
สะดวกในการมาใช้บริการมากที่สุด “การเลือกท าเลที่ตั้งดี มีชัยไปกว่าครึ่ง” 

การเลือกท าเลที่ตั้ง  ความส าเร็จของธุรกิจบริการส่วนหน่ึงขึ้นอยู่กับการมีท าเล ที่ตั้งที่เหมาะสม เพื่อให้
ได้ท าเลที่ตั้งที่ดีที่สุด ซึ่งมแีนวทางดังนี้ 

1. การคมนาคมสะดวก อยู่ติดหรือใกล้กับถนนสายส าคัญ ๆ หลายสาย 
2. ลูกค้าสามารถ เข้า - ออก ได้สะดวก 
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3. อยู่ใกล้กับสถานที่ราชการ โรงเรียน สถานทีท่่องเที่ยวหรือแหล่งบันเทิงอ่ืน ๆ ที่ดึงดูดผู้คน 
สรุปได้ว่า สถานที่ที่มีคนสัญจรผ่านไปมาพลุกพล่าน เป็นท าเลที่ตั้งในการทธุรกิจ แต่สิ่งส าคัญที่จะต้อง
พิจารณาร่วมด้วยคือประกอบกิจการประเภทใด กลุ่มลูกคา้กลุ่มใด 
4. แนวคิดด้ำนกำรกระจำยตัว 

แนวคิดการวัดการกระจายของสิ่งต่าง ๆ ลักษณะการกระจายของสิ่งต่าง ๆ ในพื้นที่ 
พิจารณาจากการกระจาย 2 ลักษณะ คือ ความหนาแน่น ( Dense ) และการกระจาย (Distribution) 
โดยน าวิธีทางสถิติและคณิตศาสตร์มาอธิบายลักษณะการกระจายตัวของสิ่งต่าง ๆ ท าให้มีความถูกต้อง
มากขึ้น ลักษณะการกระจายพื้นฐานมี 3 ประการ 

1. การกระจายที่เป็นระบบระเบียบ โดยที่ระยะห่างจากจุดหนึ่งกับจุดข้างเคียงที่ใกล้ที่สุด
ของทุกจุด 

2. การกระจายแบบทั่วไป จุดต่าง ๆ จะกระจายอยู่โดยทั่วไปในพื้นที่ 
3. การกระจายแบบเป็นกลุ่มก้อน ระยะห่างระหว่างจุดใดจุดหนึ่งกับจุดอื่นข้างเคียงค่อนข้าง

สั้น 
การวัดการกระจายของข้อมูลที่เป็นจุด ค่ากระจายจะออกมาในรูปของดัชนี เรียกว่า ดัชนีขอ

จุดอื่นข้างใกล้เคียงที่สุด ( Nearest Neighbor Index ) และค่าดัชนีจะเริ่มต้ังแต่ 0-2. 15 โดยค่า 0 จะ
บอกถึงลักษณะการกระจายเป็นกลุ่มก้อน ถ้าค่าดัชนีเข้าใกล้ 1 บอกถึงการกระจายตัวแบบทั่วไป ถ้าค่า
ดัชนเีข้าใกล้2.15บอกถึงการกระจายอย่างเป็นระบบระเบียบ 

ค่าดัชนีของจุดอื่นข้างเคียงใกล้ที่สุดค านวณได้จากสมการดังนี ้
R= Dobs/Dran 

 
เมื่อ R คือ ค่าดัชนี Nearest Neighbor 
Dobs คือ ระยะทางเฉลี่ยจากจุดต่าง ๆ ไปยังจุดใกล้ที่สุด 
(หาได้จากการรวมระยะห่างที่วัดได้ทั้งหมด แล้วหารด้วยจ านวนคู่ของจุดวัด) 
Dran คือ ระยะทางเฉลี่ยของจุดจาดจุดข้างใน Random distribution 

[ Dran = 1/(2√N/A ] 
N คือ จ านวนจุดทั้งหมด 
A คือ พื้นทีท่ี่ทั้งหมด 

R = 2Dobs √N/A 
 
5. ทฤษฎีกำรวิเครำะห์กำรถดถอยโลจิสติคพหุกลุ่ม  Multinomial logistic regression ( MLR ) 
 การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติค เป็นเทคนิคการวิเคราะห์สถิติเชิงคุณภาพ ที่แตกต่างไปจาก
เทคนิคการวิเคราะห์เชิงปริมาณในเรื่องของข้อมูลที่ตัวแปรตามเป็นตัวแปรเชิงคุณภาพ คือ เป็นตัวแปร
เชิงกลุ่ม การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติคแบ่งเป็น 2 ประเภท 

1. การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติคทวิ (Binary logistic regression analysis) 
2. การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติคพหุกลุ่ม (Multinomial logistic regression) 

การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติคทั้ง 2 ประเภท แตกต่างกันในด้านของตัวแปรตาม 
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 ตัวแปรการถดถอยโลจิสติคทวิ มีค่า 2 ค่า เป็น 0 กับ 1 เช่น มีเหตุการณ์และไม่มีเหตุการณ์ 
 ตัวแปรการถดถอยโลจิสติคพหุกลุ่ม  เป็นตัวแปรที่มีค่าหลายค่ามากกว่า 2 กลุ่ม 
การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติค เพื่อท านายโอกาสที่จะเกิดเหตุการณ์ที่สนใจและเพื่อศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรตามและตัวแปรอิสระ ที่น าสมการความถดถอยที่ได้ไปประมาณหรือ
พยากรณ์ค่าตัวแปรตาม เมื่อก าหนดค่าตัวแปรอิสระ  

ส าหรับการวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติกพหุกลุ่ม สมการวิเคราะห์โมเดลที่ได้จากตัวแบบการ
วิเคราะห์จะเป็นสมการแสดงความน่าจะเป็นของปัจจัยที่สนใจ ดังสมการ 
 

Yi  =  +  • ระยะทาง 

โดยที่    Yi  คอื  ค่าของตัวแปรตาม 
 คือ  ค่า Intercept ที่ได้จากการวิเคราะห์ 
   คือ  ค่า B ในช่องตารางของ Parameter Estimates 
ระยะทาง  คือ  ค่า AIC of reduced model  ในช่องตารางของ likelihood ratio tests 

เมื่อได้ค่ามาน าค่าไปยกก าลัง ex จะได้ค่า exp และน าค่ามาแทนในสมการวิเคราะห์โมเดลความน่าจะ
เป็นของปัจจัย ดังนี ้

   
  

 

 

 

 

ภำพ 3 สมการวิเคราะห์โมเดลความน่าจะเป็นของปัจจัย 
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การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติค (Multinomial logistic regression) สามารถน าไปใช้ประโยชน์ใน
การศึกษาความสัมพันธ์ของตัวแปรตามและตัวแปรอิสระสามารถดูได้จากค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรใน
แบบจ าลอง Multinomial logistic และนอกจากแบบจ าลอง Multinomial logistic ยังสามารถ
อธิบายความผันแปรของตัวแปรที่ศึกษา และมีประสิทธิภาพในการพยากรณ์ความถูกต้องของตัวแปร
ตามอีกด้วย ( ธนธร โล่จินดา, 2556) 
 
4...งำนวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง  

Yang Yang (2017) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การท าความเข้าใจและการฉายภาพทิวทัศน์ของ
ร้านอาหาร: อิทธิพลของลักษณะทางสังคมวิทยาของพื้นที่ใกล้เคียงที่ตั้งร้านอาหารพื้นที่ศึกษา
สหรัฐอเมริกาโดยใช้ข้อมูลปี2556 ครอบคลุม 30,772 รหัสไปรษณีย์ของสหรัฐอเมริกา วัตถุประสงค์
เพื่อให้เข้าใจรูปแบบสถานที่ตั้งร้านอาหารประเภทต่าง ๆ และตรวจสอบความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะ
ทางสังคมและพื้นที่ร้านอาหารการคาดการณ์ศักยภาพการเติบโตร้านอาหารในอนาคตวิธีด าเนินการ
ประเมินค่าจากตัวแบบการถดถอยทวินามเชิงลบเพื่อตรวจสอบปัจจัยความหนาแน่นของร้านอาหารแต่
ละรหัสไปรษณีย์และแบบการถดถอยแบบปัวซองใช้ในการวิเคราะห์ที่ตั้งธุรกิจการคาดการณ์ศักยภาพ
โดยใช้แบบจ าลองการประเมินและการเปลี่ยนแปลงลักษณะสังคมวิทยาในปี2563 ผลการวิจัยแสดงให้
เห็นว่าหลายพื้นที่ในเท็กซัสและฟอริดาระบุว่ามีศักยภาพสูงส าหรับการเติบโตของร้านอาหาร แสดง
ลักษณะความต้องการของตลาดที่น าไปสู่รูปแบบของร้านอาหาร ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะความ
ต้องการและอุปทานร้านอาหารทั้งหมด การศึกษานี้ยืนยันว่าที่ตั้งร้านอาหารมีองค์ ประกอบการ
คาดการณ์ที่ส าคัญสะท้อนถึงความต้องการและปัจจัยเฉพาะที่อธิบายลักษณะความต้องการในอนาคต 

Dyah Lestari Widaningrum (2017) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การใช้ข้อมูลเชิงพื้นที่เพื่อการ
วิเคราะห์รูปแบบสถานที่ตั้ง พื้นที่ศึกษาร้านอาหารฟาสต์ฟู้ดในจาการ์ตาประเทศอินโดนีเซียใช้ชุด
ข้อมูลกระทรวงอุตสาหกรรมในปี 2558 อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มวัตถุประสงค์วิเคราะห์
รูปแบบสถานที่โดยใช้ข้อมูลทางภูมิศาสตร์ วิเคราะห์ตลาดเพื่อความเป็นไปได้ของการเติบโต 
ความสามารถของ GIS ในการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพื้นที่ค้นพบรูปแบบของร้านอาหารฟาสต์
ฟู้ดวิธีด าเนินการเตรียมชั้นข้อมูลและข้อมูลเชิงพ้ืนที่ท าการแปลงข้อมูลเชิงพ้ืนที่น าเข้ากระบวนการทาง
ภูมิศาสตร์หาความสัมพันธ์เชิงพื้นที่และประมาณค่าความหนาแน่น ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่าระบบ
ภูมิศาสตร์ได้พิสูจน์แล้วว่าสนับสนุนสิ่งนี้ได้ GIS ได้ใช้ในการรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ เหมือนกับ การ
วิเคราะห์ข้อมูลร้านอาหารฟาสต์ฟู้ดในจาการ์ตา เครื่องมือ ArcGIS Spatial Autocorrelation 
(Moran I) เพื่อค้นหาหลักฐานว่าร้านอาหารฟาสต์ฟู้ดที่จ าหน่อยในจาการ์ตามีรูปแบบการรวมกลุ่มและ
ไม่ได้เป็นผลจากการสุ่ม 

Lukar E. Thornton (2016) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง สถานที่ตั้งร้านอาหารฟาสต์ฟู้ดตามข้อเสีย
ทางเศรษฐกิจและสังคมท้องถิ่นในเมืองและภูมิภาคและโรงเรียนในรัฐวิกตอเรียประเทศออสเตรเลีย 
การศึกษานี้ใช้ต าแหน่งของร้านอาหารฟาสต์ฟู้ด 537 แห่งจากสี่เครือข่ายหลัก (McDonald's, KFC, 
Hungry Jacks และ Red Rooster) ตรวจสอบสถานที่ต้ังร้านอาหารฟาสต์ฟู้ดทั่วรัฐวิคตอเรียเมื่อเทียบ
กับข้อเสียในระดับพื้นที่ ผลการวิจัยพบว่าการเข้าถึงร้านอาหารฟาสต์ฟู้ดในพื้นที่ที่ด้อยโอกาสทาง
สังคมมากขึ้น (เทียบกับพื้นที่ที่มีระดับความเสียเปรียบต่ ากว่า) ใกล้กับ โรงเรียนมัธยม (เทียบกับ

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0278431916303711#!
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877050917328995#!
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2352827315000142?fbclid=IwAR2bCZ_Lq43MHEIOZK6RRXRb56xvfBSCHP_gGKpwSblBeHbHoDyVgS3b1Ss#!
https://www.sciencedirect.com/topics/social-sciences/secondary-schools
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โรงเรียนประถม) และใกล้กับโรงเรียนประถมและมัธยมในพื้นที่ด้อยโอกาสที่สุดของ เขตเมืองใหญ่ 
(เทียบกับโรงเรียนประถมและมัธยมในพื้นที่ที่มีข้อเสียต่ ากว่า) โมเดลที่ปรับแล้วไม่มีความแตกต่างอย่าง
มีนัยส าคัญในสถานที่ตั้งตามท้องที่ในเขตเมืองและภูมิภาค ความรู้เกี่ยวกับการกระจายร้านอาหาร
ฟาสต์ฟู้ดในออสเตรเลียจะช่วยเจ้าหน้าที่ท้องถิ่นในการก าหนดเป้าหมายกลไกทางนโยบายที่เป็นไปได้
เช่นกฎระเบียบในการวางแผนซึ่งเป็นที่ต้องการมากที่สุด 

ชนิตำ เปลี่ยนเที่ยงธรรม (2558) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อ
ความต้องการขายที่ดิน กรณีพื้นที่ศึกษา ต าบลพลายชุมพล อ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก มี
วัตถุประสงค์คือ เพื่อศึกษาวิเคราะห์ปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อความต้องการขายที่ดิน โดยเฉพาะ
ปัจจัยทางพื้นที่ที่ส่งผลต่อต้องความต้องการขาย ได้คัดเลือกปัจจัยบางประการที่ส่งผลต่อความต้องการ
ขายที่ดิน เพื่อน ามาศึกษาว่ามีปัจจัยใดบ้างที่มีอิทธิพลต่อการซื้อ-ขายที่ดิน และปัจจัยใดมีความส าคัญ
มากที่สุด วิธีด าเนินการศึกษา ข้อมูลและแหล่งข้อมูล ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง เครื่องมือที่ใช้ในการ
วิจัย การทดสอบเครื่องมือ การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บ
รวบรวมข้อมูลโดยสร้างแบบสอบถามที่มีลักษณะค าถามเป็นแบบให้ผู้ตอบตรวจสอบรายการและแบบ
แสดงความคิดเห็น การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพื้นที่ผู้วิจัยใช้โปรแกรมระบบสารสนเทศ เป็นเครื่องมือใน
การวิเคราะห์เพื่อหาระยะทาง จากต าแหน่งมหาวิทยาลัย  ห้างสรรพสินค้า และถนน ผลการศึกษาคือ 
พบว่าปัจจัย อื่น ๆ ที่มีผลต่อความต้องการขายที่ดินของกลุ่มประชากรตัวอย่าง ปัจจัยทางด้านราคา
ที่ดินที่สูงขึ้นเป็นอันดับแรกที่ท าให้ประชากรกลุ่มตัวอย่างตัดสินใจขายที่ดิน และปัจจัยด้านการเข้าถึง  
เป็นปัจจัยอับดับสุดท้ายที่ท าให้ประชากรกลุ่มตัวอย่างตัดสินใจขายที่ดิน 

ธนธร โล่จินดำ (2556) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท าธุรกรรมในธุรกิจ
ซื้อขายออนไลน์ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในมหาวิทยาลัยเขตจังหวัดนครปฐม ด้วยเทคนิคการวัด
พฤติกรรมเชิงเส้นแบบหลายกลุ่ม ศึกษาปัจจัยด้านองค์ประกอบเว็บไซต์ร้านค้าออนไลน์ที่ส่งผลต่อ
พฤติกรรมการท าธุรกรรมในธุรกิจซื้อขายออนไลน์ของนักศึกษาระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยใน
จังหวัดนครปฐม โดยกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ นักศึกษา ระดับปริญญาตรีในมหาวิทยาลัยเขต 
จังหวัดนครปฐมที่เคยท าธุรกรรมในธุรกิจซื้อขายออนไลน์ จ านวน 400 คนใช้แบบสอบถามเป็น
เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล และใช้สถิติการ วิเคราะห์ความถดถอยโลจิสติคพหุกลุ่ม 
(Multinomial Logistic Regression) ในการวิเคราะห์ข้อมูล ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อ 
พฤติกรรมด้าน ความถี่ในการซื้อคือ แคตตาล็อกอิเล็กทรอนิกส์ ประกอบด้วย มีรูปภาพของสินค้า มี
รายละเอียดของสินค้าครบถ้วน และมีเครื่องมือช่วยค้นหาสินค้า เว็บไซต์มีรายละเอียดการเปรียบเทียบ
ราคา ประกอบด้วย มีการแสดงราคาเปรียบเทียบ มีระบบวิจารณ์และให้คะแนนสินค้าหรือบริการจาก
ผู้บริโภค ประกอบด้วย มีระบบวิจารณ์และให้คะแนนสินค้าจากผู้ที่เคยซื้อสินค้าจากเว็บไซต์ รวมไปถึง
การ มีเครื่องหมายรับรองความน่าเชื่อถือในการประกอบธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Trustmark) 
จากหน่วยงานกลาง ในด้านของปัจจัยที่ส่งผลต่อรูปแบบการช าระเงิน คือ มีเครื่องหมายรับรองความ
น่าเชื่อถือ ในการประกอบธุรกิจ พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมด้านประเภท
สินค้าที่ซื้อ ได้แก่ แคตตาล็อก อิเล็กทรอนิกส์ และมีระบบวิจารณ์และให้คะแนนสินค้าจากผู้บริโภค 

ภัคพำณี อินคต (2557) ได้ศึกษาวิจัยเรือ่ง การวิเคราะห์ท าเลที่ตั้งที่เหมาะสมของร้านสะดวก
ซื้อ กรณีพื้นที่ศึกษาเมืองใหม่บริเวณต าบลท่าโพธิ์ อ าเภอเมือง จังหวัดพิษณุโลก ต าบลท่าโพธิ์ มี
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วัตถุประสงค์คือ เพื่อจะท าการวิเคราะห์การกระจายตัวของร้านสะดวกซื้อ ศึกษาต าแหน่งที่ตั้งที่
เหมาะสมของร้านสะดวกซื้อบริเวณเมืองใหม่ ต าบลท่าโพธิ์ วิธีการในการศึกษาคือ แบ่งออกเป็น 4 
ส่วน ประกอบด้วยประชากรและกลุ่ม ตัวอย่าง เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา การเก็บรวบรวมข้อมูล การ
วิเคราะห์ข้อมูล วิธีด าเนินการศึกษาโดยการเก็บต าแหน่งของร้านสะดวกซื้อโดยใช้เครื่องมือ GPS 
จากนั้นท าการวิเคราะห์การกระจายตัวของร้านสะดวกซื้อด้วยวิธี Nearest Neighbor Index ใน Arc 
Map ผลการศึกษาคือ พบว่าร้านสะดวกซื้อในเขตเมืองใหม่บริเวณต าบลท่าโพธิ์ มีรูปแบบการกระจาย
ตัวแบบกระจัดกระจายไป ตามครัวเรือน หรือหอพักนิสิต ขอบเขตการให้บริการของร้านสะดวกซื้อที่มี
ขนาดใหม่กว่าจะ กว้างขวางกว่าร้านสะดวกซื้อที่มีขนาดเล็กกว่า และระยะทาง, ที่จอดรถ, การจราจร 
และการ เข้าถึงที่ง่าย สะดวก รวดเร็ว คือปัจจัยหลักที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภคในการเลือกใช้บริการร้าน
สะดวกซื้อ 

รุ้งลำวัลย์ กำรอง (2561) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติคพหุกลุ่มเพื่อพัฒนาตัว
แบบอิทธิพลการยอมรับและ ใช้เทคโนโลยีระบบก าหนดต าแหน่งบนพื้นโลก ในกระบวนการขนส่ง
สินค้าของผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมในราชอาณาจักรไทย ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การยอมรับการใช้เทคโนโลยีระบบก าหนดต าแหน่งบนพื้นโลก ในกระบวนการขนส่งสินค้าของ
ผู้ประกอบการโลจิสติคขนาดกลางและขนาดย่อมในราชอาณาจักรไทย โดยใช้ตัวแบบการยอมรับ
เทคโนโลยี ฉบับที่ 2 (TAM2) กรอบมาตรฐาน ISO/IEC 25010:2011 และแนวคิดว่าด้วยการออกแบบ
หน้าจอส่วนต่อประสานผู้ใช้งาน พัฒนาเป็นกรอบแนวคิดของการวิจัย กลุ่มตัวอย่างของการวิจัยคือ 
ผู้ประกอบการขนส่งสินค้าที่เป็นสมาคมขนส่งสินค้าและโลจิสติคจ านวน 164 บริษัท จากการทดสอบ
สมมติฐานด้วยสถิติการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติคพหุกลุ่มจากตัวแปรท านาย 5 ตัวแปร ได้แก่ ประเภท
สินค้า ประสบการณ์ใช้ GPS Tracking ความพร้อมด้านเงินลงทุน ทางเทคโนโลยี โครงสร้างพื้นฐาน
เทคโนโลยีสารสนเทศ และบุคลากร ผลการวิจัยพบว่า ตัวแปรดังกล่าวสามารถพยากรณ์อิทธิพลของ
การรับรู้ประโยชน์ ความง่าย อิทธิพลทางสังคม และความน่าเชื่อถือ ของ GPS Tracking ต่อการ
ยอมรับและใช้ GPS Tracking ได้อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ จากการทดสอบ
สมมติฐานทาให้ได้ตัวแบบ (สมการ) อิทธิพลการยอมรับและใช้ GPS Tracking ของผู้ประกอบการ
ขนส่ง จ านวน 30 ตัวแบบ 
 

 

 



 

บทที่ 3 

 

วิธีด ำเนินงำนวิจัย 

 งานวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหาร เพื่อหา
ปัจจัยที่ส าคัญที่สุดต่อต าแหน่งที่ต้ังของร้านอาหารในพื้นที่เทศบาลนครพิษณุโลก ต าบลในเมือง อ าเภอ
เมือง จังหวัดพิษณุโลก การวิเคราะห์จะด าเนินการโดยใช้ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์และใช้สถิติการ
วิเคราะห์  Multinomial Logistic Regression (Regression) ด้วย โปรแกรมสถิติ SPSS โดยงานวิจัย
มีการด าเนินการตามกรอบแนวคิดและขั้นตอน ดังต่อไปนี ้
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภำพ 2 กรอบแนวคิด

- ถนนสายหลัก       -   สถานที่ราชการ  
- สถานที่ท่องเที่ยว   -   ใกล้มหาวิทยาลัย 

- โรงเรียนเอกชน   

ปัจจัยเชิงพ้ืนที่ที่น่าจะมีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้ง
ร้านอาหาร เก็บข้อมูลแบบสัมภาษณ์และเก็บ

ข้อมูลต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหาร 

วิเคราะห์แบบสอบถามโดยใช้โปรแกรม Excel และ

วิเคราะห์การกระจายของร้านอาหารใช้วิธี nearest 

neighbor index  วิเคราะห์โดยสร้างชัน้ข้อมลู

ระยะทางจากแตล่ะปัจจยัโดยใช้โปรแกรม ArcGIS 

วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยกับยอดขาย
ต่อเดือนของร้านอาหารในแต่ละปัจจัยโดยใช้
วิธีการวิเคราะห์ Multinomial Logistic 
Regression (Regression) ด้วย โปรแกรม
สถิติ SPSS 

สรุปผลและอภิปรายผลการวิจัย 
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ปัจจัยที่เกี่ยวขอ้งกับท ำเลที่ตัง้ของร้ำนอำหำร 
จากทฤษฎีท าเลที่ตั้งและจากการอ่านทบทวนวรรณกรรม สรุปปัจจัยที่ส าคัญได้ 5 ปัจจัยที่เหมาะ

กับพื้นที่ในเทศบาลนครพิษณุโลก 
1. ถนนสายหลัก  
2. สถานที่ราชการ  
3. สถานที่ท่องเที่ยว  
4. ใกล้มหาวิทยาลัย  
5. โรงเรียนเอกชน 

 เพราะเป็นบริเวณพื้นที่ตั้งอยู่ทางตอนกลางค่อนไปทางตะวันตกของจังหวัดเป็นพื้นที่ศูนย์กลางเมืองที่
มี รูปแบบการใช้ประโยชน์ที่ ดิน เป็นประเภทที่ อยู่ อาศัย  พาณิชยกรรม สถาบันราชการ 
สถาบันการศึกษา สถานที่ท่องเที่ยว นอกจากนี้ยังมีประชากรอาศัยอยู่อย่างหนาแน่น คนสัญจรผ่านไป
มาพลุกพล่าน และมีปัจจัยทั้ง 5 ปัจจัย มารวมกันในเขตพื้นที่เทศบาลนครพิษณุโลก จากการวิเคราะห์
ผลส ารวจ พบว่า 5 ปัจจัยนี้สนับสนุนผลการส ารวจมากที่สุด 

ตัวแปรที่ใช้ในกำรวิจัย  
ในการวิจัยครั้งนี้ มี2ตัวแปร เพื่อท าการวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติกพหุกลุ่ม  

 1.ตัวแปรต้น ได้แก่  ปัจจัยเชิงพื้นที่ที่ได้จากการวิเคราะห์ความถี่ในแบบสัมภาษณ์ มี 5 ปัจจัย 
ได้แก ่
  1.1  ถนนสายหลัก  

1.2  สถานที่ราชการ  
1.3  สถานที่ท่องเที่ยว  
1.4  ใกล้มหาวิทยาลัย  
1.5  โรงเรียนเอกชน 

 2. ตัวแปรตาม ได้แก่ รายได้ต่อเดือนของร้านอาหารในเขตพื้นที่ศึกษาที่ได้จากการเก็บข้อมูล
ในภาคสนาม 
 
เครื่องมือทีใ่ช้ในกำรวิจัย 

1. โปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ArcGIS 10.3.1 
2. โปรแกรม Microsoft excel 2016 
3. โปรแกรมวิเคราะห์ทางสถิติ IBM SPSS Statistics (SPSS) 24 

 

ข้อมูลกำรเก็บรวบรวมข้อมลู 
1. เก็บรวบรวมข้อมูลเอกสาร ได้แก่ เอกสานงานวิจัย วิทยานิพนธ์ ทฤษฎีและสื่อพิมพ์ต่าง ๆ ที่

เกี่ยวข้อง 
2. จัดเตรียมข้อมูลภูมิสารสนเทศพื้นฐานที่เกี่ยวข้องในเขตพื้นที่ที่ท าการศึกษาวิจัย คือ ข้อมูล

ขอบเขตเทศบาลนครพษิณุโลก ข้อมูลถนน และแบบสัมภาษณ์  
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3. ลงภาคสนาม เก็บ GPS ของร้านอาหารและเก็บข้อมูลแบบสัมภาษณ์ภายในขอบเขตพื้นที่
การศึกษา 

4. รวบรวมข้อมูลจากการส ารวจภาคสนามด้วยโปรแกรม Microsoft excel 2016 
5. น าข้อมูลพิกัดที่ได้จากการลงภาคสนามลงในโปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 

 
วิธีกำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 1. ท าการรวบรวมข้อมูลเอกสาร ได้แก่ เอกสารงานวิจัย วิทยานิพนธ์ ทฤษฎีและสิ่งพิมพ์ต่าง 
ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 2. สร้างแบบสัมภาษณ์เป็นแบบให้ผู้สอบถามตรวจสอบรายการและถามความคิดเห็น และ
ทดสอบแบบสัมภาษณ์ โดยการน าแบบสัมภาษณ์มาทดลองการเก็บตัวอย่าง เพื่อทดสอบแบบ
สัมภาษณ์ที่สร้างขึ้น ว่าตอบวัตถุประสงค์ที่ต้ังไว้หรือไม่ และน าแก้ไขและปรับปรุงให้สมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 

3. เตรียมชั้นข้อมูลขอบเขตเทศบาลนครพิษณุโลก ข้อมูลถนน และแบบสัมภาษณ์ วางแผน
และแบ่งพื้นที่การลงส ารวจภาคสนามท าการแบ่งเป็นทีม 3 ทีมในการลงพื้นที่เช็คอุปกรณ์ในการเก็บ
พิกัดร้านอาหาร เพื่อป้องกันการเกิดปัญหาเวลาลงส ารวจพ้ืนที่จริง โดยชั้นข้อมูลที่เตรียมมีดังนี ้

3.1  ข้อมูลถนน 
3.2  ข้อมูลแม่น้ า 
3.3  ขอบเขตเทศบาลนครพิษณุโลก 
3.4  ขอบเขตระวาง 

4. ผู้ท าวิจัยจะท าการลงพื้นที่เก็บข้อมูลแบบสัมภาษณ์และเก็บพิกัดร้านอาหารในขอบเขต
การศึกษาใช้เครื่อง GPS ก าหนดพิกัดที่ตั้งเพื่อจะทราบถึงต าแหน่งที่ตั้งของร้านอาหารในที่นั้น ๆ  
 5 .  การจัด เก็บข้อมูลจะกรอกข้อมูลแบบออนไลน์ ใน google drive โดยจะสร้ าง  
Drive team ของงานวิจัยจะแบ่งการกรอกข้อมูลเป็นทีมที่ลงพื้นที่ส ารวจและน าข้อมูลของแต่ละทีมมา
รวมกันให้เป็น 1 ไฟล์ เพื่อความสะดวกในการเข้าถึงข้อมูลและการน าข้อมูลไปใช้ในงานวิจัยของทุกคน
 6. เมื่อจัดเก็บข้อมูลทั้งหมดแล้ว น าพิกัดร้านอาหารที่ได้จากการลงพื้นที่มาสร้างชั้นข้อมูล 
Point ของต าแหน่งร้านอาหารโดยใช้โปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์   
 7. การวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์เป็น 2 ส่วน คือ   
  7.1 วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากแบบสัมภาษณ์ จะน ามาวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปวิเคราะห์
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic)       
  7.2 วิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยการเปิดร้านอาหารโดยวิเคราะห์การแจกแจงความถี่คิดเป็น
ร้อยละ จากปัจจัยที่ก าหนด ถนนสายหลัก สถานที่ราชการ สถานที่ท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยและ ใกล้
โรงเรียนเอกชน            
 8. วิเคราะห์ข้อมูลเชิงพื้นที่ ใช้โปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เป็นเครื่ องมือในการ
วิเคราะห์ เพื่อหาระยะทางจากปัจจัยที่ก าหนดเพื่อศึกษาความใกล้ไกลของปัจจัยเชิงพื้นที่  แสดงกราฟ
ปัจจัยต่อจ านวนร้านอาหารกับระยะทางและประเภทของร้านอาหาร    
 9. วิเคราะห์การกระจายของร้านอาหารทั้งหมด และวิเคราะห์การกระจายตัวร้ายอาหารโดย
แบ่งการวิเคราะหเ์ป็นรายได้ต่อเดือนของร้าน ใช้เครื่องมือ Average Nearest  Neighbor 
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 10. น าปัจจัยที่ได้จากการวิเคราะห์ความถี่จากแบบสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ความสัมพันธ์กับ
ยอดขายต่อเดือนของร้านอาหารในแต่ละปัจจัย โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ Multinomial Logistic 
Regression (Regression) ด้วย โปรแกรมสถิติ SPSS เพื่อพิจารณาความสัมพันธ์เชิงพื้นที่และการ
เรียงล าดับความส าคัญของแต่ละปัจจัย สรุปผลและอภิปรายผลการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทที่ 4 

 

ผลกำรวิจัย 

การด าเนินการวิจัยในครั้งนี้ เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้ง
ร้านอาหารในเขตพื้นที่เทศบาลนครพิษณุโลกจังหวัดพิษณุโลก เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัย
เชิงพื้นที่กับต าแหน่งร้านอาหารในปัจจุบัน เพื่อเป็นประโยชน์และแนวทางต่อการต าแหน่งที่ตั้ง
ร้านอาหารให้กับนักลงทุนทางด้าน  ร้านอาหาร และเป็นข้อมูลพื้นฐานเพื่อประกอบการตัดสินใจใน
การท าธุรกิจด้านอาหาร การศึกษาครั้งนี้ได้น าเสนอผลการวิจัยเป็นล าดับขั้นตอนเพื่อการท าความ
เข้าใจ ผู้วิจัยได้แบ่งผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 4 ขั้นตอน ดังนี ้

1. ลักษณะทั่วไปของร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก 
1.1  ประเภทของร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก 
1.2  แสดงข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
1.3  วิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของร้านอาหาร 
1.4 วิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการต้ังร้านอาหาร 

2. การกระจายตัวของร้านอาหาร 
3. ผลการวิเคราะห์ข้อมูล Multinomial Logistic Regression 
4. Model Multinomial Logistic Regression 

 
โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 
1...ลักษณะทั่วไปของร้ำนอำหำรในเทศบำลนครพิษณุโลก 
 ประเทศไทยมีการแยกประเภทร้านอาหารหลายรูปแบบจากทฤษฎีของการแบ่งประเภท
ร้านอาหารจากการลงส ารวจภาคสนามของร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก มีประเภทร้านอาหาร
แยกเป็น 3 ส่วน  ดังนี้ 
 1.1.1  ประเภทของร้ำนอำหำรแบ่งตำมหน่วยงำนของรัฐ   

แบ่งประเภทของร้านอาหารตามกระทรวงพาณิชย์ คือ  ร้านอาหารทั่วไป (fast dining)  เป็น
ร้านอาหารที่มีการออกแบบเรียบง่าย สะดวก รวดเร็ว เน้นบริการอาหารจานด่วน มีรายการอาหาร
จ ากัด และหมุนเวียนลูกค้าได้มาก 
 แบ่งประเภทของร้านอาหารตามการะทรวงสาธารณสุข คือ ร้านอาหารทั่วไป  เป็นร้านอาหาร
ขนาดเล็ก 1-2 คูหา ที่รับประทานอาหารอยู่ภายในอาคาร ส่วนใหญ่เป็นอาหารประจ าถิ่นหรือเป็น
อาหารเฉพาะอย่าง เช่น ข้าวแกง ก๋วยเตี๋ยว ข้าวมันไก่ ส้มต า 

1.1.2  ประเภทของร้ำนอำหำรตำมลักษณะของกำรให้บริกำร 
เป็นร้านอาหารแบบบริการอย่างรวดเร็ว (quick service หรือ fast casual restaurant) 

ร้านอาหารประเภทนี้เป็นร้านอาหารที่ตกแต่งแบบธรรมดา ส่วนใหญ่ลูกค้าจะต้องเดินไปสั่งอาหารที
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เคาน์เตอร์ ส่วนรายการอาหารจะติดไว้ด้านบนกระดาน รายการอาหารมีจ านวนจัด แต่เป็น
อาหารที่คุ้นเคย มีความรวดเร็วในการปรุงอาหาร อาหารบางอย่างมีการท าไว้ก่อนแล้ว และราคาของ
อาหารไม่แพง เป็นอาหารประเภท แซนด์วิชหรือแฮมเบอร์เกอร์ ร้านขายก๋วยเตี๋ยว ร้านขายข้าวแกง 
ร้านอาหารแบบนี้จะมีพนักงงานบริการจ ากัด ดังนั้นจึงให้ลูกค้าบริการตนเอง 

 
1.1.3  ประเภทของร้ำนอำหำรตำมลักษณะของอำหำรที่บริกำร 
ร้านอาหารที่แบ่งตามวิธีการปรุงอาหาร เช่น ร้านสุกี้ ร้านปิ้งย่าง ข้างแกง ก๋วยเตี๋ยว อาหาร

ตามสั่ง  ประเภทร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก เป็นร้านอาหารทั่วไป เรียบง่าย สะดวก รวดเร็ว 
เน้นบริการอาหารจานด่วน เป็นร้านขนาดเล็ก มีเนื้อที่ 1-2 คูหา และอาหารเป็นแบบบริการอย่าง
รวดเร็ว มีความเร็วในการปรุงอาหาร หรือมีการท าอาหารไว้ก่อนแล้ว แต่ละร้านอาหารจะมีวิธีการปรุง
ตามสูตรของร้าน ส่วนใหญ่เป็นอาหารเฉพาะอย่าง เช่น ข้าวแกง ก๋วยเตี๋ยว ข้าวมันไก่ อาหารตามสั่ง  
 

 
ภำพ 3 แผนทีแ่สดงต าแหน่งร้านอาหารบริเวณเทศบาลนครพิษณุโลก 
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ตำรำงที่ 1.2 แสดงข้อมูลพื้นฐำนของผู้ตอบแบบสัมภำษณ์ 

 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ที่มีต่อการศึกษาปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่ง
ที่ตั้งร้านอาหารในเขตพื้นที่เทศบาลนครพิษณุโลกจังหวัดพิษณุโลก จ านวน 570 คน จ าแนกตาม เพศ 
อายุ โดยการแจกแจงความถี่ และคิดเป็นเปอร์เซ็นต์ ดังรายละเอียด ในตารางที่ 1.2 

 

      ข้อมูลพื้นฐาน                                             จ านวน                        คิดเป็นเปอร์เซ็นต์ 

1.) เพศ :  หญิง                                               395                                 69.64 

         ชาย                                               173                                 30.35 

2.) อายุ :  ต่ ากว่า 20 ปี                                      0                                       0 

         21 – 30 ปี                                       17                                  2.98 

         31 – 40 ปี                                       272                                47.71  

         41 – 50 ปี                                       122                                21.40    

         51 – 60 ปี                                       124                                21.75               

         มากกว่า 60 ปี                                   35                                  6.14       

 จากตารางที่ 1.2 พบว่ากลุ่มประชากรที่ได้จากการส ารวจร้านอาหารจากจ านวน 570 ราย 
เป็นเพศหญิง 395 ราย คิดเป็น 59.64 % และเป็นเพศชายจ านวน 173 ราย คิดเป็น 30.35 % โดยใน
กลุ่มที่ตอบแบบสัมภาษณ์เหล่านี้เป็นกลุ่มที่มีอายุระหว่าง 31 – 40 ปี จ านวน 272 ราย คิดเป็น 47.71 
% ซึ่งมากที่สุดรองลงมาคือกลุ่มที่มีอายุช่วง 51 – 60 ปี จ านวน 124 ราย คิดเป็น 21.75 % รองลงมา
คือกลุ่มที่มีอายุช่วง  41 – 50 ปี คิดเป็น 21.40 % ที่เหลือเป็นกลุ่มที่อายุอยู่ในช่วง มากกว่า 60 ปี 
จ านวน 35 ราย คิดเป็น 6.14 % อายุช่วง   21 – 30 ปี จ านวน 17 ราย คิดเป็น 2.98 % และ อายุต่ า
กว่า 20 ปี 0 ราย คิดเป็น 0 % 

 ซึ่งทั้งหมดกล่าวโดยสรุปได้ว่า ประชากรที่ตอบแบบสัมภาษณ์ส่วนมากเป็นเพศหญิง (59.64 
%) และ มีอายุในช่วง 31 – 40 ปี (47.71 %) 
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1.3 วิเครำะห์ข้อมูลทั่วไปของร้ำนอำหำร 

 ข้อมูลทั่วไปของร้านอาหาร จะจ าแนกตาม สถานะร้านอาหาร รายได้ต่อเดือนของร้าน 
ประเภทร้านอาหารของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ โดยการแจกแจงความถี่ และคิดเป็นเปอร์เซ็นต์ ดัง
รายละเอียดในตารางต่อไปนี ้

ตำรำงที่ 1.3.1 สถำนะร้ำนอำหำร  

      ข้อมูลทั่วไป                                               จ านวน                        คิดเป็นเปอร์เซ็นต ์

 สถานะร้านอาหาร      :  เช่า              357           62.63 

            ไม่ได้เช่า              213           37.36
  

 

 

 

 
 
 

 

 

 

ภำพ 4 แผนภูมิสถานะร้านอาหาร 

          จากตารางที่ 1.3.1 พบว่า สถานะร้านอาหารส่วนใหญ่เป็นสถานะเช่า จ านวน 357 ร้าน คิด
เป็น 62.63 % เป็นสถานะไม่ได้เช่า 213 ร้าน คิดเป็น 37.36 % 
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30,000 บาทขึ้นไป

20,001 – 30,000 บาท

10,001 – 20,000 บาท

ต่ ากว่า 10,000 บาท

แผนภูมิรายได้ต่อเดือนร้านอาหาร 

ตำรำงที่ 1.3.2 รำยได้ต่อเดือนของร้ำน 

    ข้อมูลทั่วไป                                            จ านวน                        คิดเป็นเปอร์เซ็นต ์

รายได้ต่อเดือนของร้าน :  ต่ ากว่า 10,000 บาท        84                                   14.73 

                               10,001 – 20,000 บาท    158                                  27.27 

                               20,001 – 30,000 บาท    184                                  32.83 

                               30,000 บาทขึ้นไป          144                                  25.30                                                                                                                                                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภำพ 5 แผนภูมิรายได้ต่อเดือนของร้าน 

 

          จากตารางที่ 1.3.2 พบว่า รายได้ต่อเดือนของร้านอาหารส่วนใหญ่มีรายได้อยู่ในช่วง 20,001 
– 30,000 บาท จ านวน 187 ร้าน คิดเป็น 32.83 % รองลงมามีรายได้อยู่ในช่วง 10,001 – 20,000 
บาท จ านวน 158 ร้าน คิดเป็น 27.27 % ที่เหลือมีรายได้อยู่ช่วง 30,000 บาทขึ้นไป จ านวน 144 ร้าน 
คิดเป็น 25.30 % และมีรายได้อยู่ช่วง ต่ ากว่า 10,000 บาท จ านวน 84 ร้าน คิดเป็น 14.73 % 
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ตำรำงที่ 1.3.3 รำยได้ต่อเดือนของร้ำน 

      ข้อมูลทั่วไป                                               จ านวน                        คิดเป็นเปอร์เซ็นต ์

1.) ประเภทร้านอาหาร     :  อาหารตามสั่ง                210                                  36.84 

                                         ข้าวมันไก่/ข้าวหมูแดง      67                                    11.75                                              

                                         ข้าวราดแกง                  32                                    5.61                                    

                                         ข้าวต้ม/โจ๊ก                  29                                    5.08                                    

                                         ข้าวไก่ทอดหมูทอด          5                                     0.87                                          

                                         ร้านอาหารอีสาน/ส้มต า    93                                    16.31                                                                       

                                         ก๋วยเตี๋ยว/หมี่เกี๊ยว          164                                  28.77                                        

                                         ผัดไทย/หอยทอด           14                                    2.45                                                  

                                         สเต็ก                          9                                     1.57 

                                         บุฟเฟ่ต์/หมูกระทะ          31                                   5.43                                                      

                                         ราดหน้า/ก๋วยจั๊บ            15                                   2.63                                                         

                                         อาหารเกาหลี                1                                     0.17 

                               ร้านต่ิมซ า                     4                                    0.70                                    

                                         ร้านย า                         4                                    0.70                             

                                         ร้านอาหารเวียดนาม         5                                    0.87                                                                                                                                                            
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ภำพ 6  แผนภูมิประเภทร้านอาหาร 

          จากตารางที่ 1.3.3 พบว่า ลักษณะของประเภทร้านอาหารมีที่มากสุดมี 3 อันดับ คือ ล าดับที่ 
1 เป็นอาหารตามสั่ง จ านวน 210 ร้าน คิดเป็น 36.84 % ลับดับที่ 2 เป็นร้านก๋วยเตี๋ยว/หมี่เกี๊ยว 
จ านวน 164 ร้าน คิดเป็น 28.77 % และล าดับที่ 3 เป็นร้านอาหารอีสาน/ส้มต า จ านวน 93 ร้าน คิด
เป็น 16.31 % และมีล าดับลักษณะของประเภทร้านอาหารที่มีร้านน้อยที่สุด  คือ ล าดับที่ 1 
ร้านอาหารเวียดนาม, ร้านข้าวหมูทอดไก่ทอด จ านวน 5 ร้าน คิดเป็น 0.87 % ล าดับที่ 2 ร้านติ่มซ า, 
ร้านย า จ านวน 4 ร้าน คิดเป็น 0.70 % และสุดท้ายล าดับที่ 3 น้อยที่สุดร้านอาหารเกาหลี จ านวน 1 
ร้าน คิดเป็น 0.17 %                                  
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ถนนสายหลัก สถานที่ราชการ โรงเรียนเอกชน สถานที่ท่องเที่ยว ใกล้มหาวิทยาลัย

แผนภูมิปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตั้งร้านอาหาร

1.4 วิเครำะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อกำรตั้งร้ำนอำหำร 

จากข้อมูลแบบสัมภาษณ์ท าให้ทราบปัจจัยต่อการตั้งร้านอาหารของเหตุผลที่ตั้งร้านจากที่ส ารวจ 570 
ร้าน 
ตำรำงที่ 1.4 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อกำรตั้งร้ำนอำหำร   
ปัจจัยต่อการต้ังร้านอาหาร                                   จ านวน                        คิดเป็นเปอร์เซ็นต์                                                                                                                  

1.) ปัจจัยที่ตั้งร้านอาหาร :  ถนนสายหลัก             466                               81.75  

                             สถานที่ราชการ           65                                 11.40  

                             ใกล้โรงเรียนเอกชน       56                                 9.82                                                                                                                                                                                                       

                             สถานที่ท่องเที่ยว         35                                 6.14                                                

                             ใกล้มหาวิทยาลัย         10                                 1.75     

 

 
 

 

 

 

 

 

 

ภำพ 7 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการต้ังร้านอาหาร 

จากตารางที่ 1.4 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการต้ังร้านอาหารของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ โดยแบ่งเป็น 
5 ปัจจัย ได้แก่ ถนนสายหลัก สถานที่ราชการ สถานที่ท่องเที่ยว ใกล้มหาวิทยาลัย และ ใกล้โรงเรียน
เอกชน โดยการแจกแจงความถี่ พบว่าส่วนใหญ่เป็นปัจจัยถนนสายหลัก จ านวน 466 ราย คิดเป็น 
81.75 % รองลงมาเป็นปัจจัย สถานที่ราชการ จ านวน 65 ราย คิดเป็น 11.40 % รองลงมาคือปัจจัย 
ใกล้โรงเรียนเอกชน จ านวน 56 ราย คิดเป็น 9.28 %รองลงมาคือปัจจัย สถานที่ท่องเที่ยว จ านวน 35 
ราย คดิเป็น 6.14 % และ ปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัย จ านวน 10 ราย คิดเป็น 1.75 %  
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ภำพ 8 แผนทีป่ัจจัยเชิงพ้ืนที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหาร 

2...กำรกระจำยตัวของร้ำนอำหำร 
 จากการลงส ารวจร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลกได้ผลการวิเคราะห์การกระจายตัวของ
ร้านอาหารดังภาพต่อไปน้ี 
  

 

ภำพ 9 กราฟแสดงรูปแบบการกระจายตัวของร้านอาหาร 
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จากการวิเคราะห์ด้วยวิธี Nearest Neighbor การกระจายตัวของร้านอาหารในเขตเทศบาลนคร
พิษณุโลก มีลักษณะการกระจายตัวเป็นรูปแบบการจายตัวแบบ Clustered หรือเป็นรูปแบบเป็นกลุ่ม
ก้อนไม่กระจัดกระจายและจะกระจุกตัวอยู่เป็นกลุ่ม ๆ 

2.1 การกระจายตัวของร้านอาหาร โดยแบ่งการกระจายเป็นรายได้ต่อเดือนของร้านอาหารในเขต
เทศบาลนครพิษณุโลก โดยแบ่งเป็น  รายได้ A  คือ  30,000 บาทขึ้นไป              
       รายได้  B  คือ  20,001 – 30,000 บาท   
       รายได้  C  คือ  10,001 – 20,000 บาท   
       รายได้  D  คือ  ต่ ากว่า 10,000 บาท 

 

ภำพ 10 กราฟแสดงรูปแบบการกระจายตัวของรายได้ A 
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ภำพ 11 กราฟแสดงรูปแบบการกระจายตัวของรายได้ B 

 

ภำพ 12 กราฟแสดงรูปแบบการกระจายตัวของรายได้ C 
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ภำพ 13 กราฟแสดงรูปแบบการกระจายตัวของรายได้ D 

จากการวิเคราะห์การกระจายตัวของร้านอาหารโดยแบ่งตามรายได้ต่อเดือน ได้ผลการวิเคราะห์เป็น
รูปแบบการจายตัวแบบ Clustered ทั้งหมด เป็นรูปแบบเป็นกลุ่มก้อนไม่กระจัดกระจายและจะ
กระจุกตัวอยู่เป็นกลุ่มๆ  

3...ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล Multinomial Logistic Regression 
 จากข้อมูลในการลงภาคสนาม ได้ก าหนดตัวแปรต้นเป็น 5 ปัจจัย ได้แก่ ถนนสายหลัก สถานที่
ราชการ สถานที่ท่องเที่ยว ใกล้มหาวิทยาลัย โรงเรียนเอกชน ส่วน. ตัวแปรตาม ได้แก่ รายได้ต่อเดือน
ของร้านอาหารในเขตพื้นที่ศึกษา เมื่อน าข้อมูลมาวิเคราะห์เพื่อหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ
และตัวแปรตาม ได้ผลการวิเคราะห์ดังต่อไปน้ี 
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ตำรำงที่ 3.1 ตำรำงสรุปกำรประมวลผล 

Case Processing Summary 
 N Marginal Percentage 
Y A 144 25.3% 

B 187 32.8% 
C 155 27.2% 
D 84 14.7% 

Valid 570 100.0% 
Missing 0  
Total 570  
Subpopulation 570a  

a.  The dependent variable has only one value observed in 570 ( 100. 0% ) 
subpopulations. 

ตารางของ Case Processing Summary เป็นการแจกแจงให้เห็นความถี่ของค่าตัวแปรตามสัดส่วน
ร้อยละของตัวแปรตามในแต่ละกรณีและเป็นจ านวนของข้อมูล 

      จากตารางจะเห็นได้ว่ามีการแจกแจงความถี่เป็นร้อยละของตัวแปรตาม จากร้านได้ต่อเดือนของ
ร้านอาหาร โดยการลงพ้ืนที่ภาคสนามมีการเก็บข้อมูลร้านอาหารได้ทั้งหมด 570 ร้าน พบว่า รายได้ต่อ
เดือนของร้านอาหารส่วนใหญ่มีรายได้อยู่ในช่วงรายได้ B 20,001 – 30,000 บาท จ านวน 187 ร้าน 
คิดเป็น 32.83 % รองลงมามีรายได้อยู่ในช่วงรายได้ C 10,001 – 20,000 บาท จ านวน 155 ร้าน คิด
เป็น 27.27 % ที่เหลือมีรายได้อยู่ช่วงรายได้ A  30,000 บาทขึ้นไป จ านวน 144 ร้าน คิดเป็น 25.30 
% และมีรายได้อยู่ช่วงรายได้ D  ต่ ากว่า 10,000 บาท จ านวน 84 ร้าน คิดเป็น 14.73 %  

ตำรำงที่ 3.2  ข้อมูลกำรติดตั้งแบบจ ำลอง 

Model Fitting Information 
Model Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

AIC BIC - 2 Log 
Likelihoo
d 

Chi-
Square 

df Sig. 

Intercept Only 1544.446 1557.482 1538.446    

Final 1455.231 1533.452 1419.231 119.215 15 .000 

Akaike Information Criterion (AIC) เป็นดัชนีที่ใช้ทฤษฎีข้อมูลซึ่งมีว่าหากท าให้แบบจ าลอง
สามารถอธิบายข้อมูลได้ดี แบบจ าลองโดยใช้ AIC ก าหนดให้เลือกแบบจ าลองที่มี AIC ต่ าที่สุดจะได้
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แบบจ าลองที่ดีที่สุด Bayesian Information Criterion (BIC) เป็นดัชนีที่คล้ายกับ AIC ในการเลือก
แบบจ าลองโดยใช้ BIC ก าหนดให้เลือกแบบจ าลองที่มี BIC ต่ าที่สุด จึงจะได้แบบจ าลองที่ดีที่สุด -2 
Log Likelihood (-2LL) -2LL ของ null model ยิ่งลดลงมากเท่าใดก็ยิ่งแสดงให้เห็นความ fit ของ
แบบจ าลองมากขึ้นจากตารางจะเห็นได้ว่า Intercept Only สมการมีตัวแปรอิสระ Final สมการ
สุดท้ายที่มีตัวแปรอิสระครบ Model Sig. หาก <.05 ถือว่า Sig.หมายความว่า สัมประสิทธิถดถอยไม่
เท่ากับ 0 มีนัยส าคัญที่ความเช่ือมั่น 95 % 

ตำรำงที่ 3.3  ตัวผลทดสอบ 

Likelihood Ratio Tests 

 

 

Effect 

Model Fitting Criteria Likelihood Ratio 
Tests 

AIC of 
Reduce
d Model 

BIC of 
Reduced 
Model 

-2 Log Likelihood 
of Reduced 
Model 

Chi-
Squar
e 

d
f 

Sig. 

Intercept 1460. 27
6 

1525.461 1430.276 11. 04
5 

3 .011 

ถนนสายหลัก 1451. 29
0 

1516.475 1421.290 2.059 3 .560 

สถานที่
ท่องเที่ยว 

1471. 53
0 

1536.715 1441.530 22. 29
9 

3 .000 

สถานที่ราชการ 1514. 90
1 

1580.086 1484.901 65. 67
0 

3 .000 

มหาวิทยาลัย 1478. 42
7 

1543.612 1448.427 29. 19
6 

3 .000 

โรงเรียนเอกชน 1487. 41
9 

1552.604 1457.419 38. 18
8 

3 .000 

ตัวผลทดสอบความเหมาะสมของตัวแบบ จะใช้ Chi-square test พบว่าตัวแปร 4 ตัวแปร 
Sig. มีตัวแปรถนนสายหลัก 1 ตัวแปรที่ไม่ Sig. ตัวผลทดสอบรูปแบบระยะทางของปัจจัย 5 ปัจจัย มี
นัยส าคัญทางสถิติ แสดงว่า ตัวแปรสามารถท านายความเสี่ยงของเหตุการณ์หรือตัวแปรตามได้ 
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ตำรำงที่ 3.4  กำรประมำณค่ำพำรำมิเตอร์    

Parameter Estimates 
Ya B Std. 

Error 
Wald df Sig. Exp( B

) 

A Intercept .371 .392 .896 1 .344  

ถนนสายหลัก -.001 .001 .466 1 .495 .999 

สถานที่ท่องเที่ยว -.003 .001 18.011 1 .000 .997 

สถานที่ราชการ .005 .001 48.348 1 .000 1.005 

มหาวิทยาลัย .001 .000 17.221 1 .000 1.001 

โรงเรียนเอกชน -.002 .000 26.299 1 .000 .998 

B Intercept .897 .373 5.782 1 .016  

ถนนสายหลัก .001 .001 .198 1 .656 1.001 

สถานที่ท่องเที่ยว -.002 .001 16.789 1 .000 .998 

สถานที่ราชการ .004 .001 30.523 1 .000 1.004 

มหาวิทยาลัย .001 .000 18.885 1 .000 1.001 

โรงเรียนเอกชน -.002 .000 24.551 1 .000 .998 

C Intercept .969 .373 6.751 1 .009  

ถนนสายหลัก .000 .001 .049 1 .824 1.000 

สถานที่ท่องเที่ยว -.002 .001 8.504 1 .004 .998 

สถานที่ราชการ .003 .001 16.020 1 .000 1.003 

มหาวิทยาลัย .000 .000 2.478 1 .115 1.000 

โรงเรียนเอกชน 
The reference category is: D. 

-.001 .000 6.188 1 .013 .999 
 

C Intercept .598 .292 4.196 1 .041  

 ถนนสายหลัก .001 .001 .334 1 .563 1.001 

 สถานที่ท่องเที่ยว .001 .001 3.942 1 .047 1.001 

 สถานที่ราชการ -.002 .001 19.574 1 .000 .998 

 มหาวิทยาลัย -.001 .000 10.717 1 .001 .999 

 โรงเรียนเอกชน .001 .000 12.563 1 .000 1.001 
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 Ya B Std. 
Error 

Wald df Sig. Exp( B
) 

B ถนนสายหลัก .002 .001 1.940 1 .164 1.002 

 สถานที่ท่องเที่ยว .000 .000 .370 1 .543 1.000 

 สถานที่ราชการ -.001 .000 6.749 1 .009 .999 

 มหาวิทยาลัย .000 .000 .043 1 .835 1.000 

 โรงเรียนเอกชน 
The reference category is: A. 

.000 .000 .524 1 .469 1.000 

C Intercept .072 .273 .070 1 .791  

 ถนนสายหลัก -.001 .001 .672 1 .412 .999 

 สถานที่ท่องเที่ยว .001 .000 2.437 1 .119 1.001 

 สถานที่ราชการ -.001 .000 4.808 1 .028 .999 

 มหาวิทยาลัย -.001 .000 11.747 1 .001 .999 

 โรงเรียนเอกชน 
The reference category is: B. 

.001 .000 10.165 1 .001 1.001 

จากตารางที่3.4 ผลการวิเคราะห์พารามิเตอร์ เปรียบเทียบการวิเคราะห์ระหว่าง A,B,C,D โดย
กลุ่มอ้างอิงจะมี 3 กลุ่มคือ D,A,B พบว่าปัจจัย sig. เกิน 50 % โดยการอ่านค่าเป็นการเปรียบเทียบค่า
ของ B กับ Exp(B)เป็นค่าที่น ามาใช้ในการแปลผลในตารางที่ 3.5 

ตำรำงที่ 3.5  กำรเปรียบเทียบแปลผล Exp(B)  

 
variables 

        DA        DB        DC 
B Exp(B) B Exp(B) B Exp(B) 

ถนนสายหลัก -.001 .999 .001 1.001 .000 1.000 

สถานที่ท่องเทีย่ว  -.003 .997 -.002 .998 -.002 .998 

สถานที่ราชการ  .005 1.005 .004 1.004 .003 1.003 

มหาวิทยาลัย .001 1.001 .001 1.001 .000 1.000 

โรงเรียนเอกชน -.002 .998 -.002 .998 -.001 .999 
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ตำรำงที่ 3.5  กำรเปรียบเทียบแปลผล Exp(B)  

 
variables 

        AB        AC        BC 
 B Exp(B) B Exp(B) B Exp(B) 

ถนนสายหลัก  .002 1.001 .001 1.002 -.001 .999 

สถานที่ท่องเทีย่ว   .000 1.001 .001 1.000 .001 1.001 

สถานที่ราชการ   -.001 .998 -.002 .999 -.001 .999 

มหาวิทยาลัย  .000 .999 -.001 1.000 -.001 .999 

โรงเรียนเอกชน  .000 1.001 .001 1.000 .001 1.001 

จากตารางที่ 3.5 เป็นการเปรียบเทียมระหว่าง A,B,C,D จากกลุ่มอ้างอิงโดยจะน ามา
เปรียบเทียบเป็นกลุ่ม มีทั้งหมด 6 กลุ่ม จะแบ่งเป็น DA, DB, DC, AB, AC, BC และสรุปการการแปล
ผลได้ดังนี ้

การเปรียบเทียบของกลุ่ม DA เมื่อเปรียบเทียบกันแล้วมีปัจจัยที่มีค่า Exp(B) สูงที่สุดคือ ปัจจัยสถานที่
ราชการ มีค่า Exp(B) เท่ากับ 1.005 รองลงมาคือปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัยมีค่า Exp(B) เท่ากับ 1.001 
รองลงมาคือปัจจัยถนนสายหลัก มีค่า Exp(B) เท่ากับ 0.999 รองลงมาคือปัจจัยโรงเรียนเอกชน มีค่า 
Exp(B) เท่ากับ 0.998 และปัจจัยสถานที่ท่องเที่ยว ที่มีค่า Exp(B) ต่ าสุด เท่ากับ 0.997 

การเปรียบเทียบของกลุ่ม DB เมื่อเปรียบเทียบกันแล้วมีปัจจัยที่มีค่า Exp(B) สูงที่สุดคือปัจจัยสถานที่
ราชการ มีค่า Exp(B) 1.004 รองลงมาคือปัจจัยถนนสายหลักและปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัย มีค่า Exp(B) 
เท่ากับ 1.001 และรองลงมาคือปัจจัยโรงเรียนเอกชนกับปัจจัยสถานที่ท่องเที่ยวมีค่า Exp(B) เท่ากับ 
0.998 

การเปรียบเทียบของกลุ่ม DC เปรียบเทียบกันแล้วมีปัจจัยที่มีค่า Exp(B) สูงที่สุดคือ ปัจจัยสถานที่
ราชการ มีค่า Exp(B) เท่ากับ 1.003 รองลงมาคือปัจจัยถนนสายหลักและปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัยมีค่า 
Exp(B) เท่ากับ1.000 รองลงมาคือปัจจัยโรงเรียนเอกชน มีค่า Exp(B) เท่ากับ 0.999 และปัจจัย
สถานที่ท่องเที่ยว ที่มีค่า Exp(B) ต่ าสุด เท่ากับ 0.998 

การเปรียบเทียบของกลุ่ม AB เปรียบเทียบกันแล้วมีปัจจัยที่มีค่า Exp(B) สูงที่สุดมี 3 ปัจจัย คือ ปัจจัย
ถนนสายหลัก, ปัจจัยสถานที่ท่องเที่ยว, ปัจจัยโรงเรียนเอกชน มีค่า Exp(B) เท่ากับ 1.001 รองลงมา
คือปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัยมีค่า Exp(B) เท่ากับ 0.999 และปัจจัยสถานที่ราชการ ที่มีค่า Exp(B) ต่ าสุด 
เท่ากับ 0.998 

การเปรียบเทียบของกลุ่ม AC เมื่อเปรียบเทียบกันแล้วมีปัจจัยที่มีค่า Exp(B) สูงที่สุดคือ ปัจจัยถนน
สายหลักมีค่า Exp(B) เท่ากับ 1.002 รองลงมามีค่า Exp(B) เท่ากับ 1.000 มี 3 ปัจจัย คือ ปัจจัย
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สถานที่ท่องเที่ยว, ปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัย, ปัจจัยโรงเรียนเอกชน และปัจจัยสถานที่ราชการ ที่มีค่า 
Exp(B) ต่ าสุด เท่ากับ 0.999 

การเปรียบเทียบของกลุ่ม BC เมื่อเปรียบเทียบกันแล้วมีปัจจัยที่มีค่า Exp(B) สูงที่สุดคือ ปัจจัยสถานที่
ท่องเที่ยว, ปัจจัยโรงเรียนเอกชน มีค่า Exp(B) เท่ากับ 1.001 และรองลงมามีค่า Exp(B) เท่ากับ 0.999 
มี 3 ปัจจัย คือ ปัจจัยถนนสายหลัก, ปัจจัยสถานที่ราชการ, ปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัย 

จากการวิเคราะห์การเปรียบเทียบทั้ง 6 กลุ่ม มีปัจจัยที่ส าคัญที่สุดคือปัจจัยสถานที่ราชการ มีค่า 
Exp(B) สูงที่สุดทั้ง 3 กลุ่มคือ กลุ่ม DA, DB, DC รองลงมาคือปัจจัยถนนสายหลัก มีค่า Exp(B) เป็น
อันดับที่ 2 รองลงมาปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัย, ปัจจัยโรงเรียนเอกชน เป็นล าดับที่ 3 และล าดับสุดท้าย
เป็นปัจจัยปัจจัยสถานที่ท่องเที่ยว 

ตำรำงที่ 3.6 กำรจัดหมวดหมู่กำรคำดกำรณ์   

Classification 

Observed Predicted 

D C B A Percent Correct 

D 29 30 23 2 34.5% 

C 21 55 59 20 35.5% 

B 9 38 102 38 54.5% 

A 1 18 74 51 35.4% 

Overall Percentage 10.5% 24.7% 45.3% 19.5% 41.6% 

จากตารางแสดงการจัดหมวดหมู่การคาดการณ์ ของตัวแปรตามที่เกิดขึ้นจริงกับผลของตัว
แปรตามที่พยากรณ์ขึ้นจากแบบจ าลอง ความถูกต้องในการพยากรณ์ที่เกิดจากโชคมีความแปรปรวน
เพิ่มขึ้นได้ราว 25 % นักสถิติใช้วิธีการค านวณหาความถูกต้องในการพยากรณ์คือ = 47.5% (38X1.25) 
เกณฑ์ที่นักสถิติใช้ในการค านวณหาความถูกต้องในการพยากรณ์ไม่เกิน 47.5 % ไม่สามารถวางใจใน
การใช้แบบจ าลอง MLR ในการใช้ตัวแปรอิสระตามได้ แต่หากค่าของการพยากรณ์สูงและมีค่ามากกว่า 
47.5 % มาก แสดงแบบจ าลองนี้มีประสิทธิภาพและสามารถน าไปใช้ในการพยากรณ์ตัวแปรตามจาก
ตัวแปรอิสระได้ น าค่า (41.6X1.25) = 52% สามารถน าไปใช้ในการพยากรณ์ตัวแปรตามจากตัวแปร
อิสระได้ 
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4...Model Multinomial Logistic Regression 
การค านวณความน่าจะเป็นของ Multinomial Logistic Regression เป็นการค านวณ

วิเคราะห์หาความน่าจะเป็นของรายได้ต่อเดือนของร้านอาหาร      
สูตรค านวณความน่าจะเป็นของ Multinomial Logistic Regression 

 

 

 

 

 

 

ภำพ 14 สูตรค านวณความน่าจะเป็นของ Multinomial Logistic Regression 

การวิเคราะห์ค านวณความน่าจะเป็นของ Multinomial Logistic Regression น าค่าตัว
ผลทดสอบจากระยะทางแต่ละปัจจัยจากตารางที่3.3 โดยจะใช้ค่า AIC of Reduced Model และใช้
ค่า B ในตารางที่ 3.4 การประมาณค่าพารามิเตอร์ และวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติกพหุกลุ่ม สมการ
วิเคราะห์โมเดลที่ได้จากตัวแบบการ 

วิเคราะห์จะเป็นสมการแสดงความน่าจะเป็นของปัจจัยที่สนใจ ดังสมการ 
 

Yi  =  +  • ระยะทาง 

 
โดยที่    Yi  คือ  ค่าของตัวแปรตาม 

 คือ  ค่า Intercept ที่ได้จากการวิเคราะห ์
   คือ  ค่า B ในช่องตารางของการประมาณค่าพารามิเตอร์ 
ระยะทาง  คือ  ค่า AIC of reduced model  ในช่องตารางของ likelihood ratio tests 
 

 

 

 

ตัวอย่าง y1=  +  • ระยะทำง+ • ระยะทำง+ • ระยะทำง+ • ระยะทำง+ • 
ระยะทำง น าผลลัพธ์ที่ได้ ไปยกก าลัง ex จะเท่ากับ ค่า exp 
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จะได้ผลลัพธ์ดังกล่าว 

y1 = -0.371+(0.001)(1451.290)+(0.003)(1471.530)+(-0.005)(1514.901)+(-0.001) (1478.427) 
+ (0.002)(1487.419) = -0.586 

y2 = 0.598+(0.001)(1451.290)+(0.001)(1471.530)+(-0.002)(1514.901)+(-0.001) (1478.427)+ 
(0.001)(1487.419) = 0.499 

y3 = 0.002(1451.290)+0(1471.530)+(-0.001)(1514.901)+0(1478.427)+0(1487.419) = 1.387 

และแทนค่าในสูตรค านวณความน่าจะเป็นของ Model Multinomial Logistic Regression 

 

ภำพ 15 สูตรค านวณความน่าจะเป็นของ Model Multinomial Logistic Regression 

โดยจะได้ผลลัพธ์ของ Model Multinomial Logistic Regressionดังนี ้
π1 =      exp(-0.586)    =0.0772 

1+exp(-0.586)+exp(0.499)+exp(1.387) 
π2 =      exp(0.499)     =0.2285 

1+exp(-0.586)+exp(0.499)+exp(1.387) 
π3 =      exp(1.387)     =0.5554 

1+exp(-0.586)+exp(0.499)+exp(1.387) 
π4 =             1      =0.1389 

1+exp(-0.586)+exp(0.499)+exp(1.387) 

สรุปผลการวิเคราะห์สามารถน าสมการที่ได้ไปท าโมเดลวิเคราะห์ความน่าจะเป็นของรายได้ต่อเดือน
ของร้านอาหารในระดับต่อไปได้



 

บทที่ 5 

 

บทสรุปและอภิปรำยผล 

 ในการวิจัยเรื่อง ปัจจัยเชิงพ้ืนที่ที่มีอิทธิพลตอ่ต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารในเขตพื้นที่เทศบาลนคร
พิษณุโลก จังหวัดพิษณุโลก มีวัตถุประสงค์ได้แก่  

1. เพื่อวิเคราะห์หาปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ต้ังร้านอาหารในเขตพ้ืนที่ศึกษา  
2. เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยเชิงพ้ืนที่กับต าแหน่งร้านอาหารในปัจจุบัน 

จากการวิเคราะห์ปัจจัยเชิงพื้นที่ที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหาร  โดยมีการก าหนดปัจจัยเชิง
พื้นที่ที่คาดว่าส่งผลต่อต าแหน่งที่ต้ังร้านอาหาร ทั้งหมด 5 ปัจจัย ได้แก ่ถนนสายหลัก  สถานที่ท่องเที่ยว  

สถานที่ราชการ ใกล้มหาวิทยาลัย โรงเรียนเอกชน  และได้ท าการวิเคราะห์ ลักษณะทั่วไปของ
ร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก การกระจายตัวของร้านอาหารและผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

Multinomial Logistic Regression จากผลการศึกษาสามารถสรุปผลการวิเคราะห์ได้ดังนี้  
 
1...สรุปผลกำรวิจัย 
 ผลการวิเคราะห์ ลักษณะทั่วไปของร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก 
 ประเภทร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก เป็นร้านอาหารทั่วไป เรียบง่าย สะดวก รวดเร็ว 
เน้นบริการอาหารจานด่วน เป็นร้านขนาดเล็ก มีเนื้อที่ 1-2 คูหา และอาหารเป็นแบบบริการอย่าง
รวดเร็ว มีความเร็วในการปรุงอาหาร หรือมีการท าอาหารไว้ก่อนแล้ว แต่ละร้านอาหารจะมีวิธีการปรุง
ตามสูตรของร้าน ส่วนใหญ่เป็นอาหารเฉพาะอย่าง เช่น ข้าวแกง ก๋วยเตี๋ยว ข้าวมันไก่ อาหารตามสั่ง  
จากการลงพื้นที่ภาคสนามร้านอาหารในเทศบาลนครพิษณุโลก มีร้านอาหารทั้งหมด 570 ร้าน โดย
ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ มีประชากรที่ตอบแบบสัมภาษณ์ส่วนมากเป็นเพศหญิง (59.64 
%) และ มีอายุในช่วง 31 – 40 ปี (47.71 %) สถานะร้านอาหารส่วนใหญ่เป็นสถานะเช่า (62.63 %) 
เป็นสถานะไม่เช่า (37.36 %) รายได้ต่อเดือนของร้านอาหารส่วนใหญ่มีรายได้อยู่ในช่วง 20,001 – 
30,000 บาท (32.83 %) และมีรายได้ต่ าสุดอยู่ช่วง ต่ ากว่า 10,000 บาท (14.73 %) ลักษณะของ
ประเภทร้านอาหารส่วนใหญ่ เป็นอาหารตามสั่ง (36.84 %) ประเภทร้านอาหารต่ าที่สุดเป็นอาหาร
เกาหลี (0.17%) จากข้อมูลแบบสัมภาษณ์ท าให้ทราบปัจจัยต่อการตั้งร้านอาหารของเหตุผลที่ตั้ง ร้าน
ส่วนใหญ่เป็นปัจจัยถนนสายหลัก (81.75 %)และปัจจัยการตั้งร้านอาหารที่ต่ าที่สุดเป็นปัจจัยใกล้
มหาวิทยาลัย (1.75 %)  

 ผลกำรวิเครำะหก์ำรกระจำยตัวของร้ำนอำหำร 

เป็นรูปแบบการกระจายตัวแบบ Cluster หรือเป็นรูปแบบเป็นกลุ่มก้อนไม่กระจัดกระจายและจะ
กระจุกตัวอยู่เป็นกลุ่มๆ และผลการวิเคราะห์การกระจายตัวของร้านอาหารโดยแบ่งตามรายได้ต่อ
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เดือน ได้ผลการวิเคราะห์เป็นรูปแบบการจายตัวแบบ Cluster ทั้งหมด เป็นรูปแบบเป็นกลุ่มก้อนไม่
กระจัดกระจายและจะกระจุกตัวอยู่เป็นกลุ่มๆ  

 ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล Multinomial Logistic Regression 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการติดตั้งแบบจ าลองจะเห็นได้ว่า Intercept Only สมการมีตัวแปร
อิสระ Final สมการสุดท้ายที่มีตัวแปรอิสระครบ Model Sig. หาก <.05 ถือว่า Sig. มีนัยส าคัญที่ความ
เชื่อมั่น 95 % 

ผลการวิเคราะหต์ัวผลทดสอบพบว่าตัวแปร 4 ตัวแปร Sig. มีตัวแปรถนนสายหลัก 1 ตัวแปรที่
ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ และตัวผลทดสอบรูปแบบระยะทางของปัจจัย 4 ปัจจัย มีนัยส าคัญทางสถิติ 

 ผลการวิเคราะห์พารามิเตอร์เปรียบเทียบการวิเคราะห์ระหว่าง A,B,C,D โดยกลุ่มอ้างอิงจะมี 
3 กลุ่มคือ D,A,B พบว่าปัจจัย มีนัยส าคัญทางสถิติ เกิน 50 % 

การเปรียบเทียบแปลผล Exp(B) ผลการการเปรียบเทียบทั้ง 6 กลุ่ม มีปัจจัยที่ส าคัญที่สุดคือ
ปัจจัยสถานที่ราชการ มีค่า Exp(B) สูงที่สุดทั้ง 3 กลุ่มคือ กลุ่ม DA, DB, DC รองลงมาคือปัจจัยถนน
สายหลัก มีค่า Exp(B) เป็นอันดับที่ 2 รองลงมาปัจจัยใกล้มหาวิทยาลัย, ปัจจัยโรงเรียนเอกชน เป็น
ล าดับที่ 3 และล าดับสุดท้ายเป็นปัจจัยปัจจัยสถานที่ท่องเที่ยว 

ผลการวิเคราะห์การจัดหมวดหมู่การคาดการณ์  การเปรียบเทียบผลของตัวแปรตามที่เกิดขึ้น
จริงกับผลของตัวแปรตามที่พยากรณ์ขึ้นจากแบบจ าลอง และความถูกต้องในการพยากรณ์แบบจ าลอง
นี้มีประสิทธิภาพและสามารถน าไปใช้ในการพยากรณ์ตัวแปรตามจากตัวแปรอิสระได้ น าค่า 
(41.6X1.25) = 52% สามารถน าไปใช้ในการพยากรณ์ตัวแปรตามจากตัวแปรอิสระได้ 

 

อภิปรำยผล          
 จากสมมติฐานงานวิจัยความสัมพันธ์ของปัจจัยต่าง ๆ มีความสัมพันธ์กันและการกระจายของ
ร้านอาหารในเขตเทศบาลนครพิษณุโลกมีการกระจายแบบ Cluster ซึ่งเป็นเพราะที่ตั้งร้านอาหารไม่ได้
ห่างไกลกันมากนัก ส่วนมากที่ตั้งเป็นตึกแถวแล้วตั้งร้านเป็นล๊อกท าให้ร้านอาหารส่วนใหญ่อยู่ติดกัน 
และมีอิทธิพลของปัจจัยที่ส าคัญเช่นเส้นทางคมนาคมสายหลัก ท าให้ร้านอาหารมีลักษณะเกาะกลุ่มกัน  
ผลการวิจัยวิจัยนี้แตกต่างจากวิจัยของ Yang Yang. (2017) ตรงที่งานวิจัยเป็นการท าความเข้าใจและ
ฉายภาพทิวทัศน์ของร้านอาหารและงานวิจัยของ Dyah Lestari Widaningrum. (2017) ศึกษาเรื่อง
การใช้ข้อมูลเชิงพื้นที่เพื่อการวิเคราะห์รูปแบบสถานที่ตั้งของร้านอาหารฟาสต์ฟู้ด ส่วนงานวิจัยนี้เป็น
การเน้นเนื้อหาปัจจัยการตั้งร้านอาหารและวิเคราะห์ Multinomial Logistic Regression  โดยใช้การ
เก็บข้อมูลเป็นแบบสัมภาษณ์และพิกัดร้านอาหารจากการลงพื้นที่ส ารวจ รวมถึงการวิเคราะห์การ
กระจายตัวของร้านอาหารวิเคราะห์ระยะห่างจากแต่ละปัจจัยจากผลการศึกษาที่ได้บรรลุตาม
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วัตถุประสงค์ทั้ง 2 ข้อ  เพื่อเป็นประโยชน์ให้นักลุงทุนทางด้านร้านอาหารต่อการเลือกต าแหน่งที่ตั้งของ
ร้านอาหารและเป็นข้อมูลพื้นฐานให้บุคคลทั่วไปในการตัดสนิใจการท าธุรกิจร้านอาหาร 

 ร้านอาหารในเขตเทศบาลนครพิษณุโลกมีการกระจายแบบ Cluster ซึ่งเป็นเพราะที่ตั้ง
ร้านอาหารไม่ได้ห่างไกลกันมากนัก ส่วนมากที่ตั้งเป็นตึกแถวแล้วตั้งร้านเป็นล๊อกท าให้ร้านอาหารส่วน
ใหญ่อยู่ติดกัน และมีอิทธิพลของปัจจัยที่ส าคัญเช่นเส้นทางคมนาคมสายหลัก ท าให้ร้านอาหารมี
ลักษณะเกาะกลุ่มกัน         
 การวิเคราะห์ Multinomial Logistic Regression หาความสัมพันธ์ของปัจจัยกับรายได้ต่อ
เดือนของร้านอาหาร การเปรียบเทียบแปลผลปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อต าแหน่งที่ตั้งร้านอาหารมากที่สุด 
ซึ่งสอดคล้องกับ ธนธร โล่จินดา (2556) ที่ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการท าธุรกรรมในธุรกิจซื้อ
ขายออนไลน์ของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในมหาวิทยาลัยเขตจังหวัดนครปฐม   
 ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรในแบบจ าลอง Multinomial logistic อธิบายความผันแปรของตัว
แปร และการพยากรณ์ความถูกต้องของรายได้ต่อเดือน น าสมการความน่าจะเป็นของ Multinomial 
Logistic Regression มาค านวณความน่าจะเป็นของรายได้ต่อเดือน แตกต่างกับ รุ้งลาวัลย์ การอง 
(2561) ซึ่งมีการเลือกใช้สมการในการค านวณความน่าจะเป็นแตกต่างกัน 

 จากการค านวณความน่าจะเป็นของ Model Multinomial Logistic Regression การทดลอง
ความถูกต้องในการพายากรณ์มีความถูกต้องและมีประสิทธิภาพ จากเกณฑ์ของนักสถิติที่ใช้ค านวณ
ความถูกต้องที่ 47.5 % ซึ่งการค านวณความถูกต้องของการพายากรณ์ในงานวิจัยนี้ มีความถูกต้องอยู่
ที่ 52 % 
 

ข้อเสนอแนะ 
1. สามารถน าสมการค านวณความน่าจะเป็นของ Model Multinomial Logistic Regression 

น าไปต่อยอดเป็นเว็ปหรือแอพพลิเคชั่นความน่าจะเป็นของรายได้ต่อเดือนของร้านอาหารได้ 
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ล าดับ ............... ชื่อร้าน ................................................................................ เบอร์โทร 
................................................... 

เวลาเปิด - ปิด ..............................................................   

เพศ     [    ]ชาย [    ]หญิง 

อายุ        

[    ] ต่ ากว่า 20 ปี [    ] 21 – 30 ปี   [    ] 31 – 40 ปี   

[    ] 41 -50 ปี  [    ] 51 – 60 ปี  [    ] มากกว่า60 ป ี

ประเภทร้าน 

[    ] รถเข็น  [    ] ร้านต้ังอยู่กับที่  [    ] มีที่นั่ง [    ] ไม่มีที่นั่ง  

[    ] อื่น ๆ ........................... 

รายได้ต่อเดือน 

[    ] ต่ ากว่า 10,000       [   ] 10,001 – 20,000   [   ] 20,001 – 30,000 [   ] 30,000 บาทขึ้น
ไป 

ราคา [    ] ต่ าสุด........................................... [    ] สูงสุด........................................................... 

ประเภทร้านอาหาร 

01 อาหารตามสั่ง  06 ร้านข้าวไกท่อด/หมูทอด 11 สุกี ้  16 อาหารเกาหล ี

02 ข้าวมันไก่/หมูแดง 07 ร้านอาหารอีสาน/ส้มต า 12 ขนมจีน 17 KFC/พซิซา่ 

03 ข้าวราดแกง  08 ก๋วยเตี๋ยว             13 ผัดไท/หอยทอด 18 ร้านต่ิมซ า 

04 ข้าวต้ม/โจ๊ก  09 ราดหน้า   14 ร้านสเต๊ก  19 ร้านย า 

05 ข้าวไข่เจียว  10 หมี่เกี๊ยว   15.บุฟเฟ่ต์/หมูกระทะ 20 อื่น ๆ............. 

สถานะร้านอาหาร [    ] เช่า   [    ] ไม่เช่า  

ปัจจัยที่ตั้งร้านอาหาร 

[    ] ถนนสายหลัก [    ] สถานทีท่อ่งเที่ยว [    ] สถานที่ราชการ         
[    ] ใกล้มหาวิทยาลัย    [    ] โรงเรียนเอกชน    

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวตัิผู้วิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



50 
 

ประวตัิผู้วิจัย 

 

ชื่อ – สกุล  สุดธิดา  จักรหา 

วัน เดือน ปี เกิด  10 เมษายน 2541 

ที่อยู่ปัจจุบัน  79 หมู่ 10 ต าบลป่าแดง 

  อ าเภอเมือง  จังหวัดแพร ่

 

ประวัติกำรศึกษำ  
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     โรงเรียนเซนต์ฟรังซิสเซเวียร ์ต าบลนาจักร อ าเภอเมืองจังหวัดแพร่ 
 พ.ศ.2553-2555  ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น โรงเรียนเมืองแพร่ ต าบลป่าแดง  
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